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Stfedoevropska kancelar POPAI porada

dalsi roénik mezinarodni odborné akce,

jejiz soucasti je konferencni program, soutéz

o nejlepsi komunikaéni prostfedky v prodejnich
mistech POPAI AWARDS 2016 a gala vecer.

POPAI
DAY 2016

24.11. 2016

Konferenéni centrum GRANDIOR Hotel Prague
(dfive U Hajkd) Na Pofici 42, Praha 1

Program akce

9,00 - 10,00 | Registrace Géastnikii
10,00-10,10 | Uvodnislovo
10,170-12,30 | Dopoledni ¢ast konference
12,30-13,45 | Poledni bufet
13,45 - 15,45 | Prvni odpoledni prednaskovy blok
15,45 -16,20 | Pauza, obéerstveni
16,20 - 18,00 | Druhy odpoledni prednaskovy blok @ POPAI CENTRALEUROPE ~ [aniecKiofnod - Moreela Pazoutovs
19,30 - 24,00 | Gala vec¢er POPAI AWARDS 2016

www.popai.cz Tel: +420 775989 853 Tel: +420 608 257 701
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Kudy jinudy, kdyz ne tudy?

Konferenci moderuje Jaroslav Tamchyna, prezident Franchise Clubu

O Tradicni distribuce je presycena, prodejni kanaly prepromované,
hodnoty znacek trpi tihou nadvybéru. Kde hledat reseni a jak najit cestu ven?
Jak opustit zaZité zpUsoby a najit nové zpUsoby, jak délat véci jinak a Iépe?

O Program konference se stane jedine¢nou platformou
pro predstaveni novych cest, netradi¢nich napadd,
alternativnich zpusob komunikace a prodeje zbozi a sluzeb zakaznik{m.

O Nabidne prostredi pro vzajemnou inspiraci, interakci a podnéty
k Fesenim z nejriznéjsich sfér naseho trhu prostrednictvim redlnych priklad( z praxe,
pripadovych studii a start up projektu.
O Predstavi nové pilotni projekty a navrhy na optimalizaci
retailového prostredi a retailovych kampani.
O Ukaze nové trendy vyuziti online nastroju pro podporu prodeje
v kamennych prodejnach a jejich potencial pro znacky i maloobchodniky.

Hlavni tematické okruhy programu konference na dalsi strané...



Hlavni tematické bloky programu konference

Alternativni distribuéni cesty: rozvoj novych cest,
prodejnich konceptd a prodejnich kanala

10,10 - 10,40 | Vyvoj a trendy v retailu. Vyzkum WELLEN potvrzuje roli znacky
O Retail je platforma, kde zakaznik pfichazi do pfimého kontaktu nejen se zbozim,

O Navrat in-store k hodnotam znacky a jeji role pfi ndkupnim rozhodovani.
O Nakupujeme tam, kde se ndm nakupuje pohodIné. Svét retailu ,po cené”.
Prednasejici: Linda Petrova, Creative Director, WELLEN a.s.

Petr Simek, Managing Director, WELLEN a.s.

10,40 - 11,10 | BONAVITA v Globusu
O Pripadova studie nového pfistupu k tvorbé, implementaci a optimalizaci POP médii.
Komunikacni retailova kampar by méla byt vysledkem spoluprace maloobchodnika,
znacky a POP agentury. Pfedstavime Vam pilotni projekt unikatniho a komplexniho pfistupu
k in-store komunikaci zna¢ky BONAVITA v prodejnach Globus.
Prednasejici: Martin Bocek, CRS Manager, Global Marketing,
Jan Ficl, Senior Marketing Manager BONAVITA,
Michaela Zampachova, Corporate design - Corporate identity, Globus

11,10 - 11,40 | Jak s pomoci semiotiky zefektivnit POP komunikaci v Cesku?
O Vyuziti sémiotiky a kulturniho insightu pro budovani kompaktniho in-store zazitku.
O Potencial vyuziti sémiotickych pristupt v tvorbé POP komunikace.
O Zhodnoceni pfipadovych studii formou sémiotického minipriizkumu ¢eské in-store komunikace.
O Optimalizace a implementace - tipy a doporuceni pro zvyseni t¢innosti POP kampani.
Prednasejici: Martina Olbertova, Chief Meaning Officer,
MartinaOlbertova.com
Transforming Brand Value Through The Power of Meaning

11,40 - 12,25 | Rebranding jako inovativni nastroj dal$iho rastu
O Jak primét zdkazniky, aby milovali pravé vase misto prodeje?
O Prdvodce rychle rostoucim oborem s praktickymi ukazkami,
jak vyuzit rebranding k navyseni prodeji a zmény image znacky.
O Misto prodeje jako prostredi pro lidi.
Prednasejici: Radomir Klofac, Jednatel, MORIS design
Michal Richtr, Managing partner, Dynamo design
Radim Synek, Reditel useku fin. trhii a retailového bankovnictvi Banka Creditas
JiFi Salajka, Reditel odboru marketingu a rozvoje produktt Banka Creditas

12,30 - 13,45 | Poledni bufet

13,45 - 14,15 | The next step: Behavioural Marketing
Prednasejici: Cesar Montes, Global Chief Intelligence Officer Chief Strategy Officer - EMEA
Geometry Global, UK (Pfednaska probéhne v anglictiné.)

Ze sortimentu se stava sluzba a nové pfistupy k zakaznikovi

14,15 - 14,45 | Jedineény recept YEME Slovensko

O Vypliuje mezeru na trhu, nostalgie po tradicnich, kvalitnich, poctivych produktech, odliseni
od standardnich prodejen, zaméfeni na pfirozenou lidskost, péci o zakaznika formou pfimého
a osobniho kontaktu, pfijemné nakupni zazitky.

O Pohled na stav a budoucnost stavajiciho maloobchodu,
srovnani s mass retailem z pohledu odbornika s dlouholetou praxi v retailu.
Prednasejici: Peter Varmuza, Generalni reditel YEME

14,45 - 15,15 | Kdyz eshop je malo a kamenny obchod zase moc

O Inspirace a zkusenosti s proslapavanim nové cesty prodeje dioptrickych bryli
a nabouravani desitky let zabéhnutého obchodniho modelu.

O Jak privést zakazniky a presto neinvestovat ani korunu do marketingu.

O Jaka je inspirace tohoto inovativniho konceptu pro jiné sortimentni oblasti.
Prednasejici: Pavel Tichy, reditel spolecnosti Optiscont

15,15 - 15,45 | Prodej konci. Pronajem zacina. Jste pFipraveni?

O Prodeje klesaji, pronajmy raketové rostou. Zacalo to auty a telefony, pokracuje vybavenim
domacnosti. Jak se tento trend pomita v dalSich sortimentnich oblastech?

O Jste pfipraveni na scoring a podpisy smluv v misté prodeje namisto placeni?

O Jste pfipraveni prodavat sluzby, ne vyrobky?
Prednasejici: Oleg Vojtisek, Strategic Business Director, Alza.cz

15,45 - 16,20 | Pauza, obéerstveni

16,20 - 16,40 | Vyuziti holistickych koncepci pro retail
Prednasejici: Franz Harmer, CEO Thirtyseventy Digital (Pfednaska probéhne v anglictiné.)

16,40 - 17,10 | Uspésny In-store startup
O How Retailers can convert browsers into buyers
O How implicit Shopper Insight influence in-store strategy design
—a live case with a top German Retailer
Prednasejici: Tobias Schediwy, Regional Head of Shopper CEE-META, GfK Austria,
Valerio Placidi, CEO Grotini Lab Italie, Milan Simek, CEO, SEWIO
(Pfrednaska probéhne v anglictiné.)

17,10 - 17,55 | Ekologicky trend budoucnosti

Vize zahranicniho experta - spolecenska odpovédnost ve sféfe marketingu a retailu
Vyznam CSR aktivit a jejich pozitivni dopad na vyvoj v oblastech marketingu a retailu.

CSR jako nastroj rastu ekonomické vykonnosti firmy.

Markethic - novy model zodpovédného retail marketingu se zamérenim na retail.

Zodpovédna znacka - vyzva pro firmu, sdileni pfidané hodnoty.

Priklady z rGznych oblasti trhu.

Prednasejici: Marc Jacouton, reditel RSE DEVELOPPEMENT, Francie

Prednaska ve francouzstiné bude tlumocena do cestiny.

17,55 - 18,00 | Zavér konference
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Zména programu vyhrazena
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GALA VE C E RA PROGRAM GALA VECERA PROBEHNE ZA PODPORY
GENERALNIHO PARTNERA SPOLECNOSTI FREEBOARD EUROPE S.R.O.

19,00 | Welcome drink

od 19,30 | Slavnostni vyhlaseni vysledkd soutéze POPAI AWARDS 2016
a POPAI STUDENT AWARD 2016.

| Degustace vin, barmanska show, Zivé sochy, raut, hudba, networking...

EXKLUZIVNiM DODAVATELEM ViN PRO AKCI POPAI DAY 2016 JE ZAMECKE VINARSTVi BZENEC.

Zména programu vyhrazena
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