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Automobily

Zadavatel projektu: Adam Opel AG, Némecko
Prihlasovatel: DEKOR, spol. sr. 0.
Materialy: kov, hlinik, forex deska, pfimy UV tisk
Pouziti exponatu / projektu: evropské autosalony
Charakteristika exponatu / projektu: POS sténa Adam Gate Plus

Charakteristika exponatu: POS sténa Adam Gate Plus je nadstavbou k ,brané” Adam Gate,

ktera je umisténa pfimo nad prezentovanym automobilem. Tento POS materidl slouzi k lepsi ukazce
moznosti variability interiéru a exteriéru automobilu, kterou firma Opel za¢ala u svych model( nabizet.
Systém uchyceni panelll s vyobrazenim detailll interiéru / exteriéru umoznuje nejen jejich pfimou
prezentaci zakaznikovi, ale i jejich moznou budouci vyménu v pripadé nové kolekce potah, diski,
palubni desky, atd. Potisténé panely vyobrazuji rizné typy a barevné mutace interiéru a exteriéru
modelu auta Opel Adam vcetné dopliki, které je mozné konfigurovat na zakazku. Zakaznik si tedy
mUize pfimo v autosalonu udélat pfedstavu o0 moznostech ve vybéru, ktery novy model Opel Adam
nabizi, a to zcela praktickym a komfortnim zptisobem a je alternativou k tisténym katalogéim ¢i nabidce
na web strankach. Jednotlivé prvky mize zakaznik vzit pfimo do ruky, zacit kombinovat a sestavit si
automobil dle svych predstav. Materialové je vSe freseno kombinaci hlinikovych profild uchycenych

ke kovovym zakladnam. Prezentované panely jsou zavéseny pomoci plastovych klipl na kovovych ra-
mech. Diky vysokeé kvalité UV tisku na Sedy forex je dosazeno stejného vzhledu jako u skuteéného dilu
nebo dopliku. Soucasti kolekce je i naslapna podlozka upozornujici na provedeni model(l s nahonem
na vSechny 4 kola. Stojany byly vyrobeny a dodany do evropskych autosalont ve stovkach kust.
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Automobily

Produktovy stojan
Castrol

Zadavatel projektu: Castrol Lubricants (CR), s.r.o.
Prihlasovatel: Authentica, s.r.o.

Autor: authentica design

Material: kov, plast, LED osvétleni

Tisk: PVC folie, digitalni tisk

Rozmeéry: 650 x 400 x 1865mm (d x $ x v)

Poziti exponatu:

Pruduktovy stojan na oleje Castrol Edge umistovany na AUTO-MOTO prodejny

Charakteristika exponatu: Cilem bylo vytvorit atraktivni permanentni stojan. Vysledkem
je podlahovy produktovy stojan se zkosenou hranou topperu podtrhujici originalitu znacky
Castrol a vyjimecnost nové produktové rady olejli Castrol Edge. Atraktivita stojanu resp.
znacky je umocnéna celoplosnym brandingem a snadny pfistup k produktlim zase otevienou
pravou boc¢nici stojanu. Stojan byl vyroben v nakladu 30ks uréeném pro ¢esky trh.



Automobily

Zadavatel projektu /Customer:
Pedara Logistik GmbH

Prihlasovatel/Applicant:
ATS Display Sp. z o.0.

Autor/Author: ATS Display Sp. z 0.0.

Material /Material from which the
exhibited product is composed of:

Vakuové tvarovany material HIPS (narazuvzdor-
ny polystyrén), kovova konstrukce s praskovym
nastrikem. / Exhibited product is made of
vacuum formed HIPS on powder coated metal
construction.

Charakteristika/Exhibit description:

Dobre navrzeny displej s pevnou konstrukci. Soucasti stojanu jsou 4 kovové police, z nichz
kazda je osvétlena. Stojan je vybaven 4 kolec¢ky, z toho jsou 2 kole¢ka s brzdami. V predni
cGasti kazdé police jsou umistény cenovkove listy, do kterych jsou vlozeny tisténé papiro-
vé prvky. Transparentni drzak na letaky a kovovy hacek pro dalsi materialy jsou umisténé
na boc¢ni strané stojanu.

Well designed display with solid construction. Unit equipped with 4 metal shelves - each
one with illumination and 4 wheels - including 2 wheels with brakes. Each shelf equipped
with front price strips with printed paper inserts inside. Transparent leaflet holder and metal
hook for additional material placed on one side panel.



Nealkoholické napoje, potraviny

Zadavatel projektu: Mondelez CZ
Prihlasovatel: Eclipse print a.s.

Autor: Eclipse/Promoangel

Material: PVC vynilova folie s lesklou laminaci, aluboand 3 mm, plast cherry 3mm,
drevéna deska playwood 15mm

Pouziti exponatu: prodejni stojan je ur¢en pro pouziti v fetézcich tradi¢niho i moderniho
trhu jako podpora prodeje v ramci akce SHOP in SHOP - zdrava snidané
Charakteristika exponatu: branding stojanu je vyroben kombinaci tiskové technologie
flatbad, pfimého potisku material(i i PVC folii s lesklou laminacéni Upravou a nasledny

polep materiall cherry plast foam 3 mm, alubond 3 mm a dfevéna deska playwood

15mm, nasledny tvarovy technologii laseru a kompletace. branding je snadno oddélitelny
od samotného stojanu s moznosti pouzit opakované.
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Nealkoholické napoje, potraviny

Display kavovar

Zadavatel projektu: Nestlé Cesko
P¥ihlasovatel: STI Cesko s.r.o.
Autor: STI Group

Material: vinita lepenka

Pouziti exponatu: display kavovar je uréen do obchodniho retézce, kde komunikuje
kavové kapsle Dolce Gusto spolec¢nosti Nestlé ve spojeni s kavovary Krups

Charakteristika exponatu: Obliba pripravy kavy v modernich kavovarech v posledni
dobé stoupa. Proto se spolec¢nost Nestlé rozhodla promovat kavové kapsle spolec¢né

s kavovary. Zadanim bylo vytvorit display, ktery bude poutat pozornost zakaznika svou
podobnosti s kavovarem a prilaka spotrebitele, ktefi potrebuji kapsle i zcela nové zakazniky,
ktefi koupi kavovar i s kapslemi. Jedna se o otevieny stojan s nastavcem v horni ¢asti, ktery
zajistuje velmi dobrou vizibilitu.



Nealkoholické napoje, potraviny

Zadavatel projektu: Kraft Foods UA
Prihlasovatel: Branaldi s.r.o.

Autor: Jura Pylypcuk

Material: Karton, led diody

Pouziti exponatu: Instore podpora prodeje

Charakteristika exponatu:
Podlahovy stojan pro podporu uvedeni nového produktu - Jacobs Monarch na trh
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Nealkoholické napoje, potraviny

Prémiovy

Lipton stojan

/a2 paletovy

= na sypane caje
Zadavatel projektu: UNILEVER CR, spol. sr.o.
Prihlasovatel: Authentica, s.r.o.

Autor: authentica design

Material: vinita lepenka, PET
Pouziti exponatu: maloobchodni sit 2013

Charakteristika exponatu: Display jsme navrhli na zakladé pozadavku klienta, ktery

na nas trh uvadi novy sypany ¢aj Lipton v prémiovém baleni. Nejvétsi dliraz byl kladen

na vysokou vizibilitu produkta ,Lipton - sypané ¢aje“ na modernim trhu. Dalsim kritériem bylo
vyvinout snadno slozitelny stojan neotrelého designu, s 5ti policemi a graficke i designove
ztvarneéni melo byt zameéreno na tzv ,,prirodni produkt®. Pri vyvoji tohoto stojanu se nasi
kreativci zamérili na tvar stojanu, kdy netradic¢ni Sikmé police ve stojanu jsou podtrzeny
horni topkartou ve tvaru volné viajiciho listu. Celkovy dojem se zvysil po zapracovani grafiky.
Jednoduchy motiv zelené rostliny mladého ¢ajovniku podtrhuje Cerstvost produktu, coz byl
od zacatku pozadavek klienta a nas zameér. Vysledkem naseho snazeni je funkcni, tvarové
neotrely a diky grafice také neprehlédnutelny display.



Nealkoholické napoje, potraviny

Zadavatel projektu: Ridesheimer Confiserie
P¥ihlasovatel: STI Cesko s.r.o.

Autor: STI Group

Material: vinita lepenka

Pouziti exponatu: display na cukrovinky je ur¢en
do obchodnich fetézcl i na nezavisly trh

Charakteristika exponatu: Na zacatku
minulého stoleti nebylo pfilis mozné propagovat
alkohol pro damy a proto v roce 1924 vymyslel

pan Hugo Asbach pralinky pInéné likérem.

V dnesni dobé si do displaye navrzeného STI
Group pro pralinky sahnou radi i muzi... Jako jedna
z nejznaméjsich znacek v Evropé dba Asbach
dlsledné na klasicky vzhled svych POS nastroju.
Vyvinuty display ma za ukol co nejvérnéji kopirovat
prodavanou lahvi¢ku s likérovymi pralinkami. Ovalny
a otevieny tvar ma lakat pohodinym pristupem

k produktim. Konstrukéni feseni spodniho soklu

s automatickym dnem umoznuje rychlé slozeni
displaye v misté prodeje. Svou podobnosti

s primarnim obalem i dostate¢nou vyskou 1940 mm
zcela jisté zasahne spotrebitele a poslouzi

k impulsnimu nakupu.



Zadavatel projektu: Kraft Foods UA
Prihlasovatel: Branaldi s.r.o.

Autor: Jura Pylypcuk

Material: Vinita lepenka

Pouziti exponatu: Instore podpora prodeje

Charakteristika exponatu:
Stojan pro in-storovou podporu prodeje nové uvadéného produktu na trh.



Nealkoholické napoje, potraviny

Zadavatel projektu: INTERSNACK, a.s.
Prihlasovatel: Authentica, s.r.o.

Autor: authentica design

Material: Karton, vinita lepenka

Tisk: ofsetovy + povrchova Uprava - lamino

Poziti exponatu: Interiérové, maloobchodni sit CZ

Charakteristika exponatu: Vytvorit atraktivni
kartonovy stojan jako souc¢ast podpory prodeje nové
znacky FARMARSKE CHIPSY - to bylo zakladni zadani
klienta, které obsahovalo dal$i pozadavky jako nosnost
stojanu a jeho snadné sestaveni na misté prodeje.
Kreativnim a konstrukénim vysledkem je ¢tyrpolicovy
stojan v barvach znacky FARMARSKE, navic potisk
motivu dieva dodava stojanu opravdu ,,pfirodni* vzhled.
Nejenom dekorace, ale i bo¢nice a zada vytvari
dostatek prostoru pro marketingové sdéleni. Stojan tak
z kazdého uhlu upoutava pozornost pozorovatele.
Nosnost stojanu optimalné vyhovuije zatizeni - 60ti kusiim baleni chips(l. Konstrukéni reseni
zajistuje snadné sestaveni stojanu na POS: Stojan se sklada z plasté z jednoho kusu, polic,
které se bezpecné stohuji na sebe a horni dekorace ve tvaru farmarského kose s predni
topkartou. Pocet polic odpovida ¢tyfem druhdim Farmarskych chipst - kazda prichut ma
tak vlastni prostor pro vystaveni. Horni dekorace ,farmarsky kos" dodava stojanu velkou
atraktivitu - kromé reklamniho poselstvi prinasi také moznost umistit produkty tam, kde
snadno pfitahnou oc¢i zakaznik(. S moznosti vymeény predni topkarty se tato dekorace stava
vyraznym dominantnim prvkem podpory prodeje ,farmarské” kampané.
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C Alkoholické napoje, tabak

Rémy Martin

Zadavatel projektu: Sans & Serif pro Rémy Cointreau CR
Prihlasovatel: STORY DESIGN,a.s.

Autor: Lukas Brza/ Michal Anelt (Sans & Serif)

Material: Setacryl cerny + ¢erveny

Pouziti exponatu: Prémiovy stojan pro prezentaci konaku Rémy Martin
Charakteristika exponatu: Stojan navrzeny pro lepsi vizibilitu a zvySeni prodeje ucele-
né produktové rady konakd Rémy Martin (RM, V.S.O.P., RM Coeur de Cognac, RM XO)

na backbarech, pripadné barovych pultech v TOP podnicich v Ceskeé republice a na Sloven-
sku s vyraznym podilem prodej konakd.
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Regal na speciality

Zadavatel projektu: Weisses Brauhaus
Prihlasovatel: STI Cesko s.r.o.

Autor: STI Group

Material: smrkova deska

Pouziti exponatu: regal na pivni speciality je
urcen pro velkoobchody s napoji i do obchodnich
retézcu

Charakteristika exponatu: Regal na pivni
speciality ze smrkového dreva je uréen k prodeji
jednotlivych lahvi i skupinového baleni znacky
Schneider Weisse. Regal je slozeny z péti pater,
které maji svym materialem i vzhledem evokovat
historické prepravky pivovaru. Postranni logo
vytvorené digitalnim potiskem vzbuzuje dojem
vypaleni, zavéSeny chmel ma podtrhnout pfirodni
plavod materialu i produktu. Integrované LED
svétlo dodava regalu trochu moderniho nadechu.
Regal na pivni speciality je na misto uréeni
dodavan jiz v sestaveném stavu.

e A

C Alkoholické napoje, tabak




C Alkoholické napoje, tabak

Zadavatel projektu: Remy Cointreau CZECH REPUBLIC s.r.o.
Prihlasovatel: Dago, s.r.o.

Autor: Dago Team

Material: kov, plast

Pouziti exponatu:

Instalace na hypermarketech a supermarketech v Ceské a Slovenskeé republice.
Charakteristika exponatu: Kovovy stojan znacky Grant's je koncipovan jako netradi¢éné
pojaty kovovy stojan, u néhoz byl pfi zadani klientem pozadavek predevsim na rychlé
sestaveni na prodejné. Stojan se tak sklada pouze ze sedmi dild (dvé bocnice, sokl

a 3 policky + pridavny topper). Pro sestaveni stojanu neni tfreba zadného naradi. Atypické
provedeni, které odliSuje stojan od ostatnich volné stojicich stojan( na prodejné, jsme
dosahli zakomponovanim prvku v podobé ohnuti jeklové konstrukce do tvaru sudu. Tim jsme
docilili rychlého a srozumitelného provazani stojanu se znackou Grant’s. Branding je snadno
zaménitelny za ostatni brandy klienta diky pouziti deinstalovatelnych prvka.
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C Alkoholické napoje, tabak

Jack Daniel’s
Honey

Zadavatel projektu:
Brown-Forman CR,SR

Prihlasovatel:
Authentica s.r.o.

Autor:

Brown-Forman a authentica design
Material: vinita lepenka

Pouziti exponatu:

na super/hyper marketech
Charakteristika exponatu: Aby vznikl
kvalitni a trvanlivy podlahovy stojan, ktery

si zachova prémiovy vzhled pfi nizké

cené, tak jsme se s nasim konstrukénim
oddélenim museli hodné posnazit a umoznit
vznik stojanu z vinité lepenky. Svym tvarem
a brandingem je jednim velkym upozornénim
na novy produkt v radé Jack Daniel's

a to Jack Daniel's Honey, kdy na sebe
upozornuje tvarem vcéeli plastve. Velmi
atypicky tvar stojanu oproti ostatnim 99%
kartonovych stojant velmi pouta pozornost
na trhu a plni tak maximalné ucel, ktery
klient chtél, a to vyrazné druhotné umisténi
na prodejni plose pro svij produkt.




C Alkoholické napoje, tabak

Zadavatel projektu: Pivovary Lobkowicz, a.s.

Prihlasovatel: Dago, s.r.o.

Autor: Dago Team

Material: kov, plast

Pouziti exponatu: Maloobchodni sit

Charakteristika exponatu: Stojan vyuzity v ramci komplexni kampané ,,Cesta pivnich
znalc(“ byl od poc¢atku koncipovan netradicné. Zdanlivé jednoducha kovova konstrukce

s pevné uchycenymi policemi na pivni specialy z portfolia Pivovaru Lobkowicz byla peclivé
dotvorena boc¢nicemi a stfiSkou tak, aby vytvarela dojem rozcestniku. Graficka atypic¢nost

provedeni s dirazem na tvarovou odliSnost a nosnou myslenku stavi tento stojan mezi
unikatni realizace, které na prodejni plose zcela jisté nezlistane bez povsimnuti.



Zadavatel projektu: HEINEKEN CR
Prihlasovatel: Willson & Brown Czech s.r.o.
Autor: Heineken CEE

Material: Kov, drevotriska

Pouziti exponatu:

Stojan je primarné uréen pro podporu znacky Heineken ve stfedni a vychodni Evropé.
Charakteristika exponatu: Jedinecny kovovy stojan s vnitfni konstrukci pro lednici.
Stojan byl vyvinut pro umisténi na koncich cela regalu nebo misto regalu v obchodé.
Expozice produktu je nasvicena LED diodami a loga na toperu jsou podsvétlena.



Alkoholické napoje, tabak

Zadavatel projektu: JT International spol.s.r.o.
Prihlasovatel: STORY DESIGN,a.s.

Autor: STORY DESIGN,a.s. - Bohuslav Sedlak

Material: kov, plast - satin, akrylat, naprogramované LED diody

Pouziti exponatu: Display je ur¢eny do trafik umistény v ¢asti za pokladnou ve vysi oci.

Charakteristika exponatu: Display JTI slouzi k prezentaci vybranych brand(l cigaret
a jejich zviditelnéni. Dle dil¢ich brand( je mozno naprogramovat LED diody do riznych
barevnych kombinaci.



Alkoholické napoje, tabak

Zadavatel projektu: JTI
Prihlasovatel: Willson & Brown Czech s.r.o.
Autor: Willson & Brown

Material: kov, LCD display, PET

Pouziti exponatu: Podpora nové limitované edice barevnych krabicek, zvyseni prodeje.
Jde o extenzivni komunikaci znac¢ky a praktickou funkci podavace.

Charakteristika exponatu: LCD Camel podavac vyrobeny pro JTI Polsko je elegantni,
plsobi na zvySeni prestize znacky, efektivné komunikuje a prezentuje produkt a zaroven jej
harmonizuje s prodejnim prostredim. Camel podava¢ naznacuje novou cestu prezentace
cigaret v segment HORECA - vedle své ryze praktické funkce extenzivné komunikuje

i charakter znacky. Jedna se o zajimavy a inovativni projekt. Podavac je vybaven klasickym
LCD displejem, ktery je viditelny pouze tehdy, kdyZ se spusti prezentace. Je totiz ukryty

za poloprahlednou plochou podobnou benatskému zrcadlu. Prezentace a dalsi grafické
prvky jsou dokonale viditelné za tlumeného osvétleni. Za zminku stoji také zvedaci systém
LCD panelu. Konstruktéri vyuzili hydraulicky zvedak, ktery umoznuje jeho témér bezpracné
pri doplfnovani zasob v podavaci.




E Drogerie, kosmetika

Zadavatel projektu: HERBADENT s. r. o.
Prihlasovatel: Authentica s. r. 0.

Autor: atta creative, s. r. 0.
Material: karton, PET, akrylat
Pouziti exponatu: v ordinacich zubnich Iékar(

Charakteristika exponatu:

Podlahovy prezentaéni stojan pro novou
produktovou radu Herbadent Professional
do ordinaci zubnich lékard.

Stojan splnuje velké mnozstvi pozadavk(: prostor
k umisténi v ordinacich, prémiovost, prezentacni
i zasobni charakter, odbér produktd snadny pro
zubare, ale ne pfilis snadny kvdli nechténému
odbéru. Efektivni pomér cena vs. vykon.

Horni ¢ast - barketka ma prezentac¢ni charakter
pro predvedeni portfolia produktu Herbadent
Professional. Pri nedostatku mista v ordinaci

je mozné pouzit barketu na vystaveni produktt
samostatné.

V neposledni radé byl kladen velky ddraz

na propojeni designu produkttl Herbadent
a naseho navrhu stojanu.




POPAI
CENTRAL
EUROPE
AWARDS I |

Drogerie, kosmetika

Stojan Signal

Zadavatel projektu: Unilever Slovensko, s.r.o.
Prihlasovatel: Profit MK, s.r.o.

Autor: Ing.Milos Stuchlik, Pavol Bystricky
Material: karton EB vina, ofsetova tlac, lesklé lamino
Pouziti exponatu: obchodné retazce v SR

Charakteristika exponatu: Predajny stojan bol navrhnuty pre znacku Signal tak, aby sa
svojim dizajnom vyrazne oddelil o okolia a uputal pozornost v mieste predaja.



Zadavatel projektu: Unilever Slovensko, s.r.o.
Prihlasovatel: Profit MK, s.r.o.

Autor: Ing.Milos Stuchlik, Pavol Bystricky
Material: karton EB vina, ofsetova tlac, lesklé lamino
Pouziti exponatu: obchodné retazce v SR

Charakteristika exponatu: Predajny stojan bol navrhnuty pre znacku Rexona s cielom
oslovit mladu generaciu s prihliadnutim na vyuzitie korporatnej grafiky.
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Drogerie, kosmetika

LOLTIPOPS

Lollipops
display na
francouzskou
dekorativni
kosmetiku

Zadavatel projektu:

Fann Retalil, a.s.
Prihlasovatel: Authentica s.r.o.
Autor: authentica design
Material: lamino + plast akrylat
Pouziti exponatu: e
maloobchodni sit Fann parfumerii 2013
Charakteristika exponatu: Display jsme navrhli na zakladé pozadavka klienta

a v souladu se styleguidlines z matefské spolec¢nosti z Francie. Nejvétsi dliraz byl

kladen na prezentaci produktl a moznosti testovani vzorkd pfimo ze stojanu. V dolni

¢asti v Suplicich je pak uskladnéno prodejni zbozi, které personal na zakladé pozadavku
zakaznika vyda. Barkety, které jsou z opalového akrylatu a navrhli jsme je tak, aby produkty
dobre drzely a zaroven byly max. videt. Nejtézsi bylo na tomto projektu skloubit originalni
vzhled a dlouhodoba pouzitelnost tohoto displaye s nastavenym budgetem, coz se nakonec

splnilo ke spokojenosti klienta. Tento display je mozno vidét na vsech prodejnach Fann
v CR.



Drogerie, kosmetika

sTITY
\‘_‘/'_"“r
eSTHEDERM

Zadavatel projektu: BESTimp s.r.o
Prihlasovatel: Ross s.r.o.

Autor: Martin Porubc¢ansky
Material: Kovova konstrukcia, farebny akrylat-policky, ¢iry akrylat - bocnica, zrkadlova stena
Pouziti exponatu: Atraktivny, originalny nosi¢, ktory pritahuje zaujem nakupujtcich

a prezentuje jedinecné vlastnosti ponukaného tovaru, ¢im prispieva k uspechu klientov

na trhu. Kladie zvlastny déraz na inovativne prvky, ktoré zabezpecuju atraktivnu prezentaciu
vystaveného tovaru.

Charakteristika exponatu: Letny motiv na stojan pre spolo¢nost Esthederm je
napaditym prvkom na kazdej prevadzke. Jeho zakladom je kovova konstrukcia povrchovo
upravena praskovym lakovanim na pozadovany odtien, ktora je oplastena bielym
dibondovym plechom. Z prednej aj zadnej strany stojana je aplikovana grafika (UV potla¢
zena Esthederm), cela plocha dibondu je potiahnuta UV laminaciou. Vo vrchnej ¢asti
stojana je z oboch stran umiestneny logo typ ESTHEDERM, ktory je vyrobeny z mlieéneho
akrylatu s potlacou (logo vystupuje z dibondového oplastenia). Pre vystavenie produktov
su v lavej Casti stojana umiestnené policky z Cireho akrylatu s aplikaciou potlacenej folie
v pozadovanych odtiefioch, zadna ¢ast policiek je zo zrkadlového akrylatu. Pre znizenie
rizika odcudzenia produktov su policky prekryté krytom z ¢ireho Pet-G akrylatu. Stojan

je prevedeny ako svetelny, tzn. podsvietené je logo ESTHEDERM (z prednej strany svieti
nahnedo, z boku na bielo) a taktiez z vrchnej strany nasvietené akrylatové policky.



Drogerie, kosmetika

Zadavatel projektu /Customer:
Unilever Polska Sp. z 0.0.
Prihlasovatel/Applicant:

ATS Display Sp. z o.0.

Autor/Author: ATS Display Sp. z 0.0.

Material /Material from which the exhibited product is composed of:
Exponat je vyroben z kovu, z materiald PMMA, HIPS a materialt na bazi dreva.
Exhibited product is made of metal, PMMA, HIPS and wood-based materials.

Pouziti exponatu/ Place of use: Supermarkety / Supermarkets

Charakteristika/Exhibit description:

Dove C4 Displej je trvaly, oboustranny stojan pro sortiment kosmetickych vyrobkii, ktery

je umistén volné v prostoru Boc¢ni strany umoznuji umisténi vymeénitelné grafiky a soucasti
stojanu jsou 4 dalsi stojanky pro testery.

Dove C4 Display is permanent freestanding two-sided cosmetic cabinet exhibitor, which
can be set as a tip rack or individually. Unit has a changeable side graphics and 4 additional
elements for testers.



Drogerie, kosmetika

Zadavatel projektu: AVON Cosmetics CR
Piihlasovatel: Willson & Brown Czech s.r.o.
Autor: Michat Hibner
Material: PET, hlinik

Pouziti exponatu: Jedna se o prezentacni kufiik pro AVON Ladies, ktery predstavuje novou
radu dekorativni kosmetiky Ignite. AVON Lady jej uzivaji pfi svych prezentacich zakaznicim

v riznych prostredich (byty, kancelare, shopping mally...). Kuffik slouzi zaroven jako expozitor
na vzorky jednotlivych barev, zaroven jako lehce transportovatelny kuffik na koleckach.

Charakteristika exponatu: Kufiik je snadno transportovatelny ve slozeném stavu pomoci
hlinikové konstrukce s kolec¢ky. V misté prezentace se konstrukce proméni v podstavec,

na kterém je poté kuffik se vzorky umistén otevieny. Cela konstrukce je diky pouziti hliniku
lehka. Uvnitf kufiiku je zaroven zrcadlo, které umoznuje pfimé testovani produktd. Design
kuffiku vychazi z korporatnich barev AVON. Plsobi atraktivnim, presto dostupnym dojmem.
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Drogerie, kosmetika

Schmetterling
Mascaras set

Zadavatel projektu: LOreal AT
Prihlasovatel: Authentica s.r.o.

Autor: authentica design

Material: lepenka/karton

Pouziti exponatu:

do rakouskych siti drogérii BIPA a DM
Charakteristika exponatu:

jsou to ,,motylkové” barketky na LOréal fasenku False Lash Schmetterling Mascara, z toho
barketka s nejvétsim motylkem je uréena pro produkt False Lash Schmetterling Mascara

+ presleevovany Super Liner Silkissime: - uréeno pro firmu LOréal Osterreich prioritné
pro uvedeni na trh novinek produktu False Lash Schmetterling Mascara (fasenka), ve 2
barketkach prostor pro letacky.
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Drogerie, kosmetika

P y

Kosmeticky koutek TETA

Zadavatel projektu: p.k.Solvent s.r.o.
Prihlasovatel a autor: MORIS design s.r.o.

Material: MDF, Thermopal, LED, nerez, plexi
Pouziti exponatu: Drogerie TETA nové dlraznéji cili na vysSsi Uroven prodeje kosmetiky.
Kosmeticky koutek umoznuje zené si nerusené vyzkouset veskeré kosmetické pripravky.
Dalezity je jednotny design stojan( celé kosmetické sekce.

Charakteristika exponatu: Kosmeticky koutek poskytuje zené soukromi pro vyzkouseni
liceni. Umoznuje simulovat denni a no¢ni osvétleni. Je doplnén stojankem na kosmetické
potreby, praktickym odkladacem na kabelky, opérkou pro nohy a i takovym detailem jako je
odpadkovy ko$ na pouzité tampony. Koutek je vzdy umistény uprostred sekce kosmetiky,
ktera je akcentovana luxusni ¢ernou barvou v jinak svétlem interiéru celé prodejny.



Drogerie, kosmetika

Zadavatel projektu: UNILEVER CR, spol. s.r.0.
Prihlasovatel: Dago, s.r.o.

Autor: Dago Team
Material: lamino, chrom, plast
Pouziti exponatu: Maloobchodni prodejny po celé Ceské a Slovenskeé republice.

Charakteristika exponatu: Promostolek DOVE byl od poc¢atku koncipovan velmi
netradiéné. Korpus promostolku v provedeni vysokolesklého bilého lamina, zlaté holubice

a opalového plexi pultu podtrhuje lehkost a vzdusnost celé konstrukce a navazuje tak

na atributy znacky DOVE. Pro ucely transportu byl promostolek navrzen a vyroben jako
rozkladaci, s dlirazem na ¢asovou nenaroc¢nost a jednoduchost sestaveni v terénu.

Kazda ¢ast je opatfena vlastnim ochrannym obalem a cely promostolek se nasledné vlozi
do transportni tasky na kole¢kach, kterou je mozno nalozit do zavazadlové ¢asti osobniho
vozu. S dlrazem na celkovou mobilitu bylo dosazeno maximalni jednoduchosti pfi zachovani
vSech designovych atributll a technickych narok(l. Promostolek je stabilni, ale zaroven velmi
lehky. Nebyl opomenut ani Ulozny prostor pristupny ze zadni strany stolku.



Sluzby

Zadavatel projektu: p.k.Solvent s.r.o.

Prihlasovatel a autor: MORIS design s.r.o.

Material: MDF, PET, vinyl, koberec

Pouziti exponatu: Détsky koutek umistény v interiéru prodejny TETA drogerie ulehci a zprijemni
nakupovani rodictiim, ktefi v ném mohou zanechat své déti a v klidu nakoupit. Obchodnim cilem je
prodlouzeni nakupniho ¢asu na prodejné prijemnou formou pro vSechny zicastnéné.
Charakteristika exponatu: Sténa ve tvaru listku loga TETA je umisténa u stény prodejny.
Tabule na ni slouzi ke kresleni a stolek s zZidlemi je navrzen tak, aby pfirozenou formou podnécoval
v détech potrebu tvofit. Tabule je vyménna za LCD monitor, kde mohou byt promitany pohadky.
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Sluzby

RS Auto Display

Zadavatel projektu /Customer:
RS Auto

Prihlasovatel/Applicant:
ATS Display Sp. z o0.0.

Autor/Author: ATS Display Sp. z 0.0.

Material /Material from which
the exhibited product is composed of:

Exponat je vyroben z kovovych a plastovych prvkd.

Exhibited product line is made
of metal and plastic elements.

Pouziti exponatu/ Place of use:
Okresni stanice STK
District Vehicle Inspection Stations

Charakteristika/Exhibit description:

RS Auto Display byl vytvofen pro novou polskou znacku autoservisli - RS auto. Display
je soucasti diagnostickeho zarizeni. Zahrnuje misto pro instalaci obrazovky v horni ¢asti
a prostor pro elektronické ovladace uvnitrf displeje.

RS Auto Display was created for a new polish car service brand - RS auto. Unit is a part of
the diagnostic equipment. There s a place to install a screen on the top and a space for the
drivers and control electronics inside the display.




Zadavatel projektu: T-Mobile
Prihlasovatel a autor: MORIS design s.r.o.
Material: MDF, sklo, zabezpeceni s alarmem, kodovy zamek

Pouziti exponatu: Stojan na tablet, ktery slouzi jako zabava pro déti, je umistén
v prodejnach T-Mobile. Stojan disponuje dvéma uzamykatelnymi schrankami uréenymi
k dobijeni mobilnich telefon(i navstévnika.

Charakteristika exponatu: Stojan spliuje dvé funkce - dobijeci stanice na mobilni
telefony a drzak interaktivniho tabletu. Vzhledem k umisténi stojanu ve verejné pristupnych
prostorach bylo feSeno i zabezpeceni umisténych véci. Tablet je napojen na Ustfednu

s alarmem a ponechané zarizeni k nabijeni je zajisténo kddovym zamkem.




F Vybaveni interiéru prodejnich mist

Zadavatel projektu: Plzensky Prazdroj, a.s.

Prihlasovatel: STORY DESIGN,a.s.

Autor: Ondrej Raska/Tomas Brydl

Material: drevo, kov, ¢alounéni, LED diody

Pouziti exponatu: zvyseni vizibility znacky Excelent

Charakteristika exponatu: Projekt Excelent URBAN PUB vytvafi originalni prostor,

ve kterém dochazi k setkani navstévniki se svétem piva Excelent. Koncept v sobé spojuje
restauraci, pivnici, music club i galerii s prezentaci novych mistnich umélct. Restaurace je
vybavena nové navrzenymi prvky, které ztvarnuji hodnoty znacky. V interiéru i exteriéru je
vyuzito modernich technologii v kombinaci s tradi¢nim zpracovanim materiald. Dominantni
bar s integrovanym vyéepem je jednim z mnoha vyraznych prvki, které podtrhuji hodnoty
znacky a slouzi k posileni znacky v misté prodeje.



F Vybaveni interiéru prodejnich mist

Zadavatel projektu: Cheil Germany GmbH, organizacni slozka
Prihlasovatel: Dago, s.r.o.

Autor: Dago Team, Cheil

Material: lamino, plast, kov

Pouziti exponatu: Prodejna v nakupnim centru OC Chodov

Charakteristika exponatu: POP média v segmentu spotiebni elektroniky byvaji bézné

velmi propracovana po vSech strankach. Znackova prodejna Samsung v OC Chodov je prvnim
shopem v CR predstavujicim novy in-store design koncept Samsungu. Produkce v extrémné
kratkém ¢ase 4 tydnd, ktera obsahovala zpracovani projektové dokumentace, statiky,
deinstalaci plvodniho zafizeni, elektroinstalaci, internet, novou podlahu, svétla, vybaveni
skrinémi a nabytkem, svételnou reklamu, aj., je pouhym zacatkem. Soucasti shopu je také
reSeni elektrostatické elektriny, wifi konektivity a zabezpeceni jednotlivych produktll. Materialové
reseni je zalozeno na mdf s velmi vysokym leskem, specialnich deskach s povrchem betonu,
plsti a fadé nerezovych komponent. Pojeti interiéru zhmotnuje postaveni spole¢nosti Samsung
na trhu zaloZzené na jedineéném zpracovani a vysoké kvalité vystavenych produktd.



F Vybaveni interiéru prodejnich mist

Zadavatel projektu: p.k.Solvent s.r.o.
Prihlasovatel a autor: MORIS design s.r.o.
Material: Dibond, plexi, MDF, hlinik, ocel, LED, PET, vinyl, nerez

Pouziti exponatu: Drogerie TETA realizuje celkovou zménu konceptu prodejen, ktera

souvisi se zménou loga a naslednym rebrandingem znacky. Prodejny jsou v sou¢asné dobé
prestavovany jednotné dle design manualu firmy MORIS design, ktera akci i realizuje. V interiéru
nenajdete zadné cizi stojany, vSe je umisténo ,,uvniti stojant TETA. Firma cili na vyssi standard
a MORIS design prichazi s koncepcné originalnim pojetim a novinkami jako je kava v prodejné
zdarma, détskeé koutky i moznost si vSe v prodejné vyzkouset v intimnim prostredi.
Charakteristika exponatu: Cela koncepce byla vyvijena 8 mésictl a MORIS design postavil
ve své hale realnou prodejnu, kde probihal vyvoj a testovani. Na testovani se podilely i prodavacky.
Veskeré materialy a pouzité komponenty jsou s pétiletou zarukou. Pozadavek klienta na zkracenou
montaz byl vyresen tak, Ze cely exteriér a interiér (po dokonceni stavby) je instalovan pouze

24 hod. VsSe je modularni a byly minimalizovany atypy. Rebranding stovek prodejen je tak rozsahly,
Ze kapacita je nastavena na realizaci 2 prodejen denné. Design manual fesi vsechny typy
prodejen do naprostého detailu. Prodejny se zménou vzhledu dostaly na Spi¢ku v drogistickém
segmentu a za podpory marketingu dochazi po zméné image k zasadnimu navyseni prodejnosti.



F Vybaveni interiéru prodejnich mist

Zadavatel projektu: Plzensky Prazdroj a.s.

Prihlasovatel a autor: Willson & Brown Czech s.r.o.

Material: drevo a méd' - silné evokuji spojeni s pivem a pouzitim v rGznych ¢astech pivni
sekce navazuji prijemné prostredi pivovaru.

Popis exponatu: V Ceské republice, kde je pivo tradiénim napojem, pivni sekce asto plisobi zmatené

a neposkytuji nakupujicim zadnou inspiraci. Obvykle v sekci chybi zakladni navigace, je zde velky pocet
polozek a zplsob vystaveni se ¢asto prizplsobuje pouze moznostem obchodu. Plzensky Prazdroj

ve spolupraci s Intersparem chtél vytvorit pivni sekci, do které se lidé budou radi vracet. Sekci, ve ktereé se
nakupuijici jednoduse vyzna, rychle najde své oblibené pivo a dozvi se i o ostatnich typech piv pro riizné
prilezitosti. Koncept vizualné vychazi z prostredi pivovaru.

Charakteristika exponatu: Plzensky Prazdroj predefinoval rozdéleni pivni sekce a uzpusobil jednotlivé
Casti tak, aby I1épe korespondovaly s rozhodovacim procesem nakupujiciho, a pomohly tak nakupujicimu
lépe se rozhodnout. Do sekce byl zakomponovan informaéni koutek, kde se nakupujici dozvi o jednotlivych
surovinach pro vyrobu piva a varném procesu jako takovém. Je to zaroven i misto, kde se kloubi pivo

s jidlem, a poskytuje tak nakupujicim inspiraci pro jejich nakupy.

Promocni zény byly do sekce zakomponovany tak, aby kromé prodeje v promoci podporily i dodate¢né
nakupy a pracovaly tak pro celou kategorii.

K navigaci v pivni sekci byly pouzity jednoduché ikony reprezentujici jednotlivé segmenty, které nakupujicim
pomahaiji rychleji se zorientovat a najit to, co hledaji. U piv mdze nakupujici nalézt i jeho zakladni
charakteristiky - plnost, télo, horkost - a muize si tak jednotliva piva mezi sebou lépe porovnat.
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dekorace
do vylohy
PALMERS

Zadavatel projektu:
PALMERS TEXTIL AG

Prihlasovatel:
Eclipse print a.s.

Material:

plexisklo se zrcadlovou vrstvou 2 mm, kapa
foam 10mm, led diody, trafo, kabelaz
Pouziti exponatu:

svetelna vanocni dekorace uréena do vyloh
obchodniho retézce Palmers

Charakteristika exponatu:

jedna se o specielni plexisklo s nanesenou
vrstvou zrcadlové folie, tvarovy orez

na laseru, vyrezani otvort pro LED diodové
svetla, predsazeni tvarovych ozdob z plexi,
opeéerna kartonova noha pro zajisténi stability
z pénového materialu kapa 10mm, aplikace
led osveétleni.

e A

Svételna komunikace,
orientacni a informacni systémy
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Svételna komunikace,
orientacni a informacni systémy

Grimbergen Line

Zadavatel projektu /Customer: Carlsberg Polska Sp. z o0.0.
Prihlasovatel/Applicant: ATS Display Sp. z 0.0.
Autor/Author: ATS Display Sp. z o.0.

Material /Material from which the exhibited product is composed of:

Rada POP materialtl je vyrobena ze dieva v kombinaci s kovovymi a plastovymi prvky.
Exhibited product line is made of wood with metal and plastic elements.

Pouziti exponatu/ Place of use:

Soubor POP materialli byl pouzit ve vybranych klubech pro podporu znacky piva Grimbergen.
Set has been used in the selected clubs to promote Grimbergen beer brand.
Charakteristika/Exhibit description:

Kompletni rada POP pro znacku Grimbergen, ktera zahrnuje: vnitfni a vnéjsi svételné boxy,
stojanek pro menu, tacek na tfi pivni sklenice a stolni LCD displej. Jednotlivé prvky byl
navrzeny a vyrobeny s diirazem na kazdy detail.

Full product line for Grimbergen brand which includes: interior and external illuminated
boxes, menu holder, tray for three beer glasses and table LCD display. Each unit was
designed and manufactured with attention to the every detail.



Svételna komunikace,
orientacni a informacni systémy

\i. Restaurace na Musilce

o

Zadavatel projektu: Starobrno a.s.
Prihlasovatel: Ross s.r.0.

Autor: Marek Vrablik

Material: Plech, akrylat, Zelezo, LED, hps
Pouziti exponatu: Produktové sady su Specialne navrhnuté produkty uréené najméa

do predajni alebo obchodnych retazcov. Vytvaraju jednotny komunikaény nastroj a jednoznac¢né

identifikuju klienta - znacku. Typickym prikladom ucelenej produktovej sady je kompletné
vybavenie znackovej prevadzky od jej vchodu az po interiér.

Charakteristika exponatu: Detailne vypracovany set Starobrno, ktory sa sklada z ponukovej
tabule, vystrée a fascie v prevedeni ,,standard” a ,,premium®, vytvara nezamenitelny komunikacny
nastroj. Moderné prevedenie je neprehliadnutelné a dizajn navrhnuty v regionalnej a znackovej
Stylizacii. Vystré ma vystupujuce pismena z tenkého materialu, v prevedeni ,,premium* je
obohatena o bielu ¢iapku. Atika je jednoduchy box, rovnako ako vystr¢, v jasnom odtieni zelenej
a motivom na zadnej strane, podlozené zrkadlovym efektom. Ponukova tabula obsahuje rovnaky
prvok a uzatvara produktovy set ako detailne vypracovany celok.
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Svételna komunikace,
orientacni a informacni systémy

LED svételna vystrc
Villeroy&Boch

Zadavatel projektu: Villeroy&Boch, Némecko
Prihlasovatel: DEKOR, spol. sr. 0.
Materialy:

Hlinikovy ram, zadni Di-Bond panel,

LED panel, translucentni Scoth folie.

Pouziti exponatu / projektu:
Prezentace firmy Villeroy&Boch v USA
Charakteristika exponatu: Ultra tenké provedeni celoplosné podsviceného loga, jenz bylo
uréené pro prezentaci firmy Villeroy&Boch na vystavé v New Orleans a na specializovanych
pobockach této celosvétove firmy po USA. Unikatni konstrukce spliuje kritéria klienta jako napt.
rovnomérné podsviceni, vahovy limit, minimalni hloubku &i zachovani firemnich barev. K vyrobé
je pouzito nové moderni technologie vedeni svétla plochou akrylatovych gravirovanych desek

s bocénim nasvicenim prostfednictvim LED. Viyrobeno bylo nékolik set kusu.



Digitalni komunikace
= realizace v mistech kontaktu se zakazniky

Zadavatel projektu: Skoda Auto Ceska republika

Prihlasovatel a autor: MTBC s.r.o.

Material: LCD obrazovka, pocita¢, infracervené dotykové senzory,
akrylovy kryt s brandingem klienta.

Pouziti exponatu: Podpora stalé expozice Skoda na Letisti Vaclava Havla.
Projekt: Skoda - Letiété Vaclava Havla

Vychozi situace, cil: "V roce 2011 spole¢nost Skoda Auto hledala inovativni feseni, jimz by podpoiila a zviditelnila
stalou expozici své znacky automobil(i umisténou na prazském letisti. Jednim z pozadavkl bylo seznamit uzivatele

s novym logem spole¢nosti Skoda a zaroven jim poskytnout informace o znadce Skoda a jeji modelové fadé, aniz by
doslo k duplikaci webovych stranek.

Reseni: Téhoz roku probéhla instalace informaénich kioskl na ruzyiském letisti. Pro tuto prilezitost byly zvoleny

tfi 46"obrazovky bilé barvy s novym logem spolec¢nosti a na miru vytvofenym interaktivnim softwarem. Podstavec

pro kiosky byl specialné upraven tak, aby tvofil sou¢ast podia, kde jsou auta prezentovana. D-Touch zarizeni byla
modifikovana v souladu s prisnymi bezpeénostnimi pozadavky a pravidly letisté. Na vychozi strance je stale pritomna
aktualni modelova fada automobilli. Subaplikace této modelové rady uzivatelim umoznuji nahlédnout a vyzkouset si
barevnou paletu, ziskat detailni informace o vybraném modelu, o motorech i dalsi technické specifikace.

Vysledky: Vysledkem instalace tfi informacnich kiosk( bylo vytvoreni Uspésného projektu, zviditelnéni stalé expozice
a prodlouzeni spoluprace se spole¢nosti Skoda. Generované statistiky spoleénosti Skoda celoroéné vykazuiji vysoky
zajem uzivatelt. Software navic poslouzil jako podklad pro dalsi projekty se spoleénosti Skoda, a to i v zahranidi
(Autostadt Volfburg).
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Digitalni komunikace
= realizace v mistech kontaktu se zakazniky

Interaktivni informacni stojan
polohovatelny pro invalidy

Zadavatel projektu: UJEP, Ki-Wi Digital
Prihlasovatel a autor: MORIS design s.r.o.
Autor: MORIS design s.r.o.

Material: MDF, thermopal, ocel

Pouziti exponatu: Interaktivni informacni stojany jsou vyuzivany v univerzitni knihovné.
Polohovatelnost stojanu umoznuje jednoduchy pristup a obsluznost stojanu pro invalidy
zmeénou vySky a nastaveni.

Charakteristika exponatu: Stojan tvori ,t€lo* interaktivni obrazovky. Polohovatelny stojan
je opticky stejny jako stojany nepolohovatelné. Vsechny tak plsobi jednotnym dojmem, aniz
by stojan pro invalidy upozornoval na jejich handicap. Obsluha je velice jednoducha, intuitivni.
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Digitalni komunikace
= realizace v mistech kontaktu se zakazniky

Informacno-
predajny stojan

Zadavatel projektu:
Sportisimo CR

Prihlasovatel:
Hanton-svetelné reklamy, s.r.o.

Autor:

Hanton-svetelné reklamy, s.r.o.
Material: Corian® - kel
Pouziti exponatu: Informacno predajny katalogovy stojan ur¢eny do predajnych miest
ako nahrada tlacenych foriem propagacie.

Charakteristika exponatu: Projekt je koncipovany ako sietovy informacny systém pre
podporu predaja v sieti predajni SPORTISIMO v Ceskej a Slovenskej republike. Software
je vyvinuty pre moznost vyberu a porovnania jednotlivych druhov tovaru na zaklade ceny
a kvality od réznych vyrobcov.Jeho vyhodou je prepojenie na skladovu evidenciu a tym
moznost ziskania online prehladu o tovare a mieste kde sa nachadza. Tato funkcia je
vyhodna hlavne pre malé predajne, kde nie je moznost naskladnenia celého sortimentu.
Zakliknutim vybraného druhu tovaru sa objavi informacia o najblizSej predajni kde sa
tovar nachadza, alebo moznost doruéenia priamo na kupujuceho alebo nim vybranu
predajnu jednotku. Do buducna je projekt nastaveny tak, ze sa bude dat komunikovat
prostrednictvom web kamery a reproduktorov priamo s operatorom.



Digitalni komunikace
= realizace v mistech kontaktu se zakazniky

| CRER'_I;I_VEI DESIGN

Zadavatel projektu: Cheil Germany GmbH, organizac¢ni slozka

Prihlasovatel: Dago, s.r.o.
Autor: Dago Team, Cheil
Material: lamino, kov, plast
Pouziti exponatu:
Celoroéni roadshow po obchodnich centrech po celé Ceské a Slovenské republice.
Charakteristika exponatu: Vice jak 30 instalaci a deinstalaci pro celé CR a SR, vystaveni
po dobu 3 mésicu, gigantické reseni shop in shopu v ulickach nakupnich center. To vSe
predstavuiji stanky Galaxy S studii o velikosti az 10 x 4 m, které zakaznikim predstavily hlavni
funkce nové uvadénych tabletl od Samsungu. Zajem o prezentované produkty presahl
ocekavani vSech, ktefi se na projektu podileli. Potencionalni nakupujici byl polapen velikosti,
dokonalym designem a prezentaci promotérd, ktefi na konkrétnich pripadech prezentovali
nové funkce tabletl - jako jsou foceni, Uprava fotografii, wifi a dalkovy tisk. Pouzité materialy:
aluminium, kovova konstrukce, dfevéna podlaha, lamino skfiné, LCD, apod.



Sluzby podpory prodeje
- prezentacni stény

| sodastream

set the bubbles free

480

SMART. WORLD NO.1
ggnn%E' IN HOME CARBONATION SYSTEMS

Zadavatel projektu: FAST CR
Prihlasovatel a autor: MORIS design s.r.o.

Material: Lamino, MDF, LED, vinyl

Pouziti exponatu: Prezentacni sténa v showroomu spole¢nosti Alza.

Charakteristika exponatu: Prezentacni sténa viditelna z dalky, na které je poutavou
formou znazornéno pouziti vyrobku Soda Stream.
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Sluzby podpory prodeje
= prezentacni stény

kutecny

 barvy

Aﬁfff. f i T
Prodejni vystaveni Philips v Alza

Zadavatel projektu: Philips
Prihlasovatel: WELLEN a.s. / Autor: team WELLEN
Material: rizné / Pouziti exponatu: Prezentace produktd Philips

Charakteristika exponatu: Na prodejni plose nejvétsiho internetového obchodu Alza

v Holesovicich prezentuje svou nabidku mnoho firem. Zakaznici jesté pred nakupem chtéji
vyrobek vidét a vyzkouset si pfipadné jeho funkce. Stavajici vystaveni vyrobk( Philips bylo
uzaviené ve vitrinach, neumoznovalo pfimou interakci. Regeni Nabidli jsme jednoduchy
koncept na principu emodéniho vnimani barev, tvart a plastickych struktur. Resili jsme zaroven
vystaveni pro distributora televizi Philips a vlastni prodej znacky v oblasti malych domacich
spotrebic. Pristroje jsou umistény na barevnych panelech potazenych dotykovymi materialy
jako jsou latky a koberce, jejich uréeni emocné komunikuje plasticky symbol. Vyrobky jsou
predsazeny, Ize si je tedy dobre prohlédnout ze vSech stran a diky zabezpecovacim kabellim
také vzit do ruky. Televize v uzaviené c¢asti jsou zavéseny na strukturovaném poradi, aby lépe
vynikla funkce AmbiLight. Vysledek Na stejny prostor se bez vitrin prehledné veslo mnohem
vice produkt(, navic byly odstranény vSechny bariéry a zakaznici se vyrobkd mohou snadno
dotykat. Barevné panely namisto uzavieného nabytku prinaseji do jinak sterilniho prostredi
prodejny emocni naboj a pritahuji vétsi pozornost zakaznika.
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Sluzby podpory prodeje
- prezentacni stény

o

uzijte si kuchyrn SENCOR

plnou barev Let's live!

Sencor promo sténa

Zadavatel projektu: FAST CR
Prihlasovatel a autor: MORIS design s.r.o.
Material: Lamino, MDF, LED, vinyl

Pouziti exponatu: Prezentacni sténa v showroomu spole¢nosti Alza.

Charakteristika exponatu: Prezentacni sténa viditelna z dalky, na které je znazornéna
barevnost a atraktivnost vyrobku rady Sencor a jejich vyuZiti v celé domacnosti.



Sluzby podpory prodeje
- prezentacni stény

Zadavatel projektu: HUSQVARNA Cesko s.r.0.
Prihlasovatel: Dago, s.r.o.

Autor: Dago Team

Material: kov, plast, koberec

Pouziti exponatu: Hobby markety v Ceské republice.

Charakteristika exponatu: Neni jednoduché prezentovat set produktti, ktery se v Ceské
republice bézné neprodava bez odborné asistence a projektové dokumentace. O to se
snazi rozebiratelny permanentni stojan Gardena, ktery vtipné priméje zakaznika k pochopeni
komponent, ze kterych si i bez obsluhy dokaze sestavit systém zahradniho zavlazovani.
Pomoci popiski a navodu je zakaznik schopen v kratké chvili pochopit jednoduchost
sofistikovaného zavlazovaciho sytému pro pravé vasi zahradu a vas travnik.



J Sluzby podpory prodeje = promo stanky

Zadavatel projektu: Canon CEE GmbH
Prihlasovatel: Dago, s.r.o.

Autor: Dago team
Material: lamino, plast
Pouziti exponatu: Elektroprodejny v Rakousku

Charakteristika exponatu: Ti, ktefi si hodlaji koupit to nejlepsi z produkce znacky
Canon, by méli navstivit zahrani¢ni prodejny tohoto brandu, kde jsou na unikatnich
fotostolech prezentovany novinky z oblasti fotoaparatt. Tvarové reseni koresponduje

z korporatnim designem této znacky. Stojan je kompletné prosvicen a obsahuje mnozstvi
elektro prvkd jako je zabezpeceni, LCD, prehravace spotd ve vysokém rozliSeni, regulatory
svétla, alternativni reSeni nerezového soklu. Stojan je kompletné fesen strategii Complex
in-store solution a zakaznikovi prezentuje produkty a jeho jednotlivé vyhody.
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J Sluzby podpory prodeje = promo stanky

0

HERBADENT

S\

Herbadent
vystavni stanek

Zadavatel projektu: Herbadent s.r.o.

Prihlasovatel a autor: MORIS design s.r.o.

Material: Lamino, MDF, vinyl, sklo

Pouziti exponatu: Vystavni expozice na veletrhu Pragodent 2013.

Charakteristika exponatu: Vystavni expozice prezentuje znacku Herbadent a zménu
jejiho loga. Cilem bylo poukazat na zménu ve vyvoji znacky a uvést novou radu produktd
ustni hygieny. Design byl tvofen jako inspirace tvarem loga. Dllezité je, Ze komponenty byly
navrzeny tak, aby Sly pouzit opakované. Pokud nejsou na vystave, slouzi jako stalé vybaveni
showroomu. Prinasi tedy praktické vyuziti a financni Uspory.
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J Sluzby podpory prodeje = promo stanky
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VICHY - Shop in mall

Zadavatel projektu: L'OREAL Ceska republika s.r.o.
Prihlasovatel: DEKOR, spol. sr. 0.

Materialy: MDF - lakovana ve vysokém lesku, kov, méd, plast, LED osvétleni, elektrické
rolovaci stény, ohybané sklo, sklolaminat, UV tisk, datové rozvody

Pouziti exponatu / projektu:

Luxusni stanek pro prezentaci kosmetiky v obchodnich centrech v CR

Charakteristika exponatu: Luxusni prezentacni stanek pro doc¢asné umisténi v obchodnich
centrech. Pi zadavani byl kladen dlraz na jednoduchost instalace, vysokou kvalitu provedeni

a odolnost pfi pfevozech. Stanek je fesen jako stavebnicovy systém kv(ili rychlé montazi

a demontazi v obchodnich centrech, které mohou probihat pouze v noénich hodinach.

Z hlediska vyroby stanek predstavuje kombinaci celé rady vyrobnich technologii a material(i.



J Sluzby podpory prodeje = promo stanky

Zadavatel projektu: Henkel CR
Prihlasovatel: ppm factum a.s.
Autor: tym ppm

Material: pvc, kov, drevotriska

Pouziti exponatu: Pozice byla vyuzita v ramci ,Somat Gold road show - Zlata skola
vareni“. Cilem bylo navazat na ATL kampan a ideové propoijit produkt s varenim a to
v klicovych obchodnich centrech CR a SK.

Charakteristika exponatu: Maketa tablety Somat Gold v nadzivotni velikosti. PIné
sobéstacna pozice pro vareni a myti nadobi (mycka, digestor, voda, odpady). Pozice doplnéna
o AV techniku, ktera umoznuje na plazmové obrazovce pozorovat kulinarské umeéni kuchard
(Martin Polacko, Andrej Bican) i z vétsi dalky. Soucasti pozice je i détska sekce, ve které se

s profesionalnim kucharem uci zabavnou formou varit jednoduché pokrmy déti navstévnikd
road show. Vice informaci na www.ppmfactum.cz, nebo na www.zlataskolavareni.cz
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Sluzby podpory prodeje = promo stanky
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Heineken

Heineken bar

Zadavatel projektu: Heineken Ceska republika a.s.
Prihlasovatel: Ross s.r.o.

Autor: Studio deForm

Material: ocel, nerez, akrylat, dibond, Barisol, LED

Pouziti exponatu: Mobilny bar vyrobeny z najmodernejsich materialov je vyuzitelny najma
na rozne akcie a eventy (festivaly, koncerty a iné). Svojim kreativnym prevedenim zvyraznuje
napaditost a originalitu znacky.

Charakteristika exponatu: Rebrova konstrukcia z ocele je upravena pre jednoduchy
prevoz. Zadna strana je oplastena mlieCnym difuznym Perspexom, ktora vytvara svetelny
softbox. Rafinovane umiestnené svetelné LED zdroje s moznostou zmeny farebného
podsvietenia, vyrezany obrys Heineken loga s hviezdou a podsvietené barové pulty vytvara
podmanivy dojem znacky a uchvati kazdého v okoli. Cely bar je skonstruovany mohutne a je
pocitané s ¢astym rozoberanim a prevazanim.
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ABB vystavni plocha

avavaleil PI U’c'\‘“l AL O.1.U. IVIV ITIOSUUITITIHIL 11TAlIoSIVITTIITTIO (X UTITIoUIO
Prihlasovatel a autor: Authentica, s.r.o.

Design: authentica design

Material: kov, plast, LED, drevo

Pouziti exponatu: ABB vyrobni prostor predstaveni produktové rady

Charakteristika exponatu: Na zacatku bylo vybérové fizeni na designovy navrh vystavniho prostoru

v rekonstruované vyrobni hale ABB pro transformatory a sensory. Cilem méla byt designova vystava portfolia produktt
ABB - oddéleni transformatoru a sensort. Diky spojeni navrhu designu a realného predvedeni klientovi nasi predstavy
jsme v nékolikakolovém vybérovém fizeni vyhrali. Moznost realizace VIP pfedstaveni produktti byla pro nas vyzvou

a soucasné slozitym zadanim jak umistit tolik produkt(i do tak malého mista a mit k nim pristup. Dle korporatniho logo
manuélu a designu ABB jsem pouzili barevnou kombinaci ¢erné a bilé. Spojenim kovovych podstavci lakovanych

v matné ¢erné barvé a prosviceni opalu LED diodami v bo¢nich hranach + prosvicenych pismen ABB jsme docilili
prozareni celého prostoru a dali tak vzniknout prostorovému rozmisténi dle typu produktt. Celé vystaveni je prosviceno
LED diodami - diky hornimu pficnému pfemosténi nad celym vystavenim jsme ziskali odkryti ¢asti vyrobnich prostor,
na které celé vystaveni plynule navazuje. ABB vystaveni je dlouhodobé, proto se vychazelo z kvalitnich materiald

s moznosti pfesunu a zmény rozmisténi produktl v¢. vystavnich boxd. Mapa celého svéta v pozadi produktt
charakterizuje moznosti a také distribuci a silu zazemi spole¢nosti ABB po celém svété. V pravé ¢asti je umisténa

TV s prezentacemi dle potreby ovladana pres dalkovy pristup z pocitace. Celé osvétleni je feSeno sekvencnim
feSenim prosviceni tzn. pfi prezentaci si pres dalkovy ovladaé rozsvitite dany modul jak z bo¢ni strany boxu tak z horni
rampy. Celé vystaveni bylo realizovano na prelomu roku 2012-2013. V této dobé pfipravujeme s ABB dalsi realizace
showroomu a vystav.
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Sluzby podpory prodeje = promo stojany

Led Lenser
promo stojan

Zadavatel projektu:
Zweibrider (Némecko)

Prihlasovatel a autor:
MORIS design s.r.o.

Material:

ocel, nerez, LED
Pouziti exponatu:
Prezentacni stojan pro
svitiiny Led Lenser
umistény v prodejnach
s moznosti vyzkousSeni
exponatu.

Charakteristika exponatu: Prezentac¢ni stojan pro atraktivni umisténi na prodejnich
pultech pro prezentaci jedné svitiiny Led Lenser v prodejnach. Stojan je univerzalni pro
vSechny rozmeéry vyrabénych svitilen - ma polohovatelné drzaky. Prodejce dle potreby
jednoduchou Upravou zméni na stojanu vzdalenost drzak( a mlize po snadné vyméné grafiky
realizovat promo bez nutnosti merchandizier( ¢i servisnich technik(l. Produkt je chranén
pred odcizenim lankem s navijakem. Zbozi je vyssi cenové hladiny a stojan je designovan
jako luxusni, coz je akcentovano tvarem, decentnim podsvicenim a nerezem. Stojany se
vyvazi do 45 zemi a pti jeho pouziti jsou registrovany naristy prodeje v desitkach procent.



Sluzby podpory prodeje = promo stojany

Zadavatel projektu: Ceska pojistovna

Prihlasovatel: Ceska pojistovna
Autor: Ceska pojistovna/Havas World Wide
Material: Kov/Sklo/Plast

Pouziti exponatu: POP prvek byl pouzit jako promo stojan

na novou sluzbu ,scelovani skel*, kterou Ceska pojistovna
zacala nabizet svym klientim. Sluzba je novinkou na trhu a ma
poskytnout klientim CP alternativu k vyméné ¢elniho skla

v klasickém autoservisu. Stojan doplfioval v ramci projektu
promovideo bézici v siti poboéek CP na LCD TV a také POS
materialy umisténé na pobocce k této sluzbé. Celkove bylo
vyrobeno v ramci kampané 50 ks stojan(, z nichz vétsina

byla umisténa na pobockach CP po celé CR a ¢ast byla také
rozmisténa na stanice STK (stanice technické kontroly vozidel)
nebo vybrané partnerské autosalony Skoda, které mohou
sjednavat povinné ruceni od CP. Kampan na pobockach CP byla
zacilena zejména na aktivni ridice.

Charakteristika exponatu: Exponat - POP stojan - doplnuje jako in-store prvek kampan na sluzbu
tzv. ,scelovani skel. Tuto sluzbu zadala jako prvni na trhu nabizet Ceska pojistovna svym klienttim,
ktefi maji uzavrené povinné ruc¢eni. Nosnym motivem stojanu byl zamér predstavit nazornou a zaroven
vtipnou formou tuto novou sluzbu. Cilem bylo sdéleni, Ze je zde moznost vyuziti nové sluzby, ktera je
vyhodnéjsi alternativou nez bézna vyména poskozeného skla v autoservisu. Sekundarnim sdélenim
byla informace, ze klienti s pfipojisténim ¢elniho skla maji tuto sluzbu zcela ZDARMA. Exponat stojanu
slouzi diky ru¢né délanym prasklinam jako nazorna ukazka, jaké druhy prasklin ¢elniho skla Ize zacelit
i jak vypada rozbité sklo po zaceleni (vSechny praskliny na skle byly ru¢né scelovany). Stojan také
obsahuje doplnujici informace k dané sluzbé a ddvody, pro¢ je tato alternativa opravy skla vyhodnéjsi
nez navétéva autoservisu (technik CP prijede za klientem pfimo doml, sceleni trva 60 minut, nehrozi
poskozeni interiéru vozu atd...).



Sluzby podpory prodeje = promo stojany

Zadavatel projektu: Mondelez CZ

Prihlasovatel: Eclipse print a.s.
Autor: Eclipse/Packshot

Material: oteviena vinita lepenka, 3vrsty, 5 vrstvy karton, plastové srouby, spojky, led
diody, baterie

Pouziti exponatu: Paletové vystaveni je podpora prodeje na tradi¢nim i modernim trhu
v potravinovych fetézcich a zaroven ma informovat spotrebitele o moznosti ziskat darek
(vanocni svétylko) pfi nakupu urcitého mnozstvi produkt( z daného portfolia

Charakteristika exponatu: jedna se o paletovy wrap wytistény z jednoho kusu

na material oteviena vinita lepenka. tim je obrandovana europaleta s vyskladanymi vyrobky.
v protilehlych rozich jsou zafixovany paletové rohy z 5 vrstvého kartonu které vynaseji
topkartu doplnénou o mechaniku a svételnou ¢ast s blikajicimi diodami. vSe bez pripojeni
do el. sité, pouze za prispéni 3x AAA baterii. mechanika je vyménitelna, kazdy zakaznik/
obchodni fetézec ma jinou.. zdroj je mozno pomoci Sroubkl pohodiné ménit a prodluzovat
tak délku svételného efektu diod.



Sluzby podpory prodeje = promo stojany

Zadavatel projektu: Budéjovicky Budvar, narodni podnik
Prihlasovatel: Dago, s.r.o.

Autor: Dago Team

Material: molitan, drevo

Pouziti exponatu: Ochutnavky v hypermarketech celé Ceské republiky.

Charakteristika exponatu: Alternativné zvoleny material promostolku Somersby

nam umoznil maximalné vyuzit netradicni prezentace novinky Apple Cideru. Diky spojeni
s vizualem v horni ¢asti stolku, ktery dotvari celkové prirozeny vzhled, mél tento POP
produkt pfi promoakci na trhu velky Uspéch a zakazniky snadno prilakal k ochutnavce.

Pri konstrukci jsme se zamérili také na jednoduchost instalace a deinstalace pro hostesky
na prodejnach. Nizké hmotnosti, mobility a odolnosti promostolku, na niz je pri vyvoiji

s klientem kladen enormni dliraz, jsme docilili specifickou kombinaci material(, kdy
prevaznou ¢ast tvori specialné upraveny molitan potazeny potisténou textilii.
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Sluzby podpory prodeje = promo stojany

Akcni ostrov
Budweiser Budvar

Zadavatel projektu: Budéjovicky Budvar, narodni podnik

Prihlasovatel: Dago, s.r.o.

Autor: Dago team

Material: kov, plast

Pouziti exponatu: Prodejni stojan nahrazujici paletové vystaveni v hypermarketech.

Charakteristika exponatu: Design tohoto netradi¢niho akéniho paletového vystaveni jsme
se od pocatku vyvoje snazili pojmout originalné. Netradi¢nost spociva predevsim v netypickém,
atraktivnim vzhledu a tvaru, specifické velikosti a svételnych a pohybovych prvcich. Vystaveni
je doplnéno akcni vitrinou, ve které je prezentovan darek, ktery zakaznik miize ziskat v baleni

s pivem Budvar v promoakci. Darek je ve vitriné nasviceny a diky vestavénému servomotorku
se otadi na pedestalu. Vystaveni bylo navrzeno tak, aby poskytlo maximalni moznost vyniknout
vystavenym produktiim. Zptsob jejich umisténi a poloha baleni symbolicky vybizi zakazniky

ke koupi. POP je prvek vyroben jako permanentni freseni, kombinaci kovové konstrukce

a plastového oplasténi, které bude klient vyuzivat na trhu nékolik let.



Zadavatel projektu: Mondelez CZ
Prihlasovatel: Eclipse print a.s.
Autor: Eclipse/Packshot

Material: karton crescendo 400g,
leskla hot laminace, 3 vrstva lepenka,
5 vrstva lepenka, motorek, baterie

Pouziti exponatu: 3D vystaveni
realného darkového hrnec¢ku MILKA

v 300% zvétSeni bylo pouzito v ramci
paletového vystaveni v retézcich
moderniho trhu jako upoutavka pro
ziskani darku - realného keramického
designového hrnec¢ku MILKA. maketa byla
umisténa vprostred palety mezi zbozim

a diky pohybu ,michatka” vyrazné zaujala
spotrebitele

Charakteristika exponatu: Jedna

se o zvétsenou karténovou 3D animaci,
plast z materialu crecsendo s lesklou

hot laminaci, bila dutinka z vinuté
kartonaze, vyztuhy, rozpérka pro umisténi
do stfedu palety a fixaci mezi zbozi,
motorek pohanén baterii uvadi do pohybu
~michatko” vprostred hrnecku.

Sluzby podpory prodeje = promo stojany




L Sluzby podpory prodeje = promo pointy

Zadavatel projektu: LEGO Production s.r.o.
Prihlasovatel: Dago, s.r.o.

Autor: Dago Team

Material: lamino, plast

Pouziti exponatu: Sit hrackarstvi v Ceské republice.

Charakteristika exponatu: Od prvniho grafického navrhu jsme se snazili vyuzit potencialu znacky Lego

a vSeho co predstavuje ve svété déti. Zvolenim dievéného podkladu pfimo s lakovanim ve vysokém lesku

a osvétlenim vystavené stavebnice jsme docilili wow efektu, kdy je stolek vyrazné vizibilni a laka déti, aby si
prisedly a travily u néj svij ¢as hranim se stavebnici Lego. Vhodné zvoleny a nasviceny vystaveny model z Lega

ve vitriné podnécuje détskou tvofivost a fantazii. Cela koncepce a zpracovani playtablu odkazuje na prémiovost

a postaveni jedine¢né znacky na trhu.

Ucelem celého konceptu je zpestiit nakupovani skrze zkugenost s konkrétnim produktem. Dité si m(ize u platytablu
poskladat konktrétni vystavenou hracku. Diky playtablu, u kterého si dité hraje a travi u néj ¢as, inspiruje rodice,
aby koupili jednu z krabi¢ek Lega pro své déti a mohli jit domu z prodejny. :)

Produkty jsou diky novému konceptu Daga, diky CIS, zcela impulzivné preskladany na pozadi za playtablem,

na novém typu shop in shopti. Skrze cely koncept jsme se snazili udrzet pozornost téch nejmensich a rodi¢tim
ukazali Siroké spektrum produktli Lego.



L Sluzby podpory prodeje = promo pointy

Zadavatel projektu /Customer:
Coca-Cola HBC Polska Sp. z o0.0.

Prihlasovatel/Applicant:
ATS Display Sp. z o.0.

Autor/Author:
ATS Display Sp. z o0.0.

Material /Material from which the
exhibited product is composed of:
Vozik je vyroben z laminatového dreva,
jeho soucasti je kovova konstrukce.

The trolley is made of laminated wood on a metal structure.

Pouziti exponatu/ Place of use:
Mobilni POP prostredek je ur€en na podporu prodeje v siti kin Multikino.
Mobile unit is dedicated to support sale in Multikino network cinema.

Charakteristika/Exhibit description:

Mobilni POP nastroj poskytuje sluzby pro zakazniky uvnitf nebo vné kinosalu, zahrnuje POS
terminal, lednici na napoje a kovové police pro obc&erstveni a cukrovinky. Uvnitr voziku je
umisténa kazeta, ktera je pfipojena k POS terminalu, a police pro pohodIné ulozeni doplnkovych
produktl. Tento komunikacni prostfedek vysoké kvality nejen umistuje, ale také prezentuje
napoje, krabice s popcornem a cukrovinky. Vozik je dostatec¢né prostorny pro uskladnéni zasob
produktl. Trvalé grafické i vyménitelné vizualy slouzi k vyrazné a jasné komunikaci.

Mobile point of sale adapted to customer service inside or outside the cinema hall, with

a POS terminal a fridge for drinks and a metal shelf for snacks and sweets. Inside the
trolley there "s a cartridge connected to POS terminal and a shelf for convenient storage of
additional products. High-quality unit not only carry, but also presents beverages, popcorn
boxes and sweets. The trolley has a lot of space to keep a stock of products inside.
Permanent graphic and changeable inserts for great and clear communication.
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L Sluzby podpory prodeje = promo pointy

Coffe point

Zadavatel projektu: NAY ELEKTRODOM
Prihlasovatel: Authentica s.r.o.
Autor: authentica design

Material: drevo lamino, kov,
sklo, LED osvétleni

Pouziti exponatu: elektro domy
pro prezentaci kavovar( rliznych znacek

Charakteristika exponatu:

Podlahovy stojan je navrzen na zakladé
pozadavku klienta, kde bylo prani mit prémiovy
stojan s moznosti vystavit rizné druhy kavovart
pro predvadéci akce napriklad: Jura, Tchibo (Cafissimo), Dolce Gusto atd. Pravé diky
pozadavku na r(izné dodavatele/vyrobce kavovar( a tedy rychlou a snadnou vyménu brandu
pro opakované vyuziti a pronajem stojanu, byl jako material stojanu zvolen lesklé lamino

v kombinaci s kovem. Pomoci samolepici folie je velmi snadné upravit obrandovani stojanu
aniz by se stojan jakkoliv poskodil a mit tak stojan na miru daného vyrobce kavovych strojd

dle jeho predstav. Hlavni sténa stojanu za kavovary je nasvicena pomoci LED pask( a velmi
elegantné osvétluje grafiku znacky a zvyraznuje jejich prémiovost. Stojan ma byt pIné funkcni
a velmi snadny na Udrzbu pro predvadéni strojui a naslednou ochutnavku kavy v prodejné NAY
Elektrodom. Funkénost : Suplikd a policek na letaky ¢i uschovani podu s kavou, Izicek, cukru,
mléka a $alkd na kavu + odpadkovy kos a v neposledni fadé odbér salk(l na test kavy ze
zasobnik( elegantné uschovaného ve stojanu. Pfi navrhu tohoto stojanu se designér nechal
inspirovat eleganci kavovych strojli a nechal vyniknout jejich design pro pohled zakaznika.
Tomu napomohlo i barevné rozdéleni stojanu na ¢erno bilou kombinaci pripominajici latte
macchiato. Stojan se vyrabél v nakladu 25ks na zacatku roku 2013 a nyni se do vyrabi dalsi
série s ohledem na Uspé&snou prvni sérii stojanu a doplnéni na dalsi prodejny.




L Sluzby podpory prodeje = promo pointy

Zadavatel projektu: Vodafone CZ
Prihlasovatel: WELLEN a.s.
Autor: team WELLEN

Material: kozenka

Pouziti exponatu:

Détsky koutek v prodejné Vodafone
Zadani: Architektonicky unikatni prostor jednotky v obchodnim centru Nova Karolina

v Ostravé nabizi logické ¢lenéni a funkéni prvky, celkoveé jako vlajkova lod” komunikuje
inovativnost a technologicky naskok znac¢ky. Zajmem klienta bylo nabidnout ve stejném stylu
také zabavu pro déti, které s rodici vstoupi do prodejny, aby se dospéli mohli soustredit

na vyre$eni svého pozadavku nebo nakup. Redeni: V ramci rozdéleni plochy jsme pro déti
vyhradili jeden ze segmentt. Je umistén tak, ze rodice mohou déti zpovzdali kontrolovat

a pfitom nezasahovat do jejich svéta. Détsky koutek vyuziva interaktivni a elektronickeé prvky.
Sezeni ve tvaru kostek z lehkého materialu ve vesele barevnych omyvatelnych potazich
dava détem moznost s nimi snadno manipulovat nebo je vyuzit k sezeni. Navic v sobé
zahrnuje také tablet s tailor made aplikaci, ktera umoznuje détem kreslit, vybarvovat, oblékat
pohadkové postavy. VSe Ize ulozit a odeslat mailem pfimo z prodejny. Mail automaticky
generuje vzkaz pro prijemce sdéleni a hodnoty jako je inovativnost tak zakaznici Sifi sami
dale. Vysledek: Vice nez 80 % déti, které prijdou do rodiny s rodic¢i, vyuziva tento koutek.
Dospéli prostrednictvim déti zjistuji, ze technologie neni jen studena technika, ale Ze prinasi
emoce. Prirozené tak padaji bariéry. Byl zaznamenan zvyseny zajem o datova zarizeni.
Retail je idealnim mistem, kde vytvorit platformu pro zazitek, ktery nasledné vede k nakupu.



L Sluzby podpory prodeje = promo pointy

Zadavatel projektu: Vodafone CZ
Prihlasovatel: WELLEN a.s.
Autor: team WELLEN

Material: rGzné

Pouziti exponatu: Sekundarni vystaveni mobilnich aplikaci

Zadani: Vodafone ve svych prodejnach nabizi kromé sluzeb a zafizeni také poradenstvi

a moznost seznamit s technologickymi novinkami. Hleda, jak uzivatelsky pfijemnou vizualni formou
pristroj, at uz telefon nebo tablet. Regeni: Inovace jsou komunikovany na sekundarnim vystaveni

- promostolku. Tento 3D objekt je umistén viditelné pobliz vstupu do prodejny. Nese na sobé
vzdy ve vizualni zkratce predstavenou funkci aplikace spolu s pfislusnymi pfistroji nebo doplnky.
Zakaznik si zde pfipadné mdze stahnout ovladani a aplikaci si vyzkouset nebo si prohlédnout
technologii ze vSech stran, pfistroje jsou jistény zabezpecovacimi kabely. VSechny promostolky
jsou kusova vyroba s vysokym podilem rucni prace. Pravé tyto detaily navstévnici casto ocenuiji.
Vysledek: Zatim jsme vytvorili 5 rliznych motivii promostolkd, které aplikovany do klicovych
prodejen ve velkych méstech. Personal prodejen hodnoti pozitivné jejich vliv jako klic¢ového
podnétu pro dotazy zakaznikd na konkrétni funkci pristrojl a dalsich zafizeni. Nepfimo tak dochéazi
ke zvySeni zajmu o technologicky vyspéla zafizeni.



Reklamni darky v misté prodeje

Zadavatel projektu: OBRETA spol. sr.o.
Prihlasovatel: SPEED PRESS Plus a.s.
Autor: SPEED PRESS Plus a.s.
Material: papir

Pouziti exponatu: Originalni samolepici blocek Pan Sacek je uzivan pro podporu
prodeje. Tento predmét davaji obchodnici spole¢nosti jako drobny darek svym klientlim.
Charakteristika exponatu: Pan Sacek je maskotem spolecnosti OBRETA spol. sr.o.,
ktera vyrabi veskery obalovy material, jakoz i sacky. Cilem bylo nalézt zplisob, jak koncovému
klientovi predat takovy predmeét, ktery ma jasny, presny a snadno zapamatovatelny otisk
spole¢nosti. Pozadavkem bylo také, aby klient tento predmét pouzival denné a mél jej stale
na ocich. Zvoleny tvar vychazi z maskota spole¢nosti a je upraven pro kancelarské uziti.
Speed-it s ismévem pro poznamky plsobi pozitivné, v ouskach jsou navic samolepici zalozky.



Zadavatel projektu: Vodafone Czech Republic a.s.
Prihlasovatel: SPEED PRESS Plus a.s.

Autor: SPEED PRESS Plus a.s.

Material: silikon a PP, certifikace pro styk s potravinami

Pouziti exponatu: Spolecnost Vodafone Czech Republic a.s. vyuZzila svacinovy box jako
darek pro své zakazniky.

Charakteristika exponatu: Skladaci silikonovy svac¢inovy box je kombinaci vysoké
miry uzitné hodnoty a originalniho designu. Ma dvé praktické ¢asti na oddéleni potravin.
Soucasti vika je i pribor vidlicka a Izice v jednom. Pfedmét samotny je skladaci a nezabere
mnoho mista, na rozdil od klasickych plastovych svacinovych boxu. Jidlo si navic mazete
ohréat v mikrovinné troubé pfimo v boxu. Po pouziti Ize umyt v mycéce.



Reklamni darky v misté prodeje

e

adavatel projektu:
Prihlasovatel: SPEED PRESS Plus a.s.
Autor: SPEED PRESS Plus a.s.
Material: silikon, certifikace pro styk s potravinami

Pouziti exponatu: Spole¢nost UNILEVER pouzila ¢ajova sitka a drzaky na ¢ajové sacky
jako darek zakaznikdm pfi nakupu zbozi.

Charakteristika exponatu: Jak ¢ajova sitka ve tvaru labuté, kdy tento tvar skvéle
umoznuje zachyceni ¢ajového sitka za okraj hrnku &i sklenicky, tak drzaky na cajové sacky
ve tvaru snekd, jsou jasnou ukazkou propojeni neotrelého designu a funkénosti. Diky
drzakam jiz nikdy nemusite sacky lovit v aji. Cajova sitka i drzaky na Gajové sacky byly navic
vyrobeny v rliznych barvach. Rozmér sitka je 16 x 5cm. Velikost drzaku ve tvaru Sneka je
3cm.



m Ostatni (dovoz, prototypy, vzorky)

Zadavatel projektu: je to prototyp
Prihlasovatel: PROMOANGEL, s.r.o.
Autor: Coolio International

Material: kombinace hlinik - karton

Charakteristika exponatu: Flexibilni COOLIO Island je novym typem nastavby
chladiciho systému COOLIO pro prodej zbozi a podporu znacky na druhotném umisténi.
Coolio Island je vhodny k podpore prodeje napojli, mlécnych nebo masnych vyrobkd

na samostatném vystaveni, jako soucast kreativnéjsich vystaveni nebo komplexnich

~Shop-in-shop* feSeni. Zachovava klasické vyhody systému COOLIO - rychla ,,PLUG &PLAY*
instalace, teplota mezi 3-7°C a vyrazny branding na misté prodeje.



Ostatni (dovoz, prototypy, vzorky)

Zadavatel projektu:
Auchan/Leclerc

Prihlasovatel:
Hipercom s.r.o.
Autor:

Groupe Auchan
Material: Papirovy stojan pro elektronické animace/loterie
Pouziti exponatu: Oslava 30. vyroci otevieni obchodu ve Francii - animace a sbér
emailovych adres.

Charakteristika exponatu: Papirovy stojan s dotykovou obrazovkou a skenerem
kupon(. Zakaznik vlozi kupon do stojanu, ¢imz spusti animaci/loterii na obrazovce. Jako

jackpot byly pouzity slevové kupony a riizné produkty. Nasledné se na obrazovce objevi
vyzva k vioZzeni emailu, diky c¢emuz miize zakaznik vyhrat hlavni cenu - auto.



Ostatni (dovoz, prototypy, vzorky)

Zadavatel projektu: Budéjovicky Budvar, narodni podnik
Prihlasovatel: Dago, s.r.o.

Autor: Dago Team

Material: kov, plastu

Pouziti exponatu: prototyp stojanu

Charakteristika exponatu: Budéjovicky Budvar by rad ptfimél zakazniky na prodejnich
plochach vyzkouset netradi¢ni zplisob nakupu. Pivo Pardal - ¢esky pivni idedl - je pivem,
které si zaslouzi kazdy, kdo o pivo chce bojovat. Pravé svou silu mlzete projevit stlacenim
paky, ktera pivo uvolni. Bojujte o pivo, nekupuijte levné nahrazky, kupuijte to nejlepsi! Takto
by se v kratkosti dal popsat cil stojanu, ktery svym netradiénim zpracovanim laka zakazniky,
aby si vyzkouseli pivo, které je tim nej!
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Integrované in-store kampané

Truck

Zadavatel projektu: Procter & Gamble
Prihlasovatel: WMC/GREY
Autor: Anna Bozaca

Pouziti exponatu: vSechny prodejny Makro

Background: Zakaznici segmentu SCO nakupuiji kategorie Beauty, Home a Fabric Care nej¢astéji
v fetézci Makro a vzdy kupuji vétsi mnozstvi do zasoby. Nakupy v Makru jsou vSak zdlouhave,
jednotlivé kategorie jsou vystaveny daleko od sebe, zakaznik musi v regalech hledat sv(ij oblibeny
produkt a obc¢as prehlédne, Ze je néktery z produkt(l za zvyhodnénou cenu. Cil: Nasim cilem bylo
zvysit prodej kategorii pro segment SCO prave v fetézci Makro. Kreativni exekuce: Zakaznikim
jsme nabidli zvyhodnénou cenu, kterou jsme vSak podporit fukénim sekundarnim vystavenim.
Stojan ve tvaru kamionu umoznil vystavit veskeré kategorie na jednom misté, v dostatecném
mnozstvi, aby zakaznik nemusel pro dalsi kusy na jiné misto v prodejné a zaroven jsme velmi
vyrazné komunikovali cenu. Kamion navic odpovida potrebé velkého nakupu pro podnikani.
Vysledek: Zvyseni prodeje promovanych kategorii, zvySeni poctu polozek v ramci jednoho
nakupniho kosiku, zvySeni preference produkttl P&G v kategoriich Beauty, Home and Fabric Care
i v nasledujicich mésicich po skonéeni promo akce. Umisténi: Ve véech prodejnach Makro v CR.



Integrované in-store kampané

Zadavatel projektu: Procter & Gamble
Prihlasovatel: WMC/GREY
Autor: Anna Bozaca

Pouziti exponatu: vsechny prodejny Makro

Background a cil: Vyrobky P&G jsou vSeobecné dobrie znamé, ale zatim nizké povédomi je o fadé P&G
Professional. Nasim tkolem bylo zvysit znalost téchto produktl u zakaznik segmentu HoReCa a pozvednout
vnimani P&G jako partnera pro podnikani. Dalsi cilem bylo zvySeni prodeje rad Beauty, Home a Fabric care
zakaznik(iim SCO. Vzhledem k cilovym skupinam a jejich preferenci mista nakupu jsme kampan realizovali

s fetézcem Makro. Kreativni a komunikaéni strategie: Zakaznici se setkavaji s komunikaci konkurence, ktera jim
zpravidla dava velmi racionalni argument pro nakup vyrobku. Vsadili jsme tedy na to, Zze ackoliv se podnikatelé
museji rozhodovat pragmaticky, maiji i oni své sny a prani, které by si chtéli v podnikani spinit. Sdéleni komunikace
pro obé cilové skupiny bylo “S produkty P&G mizete byt hrdi na své podnikani”. Vizualy reflektovaly hlavni sdéleni
a ukazovaly uspésné podnikatele, ktefi se diky nasim produktim mohou vénovat svému podnikani presné tak,

jak si preji. Komunikace zacinala jiz pfed obchodem, kde jesté zakaznici nejsou ovlivnéni nabidkami konkurence.
Na parkovisti jsme vyuzili BB a polep garazi na voziky. Se sdélenim se zakaznici setkali i na nakupnim voziku, kde
byl ve formatu A4 umistén nakupni seznam slozeny z nasich produkt(. Uvnitf obchodu bylo toto inicia¢ni sdéleni
rozvedeno do mnoha POS, ktera navzajem vytvarela dojem, ze vyrobky promovanych fad P&G jsou tim nejlepsim
partnerem pro podnikani. Pouzita POS - omotavka palet, plakaty, regalové poutace, paletové rohy, stojany.
Obohacenim byl in-store radiovy spot a animace na LCD obrazovkach u pokladen. Aby sdéleni kampané nebylo
pouze pasivné pfijimano, pripravili jsme i aktivacni ¢ast. V ramci soutéze mohli zakaznici vyhrat mobilni telefon nebo
ziskat produkty rady Jar. Zakazniky z databaze retézce Makro jsme rovnéz kontaktovali e-mailingy a newslettery.
Pro komunikaci jsme vyuzili i podstranku webu spoleénosti Makro a Facebook, kde jsme vybizeli k zapojeni se

do soutéze. Pro podporu vnimani, Zze produkty P&G Professional jsou opravdu pro odborniky, jsme vydali ¢lanek
v Gastro magazine, ktery formou testimonialu poukazoval na kvalitu a tradici znacky Jar. Vysledek: Prodej produktti
fady P&G Professional se i po skon¢eni komunikace zvysil o 20 % oproti mésictim pred zacatkem kampané.
Dosahli jsme stanoveného hlavniho cile, nartstu povédomi této radé a presvédceni o jeji kvalité. Prodej vSech
komunikovanych fad, tedy P&G Professional, Beauty, Home a Fabric care vSech komunikovanych produktovych
fad 0 10% v porovnani se stejnym obdobim v predeslém roce. Umisténi: Ve véech prodejnach Makro v CR.



Integrované in-store kampané

Zadavatel projektu: ACI - Auto Components International, s.r.o.
Prihlasovatel a autor: MORIS design s.r.o.

Vychozi situace: ACI je velky dodavatel nahradnich dilt na automobily. Sit autoservist
je znama, ale dodavatelé narazi na velikou nespolehlivost vSech databazi. Velké procento
oslovenych adres neexistuje nebo nereaguje. Ne vsichni znaji firmu ACI. Velké procento promo darku nedorazi

ke svému adresatovi. Cile projektu: ACI potrebuje podpofit prodeje a diky absenci vlastni distribucéni sité je zcela
zavislé na dealerech a véeobecné znalosti jejich pozice na trhu. Cilem akce bylo zajistit promo firmé ACI a sehnat
reélnou ovéfenou databazi skutecné existujicich autoservist. Popis realizace feseni Byla vytvorena komiksova
postava Oliny, ktera nové provazi celym sortimentem ACI. Najmuli jsme a zaskolili 16 hostesek, které byly oble¢eny
ve stylu sexy Oliny, a pofidili jsme jim 5 Fiat(i 500, které prosly tuningem od Abarth do zavodni Upravy. Oliny objizdély
20.000 adres v CR a 8.000 adres v SK, kde provadély show piimo v misté prodeje - autoservisech. Show spocivala
ve hre, kde dotazani méli za ukol ukazat, jestli maji néjaké dily od ACI v dilné nebo jestli alespon védi, o koho jde.

Za kazdou odpovéd dostavali servisni technici darky a nakonec se s hostestkami fotili. Fotky jim Oliny pozdéji poslaly
s vénovanim. Pokud byly nalezeny dily od ACI, byla cena o dost vice motivacni. Ve skute¢nosti byl mimo prezentace
ACI jesté provadén sbér dat pomoci nevtiravych otazek a priizkumu servisu. Na konci roadshow tedy ACI jako jedina
z oboru vlastni dokonalou databazi, zna se na osobni Urovni se servisnimi techniky a vi, jakymi typy oprav se servis
zabyva. Vysledek: pres 600 novych odbératell, jedine¢na databaze, znalost trhu, nardst prodeje
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Integrované in-store kampané

Coca-Cola Connect aktivace

Zadavatel projektu: The Coca-Cola Company
Prihlasovatel: up brand activation, s.r.o.
Autor: The Coca-Cola Company

Vychozi situace: Prestoze je znacka Coca-Cola jednim z nejznaméjsich a nejhodnotnéjsich brandt
na svété, vyzkumy ukazaly, Zze mnozstvi mladych lidi Coca-Colu nekoupilo ani neochutnalo jiz vice nez
rok. Proto se Coca-Cola rozhodla pro ofenzivu. Cile projektu: Strategickou myslenkou kampané se
stala proména lahve Coca-Coly ve zcela osobni predmét. Doslova béhem nékolika tydnt se trh zaplavil
balenimi, jejichZ etiketa namisto proslulé znacky nesla kfestni jména ¢i prezdivky vas, vasi rodiny i
vasich kamaradu. Pobidka byla jednoducha: kup si Coca-Colu a podél se o radost pravé s nimi!
Popis realizace reseni: Pokud mate v rukou dobry projekt, neni nic hezc¢iho a efektivnéjsiho,

nez potkat se se zakazniky tvari v tvar. Vytvorili jsme tedy dvé unikatni auta, jejichz prostrednictvim
jsme spotrebitelim nabidli moznost ziskat Coca-Colu, ktera bude opravdu osobni. Béhem nékolika
mésicu jsme objeli vSechna ¢eska i slovenska krajska mésta. Abychom vedle prace s emocemi docilili
i realného prodejniho efektu, vyzvali jsme potencialni zakazniky, aby si zakoupili na vybranych lokalitach
Coca-Colu. Za odménu jsme jim pak vyrobili plechovku s jakoukoli prezdivkou dle jejich prani. At uz

se rozhodli podélit se o ni, nebo si ji ponechat jen pro sebe, Coca-Cola opét ukazala, ze k ni slovo
~radost* neoddélitelné patti. Vysledek: Coca-Cola se stala osobnim pfitelem tisicl spotrebiteld.
Kromé zvyseni brand love v cilové skupiné pfinesla kampan i pozitivni obchodni vysledky.



Integrované in-store kampané

Zadavatel projektu: Unilever Ceska republika

Prihlasovatel a autor: up brand activation, s.r.o.

Vychozi situace: Unilever, divize margarind, uvedl v letosnim roce na trh novy produkt Flora Gold

s jemnou maslovou prichuti. Flora Gold obsahuje o 67% méné nasycenych mastnych kyselin a je
uréena pro kazdodenni spotiebu. Jednim z nejvyraznéjsich benefitt nového rostlinného tuku Flora Gold
je moznost vyuziti na studenou i teplou kuchyni. Cile projektu: Cilem projektu bylo upoutat pozornost
zékaznikl smérem k novému produktu a seznamit je s hlavnimi benefity rostlinného tuku Flora Gold.
Nasim ukolem bylo zakaznikim ukéazat, ze Flora Gold je uréena nejen pro studenou kuchyni, ale

i k vareni a peceni. Logickym dlsledkem kampané je tak zvySeni prodejd a to zejména diky castéjsi
frekvenci uzivani produktu ze strany zakaznikli, dané multifunkénosti produktu. Popis realizace
Feseni: Zkusenost z posledni doby nam ukazuje, ze pokud dokézeme zakaznika zajimavou, nevtiravou
formou edukovat, je ochoten nam vénovat vice pozornosti, protoze ma pocit, ze ¢as straveny s “nami”
mu néco prinese. Pokud mu navic naservirujeme inspiraci, nebo-li navody a napady, jak s danym
produktem pracovat dal, jeho ochota dat produktu Sanci je daleko vyssi. Takto osloveny zakaznik

se navic v ¢astéjSim procentu vraci. Proto méla velka ¢ast aktivace Flory Gold podobu ochutnavek
spojenych s pripravou jednoduchych a zaroven inspirativnich pokrm( z teplé i studené kuchyné. Vse
podporeno TVC, POS, printy a on-linem s inspiraci ¢i recepty. Vysledek: Prodejni cil a zaroven

i market share, ktery byl v ramci launche novinky Flora Gold ze strany zadavatele pfedem definovan.
Inspirovali jsme zakazniky jak s margariny lépe a ¢astéji pracovat v ramci teplé a studené kuchyné.



Reklamni darky v misté prodeje

Zadavatel projektu: Plzensky Prazdroj, a.s.

Prihlasovatel: Willson & Brown Czech s.r.o.
Autor: Willson & Brown Czech s.r.o.

Material: Prirodni smrkové drevo, jutovy provaz, olovéna plomba, vypalované logo, mofeno
prirodnimi vosky bez tékavych chemickych prisad.

Pouziti exponatu: Spolecnost Plzensky Prazdroj, a.s., produkt pouZije jako darkové baleni
limitované edice s historickym logem na bedynce, ale i s historickymi etiketami na lahvich, které
budou k dostani v obchodech fetézce Ahold Czech Republic, a.s.

Charakteristika exponatu: Drevéna bedynka reprezentuje tradici, rukodélnou zrué¢nost
Geskych remeslnikd a hrdost a lasku k pivu, které je vyrabéné v Plzni. Dievéna bedynka
odkazuje na historické prameny, podle kterych byly pouzivany drevéné bedynky pro pfevoz piva.
Z historie vychazi i zna¢eni logem na bedynce pomoci vypalovani. Pro snadnou manipulaci je

k viku bedynky pripevnéno silné pletené jutove lano. Viko dekoruje pecet Pilsner Urquell v barvé
tradiéniho peceticino vosku. PouZzili jsme moridla s obsahem prirodnich voskd, a drevo je tak
chranéno proti vihku a je mu dodan krasny vzhled, ktery podkresluje dekor dreva. Viko bedynky
je zajisténo proti otevreni do doby koupé jutovym voskovanym lankem s olovénou plombou.
Plomba je po rozmacknuti s detailem loga Pilsner Urquell. Bedynka svému majiteli bude slouzit
po dlouha léta a pro milovniky piva bude krasnym doplnkem nebo nastrojem pro noseni piva

z obchodu. Véechny materialy i produkce byly zajistény vyhradné v Ceské republice.
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authentica

POP & POS SOLUTIONS

%@»TSD|Splaym ATS Display Sp. z o.0.

We design, develop & produce of POSM,

because we KNOW HOW to display!

ATS Display is a company with many years’ experience on the POSM
market. The scope of activity is to design and realize comprehensive
exhibition systems for promoting products at points of sale, which
are recognized by both the customers and the specialists in the POS
industry. One of the biggest advantages of ATS Display is the ability
to offer all the stages in creating the POS materials: Conception

- 3D Design - Development - Production - Logistics. The company
has a professional designing studio, a prototype workshop and POS
factory park, but more importantly, it employs qualified and competent
personnel that have wide experience in creating POS products.
Therefore, ATS Display continuously delivers unique, sophisticated,
and innovative marketing tools.

Address: ul. Boryszewska 22C, Wiazowna 05-462, Poland

Phone.: +48 22 780 47 30

Fax: +48 22 780 41 75

E-mail:  info@atsdisplay.com
Web: www.atsdisplay.com
FB: www.facebook.com/atsdisplay

Authentica, s.r.o

Authentica je mlada kreativni spole¢nost, kde se rodi napad a design.
Na trhy po celé Evropé dodavame vyrobky z kartonu, kovu, dfeva

a plastu. V roce 2013 jsme nacali druhé desetileti ptisobeni na trhu
POP a soucasné rozsifujeme své obchodni plsobeni na némecky trh,
kde jsme zaloZili poboc¢ku ve mésté Dreieich.

Authentica je ¢lenem POPAI CE.

Adresa: Lazaretni 1/7, Brno 61500

Telefon: +420 548 217 991

Fax: +420 548 217 994

E-mail:  authentica@authentica.cz

Web: www.authentica.cz

FB: https://www.facebook.com/authentica.s.r.o



branaldi

davame papiru Zivot

CESKA POJISTOVNA

Branaldi s.r.o

Branaldi s.r.o je dynamicky se rozvijejici spole¢nost, ktera se vénuje
vyvoji a vyrobé atypickych produktu predevsim z papirovych materialu,
kovu a doplnhkové plastu. Jedna se o vyrobky pro marketingovou
podporu v miste prodeje - POS materialy, darkové obaly a copacking.
Tato sluzba zahrnuje vyrobu standardnich i nestandardnich tvaru.
Specialitou je vlastni vyvojové centrum, designérské a grafické studio
pro zpracovani nejriznéjsich druhu zakazek. Nasimi pfednostmi jsou
mimo jiné kreativita, kvalita, solidni ceny, spolehlivost, individualni
pfistup, rychlost.

Adresa: Brazdimskéa 2236, 25001 Brandys nad Labem

Telefon: +420 326 909 255

E-mail:  info{branaldi.cz

Web: www.branaldi.eu

Ceska pojistovna

Pojistovnictvi/finanéni sluzby.

Adresa: Na Pankraci 1720/123, 140 21 Praha 4
Telefon: +420 224 557 316

E-mail:  Martin.molacek@ceskapojistovna.cz
Web: www.ceskapojistovna.cz

Dago, s.r.o.

Jsme fullservisova POP agentura s vlastni vyrobou zaloZena jiz v roce
1998. Do projektd nasich klient( aplikujeme v ramci naseho konceptu
CIS = Complex In-store Solution sofistikované teoreticko-praktické
know how z oblasti instore komunikace a plsobeni POP materiali
na nakupni chovani zakaznik(, které vychéazi z nejnovéjsiho vyzkumu
a trend(. Nabizime fullservisové zpracovéani projektu - od analyzy
vhodného teseni, pres navrh funkci, designu, konstrukéniho reseni

a sériovou vyrobu az po dopravu a umisténi na prodejni plochu.
Nasimi kli¢ovymi hodnotami jsou RYCHLOST - DUVERA - ZNALOSTI
- EFEKTIVITA. Tyto hodnoty promitdme nejen do internich a externich
procesu, ale i do vSech fazi realizace projektd pro nase zékazniky.
Adresa: Komenského 1020, 267 51, Zdice

Telefon: +420 311 533 390

E-mail: dago@dago.cz

Web: www.dago.cz
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DEKOR, spol. s r.o.

Spole¢nost DEKOR, spol. s r.o. pisobi v oboru POS projektt

a in-store komunikace jiz 24 let. Specializuje se na komplexni servis
v oblasti permanentnich stojand vyssi kvalitativni irovné. Diky velmi
uzké spolupraci s italskymi designéry nabizi Spi¢kovy design dle
nejpfisnéjsich méritek. Pravidelné sleduje vyvoj novych vyrobnich
technologii (napf. LED lightboxy nebo lentikulary v pohybu), které pak
aplikuje do projekttl v misté prodeje. Dekor jako jedina firma z Ceské
republiky je Clenem prestizni celosvétové organizace GIC (Global
In-store Communication), ktera sdruzuje 18 vyznamnych firem z POP
oboru ze vSech ¢éasti svéta. Dekor je také velmi aktivnim ¢lenem
asociace POPAI CENTRAL EUROPE.

Clenstvi v téchto dvou vyznamnych organizacich umozfiuje neustaly
prisun informaci o aktualnich POP trendech, novinkach a inovacich

z celého svéta.

Adresa: Hradistska 849, 687 08 Buchlovice

Telefon: +420 572 430 555

E-mail:  dekor@dekor.cz

Web: www.dekor.cz

Eclipse print a.s.

Specializujeme se na velkoplo$ny tisk s vyuzitim modernich
technologii pro ofset, sitotisk a digitalni tisk. V nepretrzitém
provozu vyrabime billboardy, abribusy, vlajky, samolepky, plachty
pro venkovni reklamu, autoplachty a dalsi produkty. Pro reklamni
stojany pouzivame velmi kvalitni velkoformatovy tisk, vyrabime
kartonové stojany a stojany z plastovych a pénovych desek.
Zajistujeme veskerou logistiku, uskladnéni, aplikaci samolepek
na dopravni prostfedky, vyvéSovani plachet a dalsi sluzby.
Kompletni technologicke vybaveni nam umoznuje nezéavisle
produkovat siroké spektrum POS vyrobkd

Adresa: U nékladového nadrazi 6, 130 00 Praha 3

Telefon: +420 283 012 555

E-mail:  sales.prague@eclipse-print.com

Web: www.eclipse-print.com
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RETAIL STORE EVENTS

Hanton-svetelné reklamy, s.r.o.

Spolo¢nost HANTON-svetelné reklamy, s.r.o. je uz viac ako 20
rokov vyrobcom a dodavatelom POP, POS, svetelnej a nesvetelnej
reklamy, informacénych systémov. V" daka sklsenostim, flexibilite
a technologickému vybaveniu je spolo¢nost schopna zvladnut
prakticky vSetky projekty.

Adresa: Dr.Pantocku 335, 955 01 Topolc¢any

Telefon: +421 385 321 330

E-mail:  hanton@hanton.eu

Web: www.hanton.eu

Hipercom s.r.o.

Hlpercom je firma nabizejici sluzby market intelligence v deseti zemich
Stredni a Vychodni Evropy. POS materialy pro elektronické loterie
dodava ve spolupraci s Francouzskou firmou Promotion L&H. Mezi
dalsi sluzby poskytované firmou Hipercom patfi unikatni technologie
pro vyzkum trhu v misté prodeje - Hiperkinetic. Tato technologie
poskytuje naprosto presné data o chovani zakaznikl pred regalem -
diky nepretrzitému, automatickému sledovani pohybu zakazniku bez
toho, aby o tom zakaznici védéli. Dalsi sluzbou je automatizované
grafické studio pro tvorbu leték(, monitoring letakl a tvorba strategii
pro letakoveé akce. V neposledni fadé mohou nasi zakaznici vyuzit fadu
softwarovych feseni pro synchronizaci dat mezi retailovymi fetézci

a jejich dodavateli.

Adresa: Jecné 39a, Praha 2, 120 00

Telefon: +420 724 183 754

E-mail:  zuzana.moudra@hiper-com.com

Web: www.hiper-com.com

MORIS design s.r.o.

MORIS design je prednim vyrobcem prostfedk( na podporu prodeje,
prodejnich stojanti (POP a POS) v Ceské republice a nejvétsi firmou
v tomto oboru v Praze. Na trhu plsobi od roku 1997. Prodejni stojany
znacky MORIS design Ize najit ve 45 zemich svéta véetné Asie a USA.
Dalsimi specializacemi firmy jsou realizace komercnich interiérti

na kli¢, signmaking a vyroba svételné reklamy s vyuzitim LED osvétleni.
Adresa: Pod Starkou 33, Praha 4 - Michle, 140 00

Telefon: +420 222 512 231

E-mail:  moris@moris.cz

Web: WWW.MOTis.CZ
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CARDBOARD POS DISPLAYS
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MTBC s.r.o.

MTBC je moderni dynamicka spolec¢nost plsobici v oblasti digital-

nich technologii od roku 2008. Nas mlady, ale zkuSeny tym skladajici

se z marketingovych odbornikd, programatord i grafikd, rad navrhne

a nasledné zrealizuje kompletni feseni na klientovo pfani. Nasim cilem je
prezentovat spole¢nosti a jejich produkty zabavnou formou, a to prostred-
nictvim interaktivni obrazovky D-Touch - a na miru vytvoreného softwaru.
Adresa: Na Vini¢nich horach 1833/22, 160 00 Praha 6

Telefon: +420220 517 376

E-mail:  info@mtbc.cz

Web: www.mtbc.cz

ppm factum a.s.

PPM FACTUM je leaderem v oblasti merchandisingu, vyzkumu trhu,
retail auditu a sales promotion. Na trhu plsobi jiz od roku 1999 a mezi
jeho dlouhodobé spokojené klienty patfi fada nadnarodnich i strednich
firem jak v CR, na Slovensku, tak v fadé dalsich evropskych zemi.
Adresa: Bucharova 1281/2, A, 158 00 Praha 5

Telefon: +420 233 111 000

E-mail:  info@ppmfactum.cz

Web: www.ppmfactum.cz

Profit MK, s.r.o.

Slovensky vyrobca POS displejov z kartdnu a lepenky ponuka komplexné
rieSenia od navrhu az po sériovu vyrobu. Vizualizacia navrhu, resp.
vyroba vzoriek pred spustenim sériovej vyroby je samozrejmostou.
Vyrobny program zahffia aj vyrobu $andnov a foldrov, paletovych wrapov,
kartonovych totemov a inych vyrobkov z kartonu a plastu. Spolo¢nost
Profit MK, s.r.o. ma sidlo v Bratislave a vyrobnu prevadzku v Trencine.
Adresa: L. Starka 2840, 911 05 Trendin, SR

Telefon: +421 915 717 315

E-mail:  obchod@mkadvertising.sk

Web: www.profitmk.sk

PROMOANGEL, s.r.o.

PROMOANGEL. s.r.o. vyhradni dovozce systému COOLIO z Belgie.
Agentura zamérena na reseni strategickych i taktickych otazek znacek
s cilem budovat znacky v ocich obchodnik( a spotfebitell s finalnim
dopadem na zvySeni obratu a zisku.

Adresa: Bélehradska 237/11, 140 00 Prague 4

Telefon: +420 724 038 795

E-mail:  eduard.valent@promoangel.com

Web: www.promoangel.com
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komplexna vyroba svetelnej
reklamy a P.O.P produktov

SPEED PRESS

reklamni a darkové predméty

Ross s.r.o.

Filozofiou nasej spolo¢nosti je poskytnut klientom produkty

s jedine&nym dizajnom. Tieto produkty spifiaju najvyssie poziadavky
uZivatelov a pomahaju zvysit predaj koncovému zakaznikovi.
Poskytujeme Siroké spektrum sluzieb - vytvorenie zakladnej
vizualizacie a grafiky, vyvoj prvotného prototypu, vlastna produkcia,
vyroba svetelnej reklamy, montaz a servis. Mame viac ako 20
rokov skusenosti a tradicie, certifikat Systému riadenia kvality

ISO 9001:2000, certifikat clena POPAI CE, vlastné know-how

v originalnom dizajne, vyvoji, vyrobe a montazi. Rozsiahla vyrobna
kapacita a Siroky sortiment - viac ako 1600 produktov v sériovej
vyrobe navrhnutych presne podla potrieb zakaznika vo vysokej
funkénosti, kvalite a Spickovom prevedeni grafiky.

Adresa: Hollého 205/52, 01501 Rajec

Telefon: +421 415 422 109

E-mail:  ross@ross.sk

Web: WWW.ross.sk

SPEED PRESS Plus a.s.

Spolec¢nost SPEED PRESS Plus a.s. je svym klientdm partnerem

a specialistou v oblasti reklamnich a darkovych predmétt jiz 22 let.
Navrhuje svym zékaznikiim komplexni feseni a tim jim Setfi i Cas.

Do svych napadu vklada kreativitu, emoce, radost a proaktivni pfistup.
Spolec¢nost je pfimo napojena na vyrobni zavody nejen na dalném
vychodé, pres které realizuje vyrobu na zakazku, do které efektivné
vkladéa nejpresnéjsi otisk svych klientd. Disponuije vliastnim vyrobnim
a skladovym zazemim v Libusiné u Kladna. V portfoliu v souc¢asnosti
nabizi 38 000 skladovych predmétl. Za jeji praci hovori realizace,
reference klientll a ocenéni na prestiznich soutézich. Rada své klienty
inspiruje také ve své vzorkovné s 8 500 predméty na plose 460 m2.
Je drzitelem certifikatu ISO 9001:2008.

Adresa: Freyova 8, 190 00 Praha 9

Telefon: +420 234 140 111

E-mail:  sales@speed-press.cz

Web: www.speed-press.cz
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STI Group

STI Group nabizi inovativni feSeni prodeje zboZzi, jeho logistiky a prezentace
v misté prodeje. Jako partner znackovych vyrobcl pfesvedcuje STI Group
svou kreativitou a silou inovace. Nabizi pro své zakazniky i obchodni

v roce 2011 ve svych 14 vyrobnich zavodech v Némecku, Austrélii, Velké
Britanii, Polsku, Rumunsku, Ceské republice a Madarsku obratu pres

320 milion EUR. Vice nez polovina celosvétové Uspésnych vyrobct
FMCG, stejné jako dalsi vedouci priimyslové firmy a koncerny, patfi
Adresa: Zitna 218/19, 408 01 Rumburk

Telefon: +420 731 616 786

E-mail:  martin.prokop@sti-group.com

Web: www.sti-group.cz

STORY DESIGN, a.s.

Spole¢nost STORY DESIGN patfi mezi predni sttedoevropské
spole¢nosti v oblasti realizace komercénich interiér a prvkd

na podporu prodeje. Kompletni technologie na zpracovani dreva,
plastl i kovu davaji designérim firmy jedine¢nou moznost navrhovat
produkty bez vyrobnich omezeni.

Adresa: Moravska 949, 570 01 Litomysl|

Telefon: +420 461 613 313

E-mail:  info@story-design.cz

Web: www.story-design.cz

up brand activation, s.r.o.

Nasim poslanim je v prostfedi dnesni hypernabidky vytvaret znackové
svéty, které spotfebitellim usnadnuji volbu. Pomahame znackam
upeviovat jejich pozici na trhu, budovat dlouhodoby a silny vztah se
zékazniky a za pomoci palety riznych nastroju zvysovat prode;.
Adresa: Porazka 206/4, 602 00 Brno

Telefon: +420 603 411 812

E-mail:  mojmir.spalek@upagency.cz

Web: www.upba.cz
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WILLSON & BROWN

WMC |GREY

WELLEN a.s.

Vytvarime komplexni retailova feseni s cilem, aby si spotrebitel odnesl|
ze setkani se znackou silny pozitivni zazitek Zamefujeme se na BTL a to
predevsim na podporu prodeje, komunikaci v misté prodeje a in-store
design. Nabizime celkovy servis od strategie az po finalni instalaci. Ve
pod jednou stfechou, s moznosti on-line projektového fizeni a spravy
zakazky. Prostfednictvim cilené komunikace a in-store merchandisingu
napomahame nasim klientdm maximalizovat zisk a budovat znac¢ku.
Adresa: Trebohosticka 3165/5a, 100 00 Praha 10

Telefon: +420 270 004 040

E-mail:  info@wellen.cz

Web: www.wellen.cz

Willson&Brown Czech, s.r.o.

Willson&Brown uz 16 let vytvari pro své partnery predstavy
vyjimec&nych feseni P.O.P. a jejich realizace. Nabizime inovacni

feSeni v oblasti projektovani a vyroby standardnich a individualnich
materialu P.O.P.: stojanu, regalovych a paletovych vystaveni, systému
pro police, displejd na pult, navrhu interiéru, systému pro obchody

a promo¢ni stanovisté, shop-in-the-shop a mnoho jinych. Zabyvame
se vyvojem a vyrobou P.O.P. produktl z plastd, papiru, karténu, kovu,
skla a kombinaci téchto materilu. Spole¢nosti Willson&Brown pusobi
na ¢etnych evropskych trzich z pobocek ve Varsavé, Praze, Budapesti,
Bukuresti, a také pomoci zkusenych obchodnich zastupct v zédpadni,
severni a jizni Evropé, na Balkanu a v Rusku.

Adresa: Belgicka 20, 120 00 Praha 2

Telefon: +420 222 519 120

Fax: +420 222 516 381

E-mail:  biuro@w-b.cz

Web: www.willson-brown.com

WMC/GREY

Kreativni agentura WMC/GREY je soucasti globalni skupiny GREY
Group a pro lokalni i mezinarodni klienty pracuje od roku 2004. Vytvari
skute¢né 360° komunikaci zahrnujici ATL, BTL, shopper marketing,
digital, interni komunikaci a eventy.

Adresa: Belgicka 115/40, 120 00 Praha 2

Telefon: +420 266 798 100

E-mail:  info@wmcgrey.cz

Web: www.greydigital.cz
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