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Automobily

Multimedialni stojan ACI

Zadavatel projektu: ACI, s.r.o.
Prihlasovatel: MORIS design, s.r.o.
Autor: MORIS design, s.r.o.
Material: Ocel, Fe plech, folie.
Pouziti exponatu:

Stojan je umistén v recepci sidla
spolec¢nosti ACl v Praze.

Charakteristika exponatu:

Stojan byl vyvinut a nasledné vyroben
v pomérné kratkém Case, cca 2 tydnda.
Slouzi k prezentaci zbozi a sluzeb
jednoho ze tfi nejvétsich distributorl
nahradnich dili u nas. Design
zohlednuje vsechny prvky vychazejici
z logomanualu spolec¢nosti, je
neprehlédnutelny, soucasne ale velmi
usporny na prostor nevelkeé recepce.
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Automobily

DISPLAY
CERTUS EVO 2

Zadavatel projektu/Customer:
W.S.0.P. sp. zo.0.
Prihlasovatel/Applicant:

ATS Display Sp. z o.0.

Autor/Author:

ATS Display Sp. z o.0.

Material:

kovova konstrukce, vakuove tvarované panely
Material from which the exhibited

product is composed of:
metal construction, vacuum formed panels

Pouziti exponatu: Cerpaci stanice, autoservisy
Where and how has it been used: service stations

Charakteristika: Tento display, ktery je vyroben z kovovych a vakuové tvarovanych prvku,
je urcen pro autoservisy. Pocitac, ktery ridi diagnosticky proces, je umistén uvnitr displaye.
Exhibit description: The unit is composed of metal and vacuum formed elements.

The computer controlling the diagnostic path was placed inside the display.
Place of use: service stations.



Nealkoholické napoje, potraviny

Zadavatel projektu:
Kraft Foods CR s.r.o.

Prihlasovatel:
SARA s.r.0.

Autor:
SARA s.r.0.

Material: Kov + plast

Pouziti exponatu:

Pouziti v retailu, druhotné vystaveni ¢okolad
a bonboniér Milka pro impulsivni nakup

na prodejni plose v retézci Billa.

Realizace v r. 2011, série 250 ks.
Charakteristika exponatu:

Poutavy stojan, ktery je zaroven odolny proti
poskozeni a ma vyrazné delsi zivotnost nez
podobné kartonovée stojany.
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Nealkoholické napoje, potraviny

Cokoladovy stojan Lindt

Zadavatel projektu: Lindt a Springli (Czechia) s.r.o.
Prihlasovatel: DAGO s.r.0.

Autor: DAGO Team

Material: Dibond, digitalni tisk na PVC folii.

Pouziti exponatu: Maloobchodni prodejny a hypermarkety.

Charakteristika exponatu: Prodejni univerzalni stojan Lindt svym designem navazuje
na ostatni komunikaci znacky a produktl Lindt. Je mozné jej kombinovat s dalSimi Lindt
stojany a vytvaret tak shop-in-shop sestavy rliznych rozmérda.



Nealkoholické napoje, potraviny

Zadavatel projektu:
TPK, spol. sr.o.

Prihlasovatel:
THIMM Packaging - THIMM Obaly, k.s.

Autor:

vyvojove oddéleni THIMM Obaly, k.s.
Pouziti exponatu:

vinita lepenka

Charakteristika exponatu:
Samostatny stojan uréeny k prodeji syri mimo chladici prostor.



E Nealkoholické napoje, potraviny

Zadavatel projektu: Limuh GmbH
Prihlasovatel: STI Group

Autor: STl Group

Material: kov

Pouziti exponatu: Prozatim bylo vyrobeno
600 kusl a jsou pouzivany ve 150ti prodejnach
Edeka-Minden-Hannover v Némecku.

Charakteristika exponatu: Snadno sklada-
telny display pro delsi dobu pouziti, to je presné
zadani zakaznika na POS resSeni, které bude re-
lativne levné, flexibilné pouzitelné a jednoduché
pri umisténi v misté prodeje. Zakladem kovove-
ho displeje je kovovy prirez, ktery je opracovan
laserem. U displeje pro Limuh byl ocelovy \
plech pouze upraven praskovym lakovanim, aby
pozornost zakaznika pritahovaly vyrobky samé.
Pridavny lepenkovy topper nabizi dostatecnou
plochu pro komunikaci, je velmi jednoduse
vymenitelny a umoznuje pouziti displeje i pro na-
sledujici kampané. Pouziti eurohakl a systému
zavéseni lahvicek zajistuje individualni a mno-
hostranné nasazeni tohoto displeje. Skladovani
naplocho, nizké prepravni naklady, dlouha doba
pouzitelnosti - to vSe jsou prednosti, které zaru-
¢uji uspéch tohoto reseni.



Nealkoholické napoje, potraviny

Zadavatel projektu/ Customer: Carlsberg Group Procurement AG

Prihlasovatel/Applicant: ATS Display Sp. z o.0.

Autor/Author: ATS Display Sp. z o0.0.

Material: plast

Material from which the exhibited product is composed of: plastic
Pouziti exponatu: HOREKA, specializované prodejny

Where and how has it been used: HoReCa, specialist stores

Charakteristika: Display je vyroben z materialu HIPS.
Je wyuzivan v segmentu HOREKA a ve specializovanych prodejnach.

Exhibit description:
The unit is composed of HIPS. Place of use: HoReCa and specialist stores.
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JTI reklamni
poutac Flower

Zadavatel projektu:
JT International spol. s.r.o.

Prihlasovatel:
STORY DESIGN,a.s.

Autor:
Ondrej Raska STORY DESIGN

Material:

kovova lakovana podstava

+ satin fialovy a Ciry + LED diody.
Pouziti exponatu:

Display slouzi k prezentaci slim cigaret
LD, doposud bylo vyrobeno 250ks.

Charakteristika exponatu:
Reklamni poutac slouzi k prezentaci
vyrobkud JTI v interiérech prodejen.

el B

C Alkoholické napoje, tabak




C Alkoholické napoje, tabak

Zadavatel projektu: British American Tobacco
Prihlasovatel: UNiBON spol. s r.0.
Autor: UNIBON/3DC - Ing. Roman Némcek

Material:
Dibond buttler finish gold, semis, PMMA, LED diody, kov

Pouziti exponatu: Podpora prodeje produktt na benzinovych stanicich a prodejnach tabaku

Charakteristika exponatu: Exkluzivni displeje jsou soucasti setu k prezentaci znacky
Rothmans. Cilem projektu bylo zviditelnéni znacky na trhu a zesileni povédomi o cigaretach
Rothmans. Zpracovani zadani vychazelo ze zvoleného materialu - zlaty dibond, ktery plisobi
luxusné a prémiove. Technické omezeni vychazelo ze zadani.
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C Alkoholické napoje, tabak

JIM BEAM
floor display

Zadavatel projektu:
CEDC International

Prihlasovatel:
Willson&Brown Czech, s.r.o.

Autor:
Willson &Brown

Material: kov/plast

Pouziti exponatu:
Stojan pro supermarkety

Charakteristika exponatu: Stojan
navrzeny s ohledem na zdlraznéni pré-
miovosti znacky. Zpracovani stojanu je
na vysoké technologické urovni v sou-
ladu s pouzitymi materialy plastu, kovu

a svetel. Originalni prvek stojanu tvori
policky ve tvaru sklenicek, které plsobi
dojmem, ze se ten skvely alkoholicky
vyrobek nachazi na tom spravném miste.
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Alkoholické napoje, tabak

STARGFRAMEN
_NEFILTROVANY
Kartonovy stojan
sotaropramen
Nefiltrovany*

Zadavatel projektu:
Pivovary Staropramen a.s.

Prihlasovatel:
Authentica, s.r.o.

Autor:
Authentica design

Material:
vinita lepenka

Pouziti exponatu:

léto-podzim 2011 v super/hypermarketech
Charakteristika exponatu:

Visibilita v pivni sekci v dobé uvadéni
vyrobku na trh. Lahve jsou standardné ve
Staropramen prepravkach. Na stojanu hezky
vynikne novy produkt + dobre se komunikuji
jeho benefity. U stojanu probihaly také
ochutnavky - ochutnavkovy stolek byl ve
velmi podobném vzhledu. Design stojanu byl
od pocatku koncipovan jako pripodobnéni

K pivnimu drevénému sudu, pozdeji
barevnostné ladén k drevénému promostolku.




Alkoholické napoje, tabak

Zadavatel projektu/Customer:
Carlsberg Sverige AG i Dystrybucja Sp. z o0.0.

Prihlasovatel/Applicant:
ATS Display Sp. z o.0.

Autor/Author: ATS Display Sp. z o0.0.

Material:
kov, drevo

Material: metal, wood

Pouziti exponatu: velkoplosné prodejny

Where and how has it been used: large stores
Charakteristika:

Tento stojan je vyroben z kovu a dreva.

Pouzité materialy zdGraznuji znacku a jeji pfiroze-
nost. POP material slouzi k umisténi ve velkoplos-
nych a specializovanych prodejnach.

Exhibit description:

The unit is composed of metal and wood. The raw

materials emphasize the naturalness of the brand.
Place of use: specialist shop, large stores.




POPAI
CENTRAL
EUROPE
AWARDS I

C Alkoholické napoje, tabak

]

F§+1enaris

SPECIAL TOWER

Zadavatel projektu/Customer:
Zywiec Sprzedaz | Dystrybucja Sp. z 0.0.

Prihlasovatel/Applicant:
ATS Display Sp. z o.0.

Autor/Author:

ATS Display Sp. z o.0.
Material, z néhoz je
exponat zhotoven: kov, plasty
Material: metal, plastic

Pouziti exponatu:
velkoplosné specializované prodejny

Where and how has it been used:
large specialist stores

Charakterisitka: Tento oboustranny
display s mobilni spodni Casti je vyroben
z kovovych a vakuoveé tvarovanych prvk.
Je umistén ve velkoplosnych prodejnach.

Exhibit description: The unit is com-
posed of metal and vacuum formed ele-
ments. The display has a double sided,
movable base. Place of use: large stores




Drogerie, kosmetika

Zadavatel projektu: -_H_,.-j;.f'
Pierre Fabre N

™

Prihlasovatel:

Willson&Brown Czech, s.r.o.

Autor:

Willson &Brown

Material:

plast/pryskyrice

Pouziti exponatu:

Stojan pro lékarny

Charakteristika exponatu:

Stojan urceny k expozici krému na N
ruce. Moderni a Cistotny design stojanu .
dokresluje drzak ve tvaru lidské ruky.

Stojan je pojat jako umélecke dilo, J

které prfimo komunikuje se zakaznikem \dﬂ/
a prezentované produkty podava jako -

na dlani.



Drogerie, kosmetika

Zadavatel projektu:
LABORATOIRE BIODERMA CZECH REPUBLIC s.r.o.

Prihlasovatel:
Willson&Brown Czech, s.r.o.

Autor: Willson&Brown
Material: plast, kov
Pouziti exponatu: Stojan pro Iékarny

Charakteristika exponatu: Stojan na podporu prodeje produktd fady Bioderma Sensibio
H,O a zviditelnéni znacky s dlirazem na co nejvétsi podobnost k produktu. Stojan je upraven
tak, aby produkty vydaval Iékarnik, zadni ¢ast je uzaviratelna pomoci uzplisobenych k ovalnému
tvaru stojanu dvirek. Pro pohodInéjsi manipulaci s produkty jsou vSechny policky otacejici a pro
lepsi zviditelnéni je samotny stojan osvicen ze spodu pomoci zafivky. Cistotny a esteticky vzhled
stojanu také primo navazuje na prezentovany vyrobek - Cistici pletovou vodu a jeji viastnosti.



Drogerie, kosmetika

Zadavatel projektu: COTY
Prihlasovatel: Branaldi s.r.o.
Autor: Petr Kubicek
Material: Papir, lepenka
Pouziti exponatu: Retail - DE

Charakteristika exponatu:
Podpora prodeje produktl Esprit na némeckém trhu.

TRENDS

HIIH Y H LU0

FAATO A



Drogerie, kosmetika

Zadavatel projektu: Procter &Gamble
Prihlasovatel: Branaldi s.r.o.

Autor: Remport Péter

Material: karton, lepenka

Pouziti exponatu: promoce na podporu produkt( Oral B

Charakteristika exponatu:
Stojan byl vytvoren z dirazem na pocet aktivnich prvka v produktech Oral B.



Zadavatel projektu:
COTY Ceska republika s.r.o.

Prihlasovatel:
Authentica, s.r.o.

Autor: Authentica design
Material: vinita lepenka

Pouziti exponatu:
jaro 2011 v drogistickych retézcich

Charakteristika exponatu:
podlahovy kartonovy stojan, slouzici
jako druhotné umisténi semi-selektivnich
parfému a zaroven jako vyrazné
upozornéni na né jako na Jarni Novinky
pro letosni rok. Byl navrzen s ohledem
na vyraznou visibilitu, upozornéni, ze
produkty jsou jarnimi novinkami. Cilem
bylo, aby byl multibrandovy a také
kazdé patro slouzilo produktim jiné
znacky. Velikost je optimalni v ramci
1/4paletoveé limitace poskytovaného
mista v obchodech pro stojany.

Drogerie, kosmetika
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Péce o zdravi

- Pultovy display
Zadavatel projektu:
J:hn:oar: szhcr:js?)n S.r.o. JOh nSOH&JOhnSOn
Prihlasovatel: Authentica, s.r.o. do zubnl'ch ordinaci

Autor: Authentica design

Material: opal a ¢iry akrylat, Ciry PET, LED osvétleni
Pouziti exponatu: zubni ordinace 2011

Charakteristika exponatu: Tento svételny display ve tvaru zubu je uréen pro prezentaci
a podporu prodeje produktll spole¢nosti Johnson & Johnson v zubnich ordinacich. Jeho
nedilnou soucasti je osvétleni pomoci SMD LED samolepicich pasku. Diky barevnosti pro-
duktl a jejich prosvétleni ze zadni strany, vytvari display neprehlédnutelnou svételnou mozai-
ku a pUsobi velice luxusnim dojmem. Jednim z cilll bylo, aby korespondoval s prostredim,
ve kterem bude umistén. To se podarilo diky tvaru top karty a hlavné pouzitim 3D vakuoveho
wylisku z ¢ireho PET materialu ve tvaru zubu, ktery top karté jasné dominuje. Pouzitim dvoji-
tého dna, ve kteréem jsou produkty usazeny se zvysila jejich stabilita. Diky zvolenym materia-
IGm pUsobi display velmi ¢istym dojmem a koresponduje s Sistotou zubnich ordinaci.



Péce o zdravi

Zadavatel projektu:
GlaxoSmithKline, s. r. 0.

Prihlasovatel:
FIGREMA, spol. sr. o.

Autor:
FIGREMA, spol. sr. o.

Material:

lamino, dibond, plast, kov
Pouziti exponatu:

V pribéhu roku 2011 v lékarnach.

Charakteristika exponatu:

Cilem zadani bylo vytvorit jednoduchy, funk¢ni a pritom atraktivni stojan orientovany

na image spolecnosti GSK s kombinovanym prostorem pro prezentaci i uskladnéni zbozi
ve vnitrnich prostorach stojanu. Stojan splnuje velmi prisné a narocné pozadavky

na zabezpeceni a odvétrani monitoru.



Péce o zdravi

Zadavatel projektu:
Johnson & Johnson s.r.o.

Prihlasovatel:
Authentica, s.r.o.

Autor:
Authentica design

Material:
vinita lepenka, PET, Mirelon

Pouziti exponatu:
maloobchodni sit 2011

Charakteristika exponatu:

Tento display byl navrzen na zakladé jasného pozadavku: Pro rok 2011 chystame launch
naseho nejlepsiho produktu v ramci Listerine portfolia ,Listerine Total Care®, nejpokrocile;jsi
a kompletni Listerine. Tomuto zadani odpovida atraktivni a moderni design stojanu, jeho
celkové kvalitni provedeni, které je navic podporeno efektné resenou grafikou. Stojan splnuje
tri hlavni pozadavky: nosnost, stabilitu a pékny design korespondujici s tvarem lahve. Diky
tvaru stojanu se spotrebitel snadno ztotozni s produkty, které maiji identicky tvar. Konstrukce
stojanu je délena ze dvou c¢asti, kdy horni dil je nasazen v misté nejvyssi police na spodni
¢ast stojanu, ktera graficky plynule navazuje. Dualezitym prvkem je specialni tvarova viozka

v horni polici z Mirelonu, slouzici k pevnému usazeni produktt Listerine v baleni 250ml,
které je méné stabilni a hrozilo kaceni produktl pri kontaktu s nakupnim kosem.

Stojany se prevazné kompletovaly u vyrobce a expedovany byly jiz ve slozeném stavu.




NAPLASTI

Péce o zdravi

Zadavatel projektu: Urgo Medcom
Prihlasovatel: SARA s.r.o0.
Autor: SARA s.r.0

Material:
Kov + plast

Pouziti exponatu:
Variabilni stojan na naplasti Urgo.
Pouziti v Iekarnach, vyroba vr. 2011, série 150 ks.

Charakteristika exponatu: Poutavy podlahovy
stojan pro impulsivni nakup naplasti Urgo v lékarnach.
Nastavitelné pozice zavésnych haku dle aktualni
nabidky naplasti. Vymeénny topper a spodni graficky
poutac umoznuje pouziti v dalSich kampanich.
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F Domaci potreby, bytové doplinky, hobby

prodejni stojan Bosch

Zadavatel projektu: Bosch - B/S/H/ Electroménager
Prihlasovatel: STORY DESIGN, a.s.

Autor: Ondrej Raska STORY DESIGN

Material: konstrukce z lakovaného plechu, sklenéné police, LED diody
Pouziti exponatu:

Stojan slouzi pro prezentaci vyrobku firmy Bosch, specialné produktové rady Styline.

Charakteristika exponatu: Cilem bylo navrhnout a vyrobit stojan pro Sirokou Skalu
produktt rady Styline. S vyuzitim LED diod k prosvétleni loga, prosvicenim sklenénych polic
do hrany a podsvicenim podstavy.
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Domaci potreby, bytové doplinky, hobby

Playtable Nikon g
; Nikon

Zadavatel projektu: NIKON s.r.o.

Prihlasovatel: DAGO s.r.o.

Autor: DAGO Team

Material: PMMA, PVC, PSH, PVC folie, led-diody, zarivky

Pouziti exponatu:
Prezentacni stll pro rizné typy fotoaparatti Nikon. Umisténi - prodejny Electroworld.

Charakteristika exponatu: Atypicky reseny playtable pro prodejny Electroworld
(playtablem rozumime brandovany prodejni pult, na kterém ma zakaznik moznost si sam
vyzkousSet jednotlivé produkty, fyzicky si je vzit do ruky a nasledné si v dalsi sekci prodejny
zbozi rovnou zakoupit). Na rozdil od ostatnich playtabl( tento v ramci svého designu sym-
bolizuje tvar objektivll s prosvétlenymi polickami pomoci led-diod s cilem upoutat pozornost
prochazejicich zakaznik( a stimulovat je ke koupi vystavenych produkt znacky NIKON.



F Domaci potreby, bytové doplinky, hobby

FIELDMANN
'Hobby stojan Fieldmann

Zadavatel projektu: FAST CR, a.s.
Prihlasovatel: DAGO s.r.o.

Autor: DAGO Team

Material: Kov, PVC, drevo, PVC folie
Pouziti exponatu: Hobby prodejny.

Charakteristika exponatu: Stojan je uréeny ke stylové, ale praktické prezentaci hobby
produktd (motorové pily, aku vrtacky a Sroubovaky atp.). Je umistény ve specializovanych
prodejnach kategorie DIY. Je na ném mozné prezentovat pestrou skalu naradi, které si za-
kaznik mGze pfimo v prodejné realné vyzkouset . Zaroven svym provedenim evokuje emoce
spojené s pouzivanim produktl samotnych, ¢imz se snazi motivovat zakazniky k jejich koupi.
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Domaci potreby, bytové doplinky, hobby

Showcase
Led Lenser

Zadavatel projektu:
Zweibruder Optoelectronics GmbH & Co. KG,
Némecko.

Prihlasovatel: MORIS design, s.r.o.
Autor: MORIS design, s.r.o.

Material:
Fe plech, sklenéna vitrina, prosvéetleno LED,
opal+vikureen, plotrove folie

Pouziti exponatu: Bude vyuzit ve vybranych
shopech prodavajicich LED svitilny znacky Led
Lenser (vyrobce Zweibrider Optoelectronics je
druha nejvétsi firma na svété ve svéem oboru).
Vitriny byly distribuovany do 21 zemi véetné USA,
Ciny a Japonska.

Charakteristika exponatu: Tato vitrina je
soucasti celého konceptu stojanu, které jsme
vyvijeli vice jak rok na zakladé vyhraného tendru,
ktery spolecnost Zweibruder vyhlasila v lonskéem
roce a které se ucastnila rada firem z celé
Evropy. Vitrina vznikla na zakladé pozadavku od
primych distributor(l z celého svéta a vyrobce v ni
prezentuje Spicku svych vyrobkd. Velmi naro¢na
je i na pripravu a logistiku preprava krehkych
stojant. V budoucnu se pocita s rozsirenim této
rady stojanl o dalSi alternativni stojany, které
budou odrazet prodejni specifika nekterych zemi.
V letoSnim roce se vyrobilo 1000 stojanu, z toho
témeér 200 vitrin/showcase. Cely koncept 3+1
stojany a vitrina/showcase budeme prezentovat
na vystavé POPAI v Parizi v pristim roce.




POPAI
CENTRAL
EUROPE
AWARDS I

Domaci potreby, bytové doplinky, hobby

Touch&Try zony

Zadavatel projektu: Sony Europe Limited
Prihlasovatel a autor: GREP design, s. r. 0.
Material: plech, plexi

Pouziti exponatu: Touch&Try zony jsou umistovany do velkych prodejen, aby si zakaznici
mohli produkty pohodIné vyzkouset.

Charakteristika exponatu: Zadani projektu: Moznost vyrobek testovat o koupi ¢asto
rozhodne. Z tohoto dlvodu si SONY pralo zviditelnit své vyrobky (zde konkrétné sluchatka)
ve vybranych obchodnich retézcich a top prodejnach prostrednictvim tzv. touch &try zon.
Popis realizace reseni: Touch&try zony vytvorené GREPem prezentuji moznosti rliznych dru-
ha sluchatek SONY. Jsou vytvoreny z odolného prosviceného plastu s povrchovou Upravou
ve vysokém lesku, coz umocnuje hi-tech design vystavenych produktt. Samoziejmosti je
smysluplny branding touch&try zon a dliraz na jejich funkénost i pfi nesetrném zachazeni.
Marek Sabo, jednatel GREPu, rika: ,Lidé maji ¢im dal Castéji zajem vyzkouset si produkt na
vlastni k(zi, vzit ho do ruky, doprat si s nim bezprostiedni kontakt. Proto jsou touch&try zony
mimoradné oblibené a pomalu ale jisté se stavaji nepostradatelné ve vsech vétsich prodej-
nach. Znacka timto zplisobem prezentuje nejen vstricnost vii¢i zakaznikim ale také pre-
svedceni, ze jejich zbozi obstoji i pri narocnem testovani.“ Vysledek: Prezentacni touch &try
zony pro spolecnost SONY GREP dosud navrhl a kompletné realizoval v prodejné Makro
Praha StodUlky a v jedné polské prodejné, koncept je vSak schvalen i pro vybrané retézce

v celé stredni Evropé. Momentalné se tedy projekt nachazi ve fazi vyroby.



POPAI
CENTRAL
EUROPE
AWARDS I |

F Domaci potreby, bytové dopinky, hobby

Zadavatel projektu/Customer:
Sony Europe Ltd

Prihlasovatel/Applicant:
ATS Display Sp. z o.0.

Autor/Author:
ATS Display Sp. z o.0.

Material: plast
Material: plastic
Pouziti exponatu: specializované prodejny

Where and how has it been used:
specialist stores

Charakteristika: Pro vyrobu téchto POP prostredkd, které jsou urc¢eny pro specializovana
prodejni mista, byly pouzity plast a plexisklo.

Exhibit description: The units are composed of PET and PMMA. Place of use: specialist
stores.



Sluzby

Zadavatel projektu: Centrum Cerny Most
Prihlasovatel: WELLEN a.s.
Autor: WELLEN

Material: plast, PVC samolepka

Pouziti exponatu: Informacéni stanek v obchodnim centru Cerny Most

Charakteristika exponatu: Kampan ,,0d zakladu nové nakupovani pro Centrum Cerny
most je zalozena na symbolu nakupni krabice, uzitém na vizualizacich jako stavebni material.
Je tim atraktivné vyjadreno, Ze probiha vystavba nového centra, kde bude vice obchodu

i zbozi. Tuto myslenku jsme uvedli i do prostoroveé instalace - infostanku v nakupnim centru.
Vyuzili jsme pritom i grafického ,,otevirani“ krabic a odhalovani zbozi v nich. Soucasti instala-
ce byly také LCD panely.



Zadavatel projektu: Fortuna

Prihlasovatel: UNiBON spol. sr.o.

Autor: Fortuna/UNIBON/3DC - Ing. Lukas Chlibek

Material: ocel.ram, lak komaxit, plast.kapotaz - PMMA, HYPS, sitotisk
Pouziti exponatu: Na pobockach a partnerskych prodejnach Fortuna

Charakteristika exponatu: Podlahové stojany jsou umistény na jednotlivych prodejnich
mistech s cilem upozornit na novou loterii a zvysit vizibilitu na prodejné. Ve stojanech jsou
umistény jednotlivé tikety pro vyplnéni. Stojan je konstruovan tak, aby usnadnil sazejicim
jejich dobrou orientaci v produktech, pohodu a soukromi.




Zadavatel projektu: Kooperativa
Prihlasovatel: UNiBON spol. sr.0.
Autor: UNIBON/Lemonade

Material:
molitan, tuhy latex, preklizka urovneée kostry, vodici tyc,
latka Urban YN20O, svitidla Modus, kiosek

Pouziti exponatu: Free zona Letisté Ruzyné

Charakteristika exponatu:

Cilem Projektu bylo vytvoreni nadstandardni odpocinkoveé zoény pro klienty Letisté Ruzyné
s moznosti pojisténi pred odletem. K vyrobé interiéru byly pouzity: molitan, tuhy latex
kombinovany s vnitrni tuhou konstrukci pro sedak DTD, preklizka urovné kostry, vodici tyc,
latka Urban YN 200 nerezoveé nozicky, svitidla Modus a kiosek s tiskarnou.
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Elektronika

. VYZKOUSEJTE
- SUPER NOVINKY

‘ s internetem v mobilu

Stojan na chytreé
telefony O,

Zadavatel projektu:
Telefonica O, Czech Republic, a.s.

Prihlasovatel:
MORIS design, s.r.o.

Autor: MORIS design, s.r.o.

Material:

Lakovana MDF, nerez,
plastovy vylisek opal 4mm,
prosvétleno LED, opal 3mm

Pouziti exponatu: Instalovano v prodejnach O, pro podporu prodeje chytrych telefona.
Celkové se vyrobilo 80 stojanu, pocita se s dovyrobou dalSich cca 40-50 kusd.

Charakteristika exponatu: \Vyvoj stojanu si prosel dlouhym témér palroénim obdobim vyvo-
je pocinaje nékolika variantami designu, ze kterych byla vybrana jedna, ktera se dale rozpra-
covala. Vzhledem k tomu, ze pozadavek zakaznika na stojan byl z hlediska designu pomeérnée
neobvykly a naro¢ny, nebylo jednoduché spojit design, funkénost a zabezpeceni do celkovéeho
konceptu. Stojany jsou pIné zabezpecené proti kradezi, nebot se na nich prezentuji funkéni
telefony. (Pro soutéz POPAI Awards byly pouzity pouze makety telefonu).
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Elektronika

Stojan na chytreé
telefony T-Mobile

Zadavatel projektu:
T-Mobile Czech Republic a.s.

Cryre SRy

Prihlasovatel:
MORIS design, s.r.o.

Autor:
MORIS design, s.r.o.

Material:
Fe a Al jekl, lakovana MDF,
plexisklo, prosvetleno LED

Pouziti exponatu:

Instalovano v prodejnach T-Mobile pro
podporu prodeje chytrych telefond.
Celkoveé se vyrobilo 80 stojanu.

Charakteristika exponatu:

Vyvoj stojanu prosel dlouhym obdobim
vyvoje pocinaje nékolika variantami designu,
ze kterych byly vybrany 2, na zakladé
kterych se vyrobily prvni prototypy. U tohoto
stojanu klient pouziva funkcni telefony, coz je
narocné nejen financné, ale i technologicky
s dlrazem na zabezpeceni téchto telefond

a zaroven jejich uchyceni na stojanu.




Elektronika

Zadavatel projektu: Samsung Electronics Czech and Slovak, s.r.o.
Prihlasovatel: DAGO s.r.o.

Autor: DAGO Team
Material: PMMA a PVC folie
Pouziti exponatu: Maloobchodni prodejny s elektronikou a prodejny mobilnich operatora.

Charakteristika exponatu: Poutavy stojan na tablety znacky Samsung. Tento stojan
pUsobi jako multifunkéni zarizeni, na kterém je mozné odzkouset si aktualni mobilni novinku.
Zaroven svym provedenim laka zakazniky k vyzkouseni vystaveného produktu.

Podstatnou vyhodou je mechanické zabezpeceni a rychla vyména prezentovanych produktt.
V designu dominuji semi-elypticke tvary podtrhujici modernost a dynamiku produktu.



Elektronika

Zadavatel projektu:
Alza.cz

Prihlasovatel:
GREP design, s.r. 0.

Autor:

GREP design, s. r. 0.
Material: o : - s
umély kamen, sklo, MDF lak e R I
Pouziti exponatu: Stll je umistén v obchodé Alza v Praze, je vyuzivan pro vystaveni note-
bookll a zakaznici si je tak mohou pohodiné vyzkouset.

Charakteristika exponatu: Zadani projektu: Spole¢nost Intel je nejvyznamnéjsi svetovy
vyrobce procesoru. Cilem projektu bylo jasné a prehledné prezentovat rozdily v jednotlivych
procesorech a nazorné ukazat, k jakeému konkrétnimu ucelu se hodi. Vysledek mél poslouzit
k usnadnéni zakaznikova vybéru. Popis realizace reseni: GREP pro Intel pripravil originalni
prezentacni stdl umistény v centrale obchodu Alza v prazskych HoleSovicich. Jednalo se

o projekt bez kompromist - prezentacni stlil se vyznacuje modernim designem, pouzitim
vysoce kvalitnich materialt, presné vyfrézovanymi detaily, které jsou pro umocnéni efektu
podsviceny, a predevsim dlirazem na funkci. Na dokonale hladké a lesklé desce stolu, ktera
je vyrobena z umélého kamene, jsou umisténé notebooky s rliznymi procesory. Rozdily mezi
nimi jsou okamzité patrné. GREP stul pro Intel nejen navrhl ale i kompletné realizoval. V minu-
losti uz obdobné prezentacni stoly pripravil napriklad pro Sony, Samsung, Toshiba a Lenovo.
Vysledek: Prezentacéni stul Intel v centrale obchodu Alza v prazskych Holesovicich je hojné
vyuzivan navstévniky prodejny, kteri ocenuji moznost okamzité videt rozdily ve vlastnostech
jednotlivych procesort. Kvalitni zpracovani stolu i jeho moderni design patficné podporuiji
zakaznik(v zazitek z nakupovani i presvédceni, ze znacka Intel nabizi jen prvotridni kvalitu.

e o
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Elektronika

SONY playtables

Zadavatel projektu: SONY CZ
Prihlasovatel: UNiIBON spol. sr.o.
Autor: UNIBON/3DC Ing. Martin Strnad

Material:
LED diody, bezpec¢nosti skla, PMMA, Perspex, LTD s vysokym leskem

Pouziti exponatu:

Sada playtables pro exkluzivni prezentaci produktd SONY

Charakteristika exponatu:

Sada playtabli prezentujici fadu prémiovych produktd SONY. Projekt byl zadan s cilem inovace
komunikace znacky Sony jak v misté prodeje, tak i v showroomech. Kritériem bylo i sjednoceni
komunikace vsech produktt spolec¢nosti Sony. Playtably maji byt inovativni a nad¢asové.
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Textil, sport, obuv,
osobni potreby a prislusenstvi

prodejni stojan
REEBOK Realflex

Zadavatel projektu: Adidas Reebok Russia

Prihlasovatel:
STORY DESIGN,a.s., TRC London, UK

Autor: TRC London, UK
Material: kov, polstrovani PVC, nerez, polepy

Pouziti exponatu: V soucasnosti je 200ks
exponatu na ruském trhu. Reebok planuje celo-
evropskou kampan, kde budou stojany pouzity.

Charakteristika exponatu: Stojan Reebok
slouzi k instore propagaci rady Reebok-realflex.

- Stojan slouzi k vystaveni u exponatt bézeckych
bot. Smyslem je poukazat na ohebnost vystavo-
vaneho produktu tak, ze se produkt ohyba uvnitr
stojanu.
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Textil, sport, obuv,
osobni potreby a prislusenstvi

Oboustranny
stojan

na spodni pradlo
Bellinda

Zadavatel projektu: Bellinda CR, s.r.o.
Prihlasovatel: MORIS design, s.r.o.
Autor: MORIS design

Material: Lakovana MDF, drazkovy panel

s Slatwall, viozené Al profily, haky pozink,
= __ Fe plech, ¢iré plexi
Pouziti exponatu: Oboustranny drevény
stojan slouzi k prodeji spodniho pradla znac-
o ky Bellinda ve vybranych prémiovych prodej-

nach, predevsim obchodnich domech.

AYAY S

Charakteristika exponatu: Stojan prosel
pomérne kratkym schvalovacich procesem,
nebot uz prvni navrh byl prijat a po drobnych
technologickych upravach byl vyroben prvni
prototyp. S ohledem na velky pocet vyrob-
ki znacky Bellinda byl stojan vyvinut jako
variabilni a prodejni plochu tak Ize jednoduse
prizplsobit rlizné velkym vyrobk{m.
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Textil, sport, obuv,
osobni potreby a prislusenstvi

na pracovni
odeévy Le Cédre

Zadavatel projektu:
Groupe CEPOVETT, Francie

Prihlasovatel:
MORIS design, s.r.o.

Autor:
MORIS design, s.r.o.

Material:
Fe jekl, karton 3mm, forex 3mm

Pouziti exponatu:
V prodejnach s pracovnimi odévy po celé Francii.

Charakteristika exponatu:

Goupe Cepovett je dvojkou na francouzském trhu vyroby pracovnich odévi. Stojan je variabilni
diky vyskoveé stavitelnému zavésnému systému polic, hackl a raminek, které si mize koncovy
klient libovolné sestavit a pripadné jednotlive dily doobjednat. Bocni komunikacni plochy jsou
snadno a levné vymeénitelné. Na zakladé pozadavku klienta je stojan dodavan ve smontovaném
stavu tak, aby na prodejnach nebyla treba zadna montaz.

Vyrobeno bylo 80ks, dalSich 120 kusl se bude vyrabét v roce 2012.



Textil, sport, obuv,
osobni potreby a prislusenstvi

Zadavatel projektu:
Newell Rubbermaid Europe

Prihlasovatel:
DEKOR s.r.o.

Autor:
DEKOR s.r.o.

Material:
MDF lakovana metalickou barvou, plast, potisk, plexi

Pouziti exponatu: Kdy: 2010-2011 Kde: celosvétove Rozsah: 7000 ks

Charakteristika exponatu: Firma Dekor vyvinula stojan pro potreby zakaznika, ktery
pozadoval navrhnout jednoduchy prodejni stojan jasné identifikuji znacku Parker a kde by
bylo mozné umistit min. 40 per. Pri navrhu zakladniho tvaru stojanu proto nasi designéri vy-
chazeli z tvaru Sipu, ktery ma firma Parker ve svém logu. Sou¢asnym pozadavkem zakaznika
byla moznost umistnit stojan na prodejni pult, zabezpecit pera proti kradezi a také umoznit
vyzkouseni pera pred samotnou koupi. Pri konstrukci stojanu byl bran ohled na jednodu-
chost a cenu, jelikoz stojan byl planovany pro masové nasazeni v prodejnich mistech. Ohled
byl bran rovnéz i na barevné provedeni, kdy je metalicka barva pro lakovani MDF specialné
vyrobena na miru dle specifikace v logo manualu klienta. Samotna pera jsou uchycena do
univerzalnich plastovych drzacku, které jsou dostate¢né pruzné k tomu, aby bylo mozné ve
stojanu prezentovat pera z rGznych produktovych rad a odliSnych rozmért. Dvirka vyrobena
z cireho plexiskla jsou opatrena zamkem. Prodej vystavenych per tudiz probiha za asistence
prodavace. Horni ¢ast stojanu je oto¢na, coz umoznuje prezentovat jednoduchym zpuso-
bem vsechny pera, které jsou ve stojanu umisténa. Za zminku stoji i baleni, které splnuje
naroc¢né pozadavky na maximalni ochranu stojanu pri distribuci zasilkovou sluzbou.




Textil, sport, obuv,
osobni potreby a prislusenstvi

Zadavatel projektu:
Rodenstock Némecko

Prihlasovatel: DEKOR s.r.o.
Autor: DEKOR s.r.o.

Material: HPS se specialni titanovou barvou,
strikana MDF, vakuoveé tvarované dily, potisk, plexisklo.

Pouziti exponatu:

Kdy: 2010-11. Kde: Evropa. Rozsah: 500 sad.
Charakteristika exponatu: Vitrina - slouzi k prezentaci luxusnich bryli znacky Porsche
design v o¢nich optikach; prosvétlena zadni sténa zvyraznuje kvalitni provedeni bryli a jejich
tvar. Stojan Heritage - stojan byl vyvinut pro prezentaci nové rady ,retro” slunec¢nich bryli
Porsche Heritage, které byly vydany k prilezitosti 40. vyroc¢i Porsche Design. Varianty pouziti
stojanu jsou jako stolni provedeni nebo jako podlahovy po pripevnéni k podstavci. V tako-
vém pripadé podstavec mize slouzit jako prirucni sklad bryli s uzamykatelnym prostorem.
Zrcadlo: nezbytny doplnék k displejam na bryle v jednotném designu a barvach.



Digitalni komunikace - realizace v prodejnich
mistech, inovativni materialy, systémy
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Zadavatel projektu: Vodafone a.s.
Prihlasovatel: WELLEN a.s.

Autor: Josef Jelinek, Jakub Vyslouzil, Petr Fiala, Zuzana Kubisova

Material: dotykova projekéni folie, projektor, PC

Pouziti exponatu: Chtéli jsme ilustrovat fakt, Zze Vodafone zasadné zrychlil internet

v mobilni siti. Originalnim zplsobem jsme opanovali vylohy datovych obchod( Vodafone.
Vyrobili jsme proto interaktivni vylohy, které mohli kolemjdouci ovladat. A protoze trendem
na elektronickém trhu je dotykové ovladani, rozhodli jsme se pro specialni instalaci, ktera
snima zvédavé dotyky prihlizejicich.

Charakteristika exponatu: Na obrazovce vidime cyklistu, ktery projizdi méstem, kde
domy predstavuji internetové stranky. Kolemjdouci ho mohou pomoci prstll popohanét.
Ky (jako napr. YouTube). Zaroven s vyssi rychlosti se z méstskeho cyklisty postupné stava
profi zavodnik (vcetné dresu a kola). Diky pouziti aktualni technologie v novém prostredi
jsme zaujali mnoho lidi a zvysili jejich povédomi o zrychleném internetu. Vyloha kromé cyk-
listy nabizela i 3D katalog telefont, SMS branu zdarma, jednoduché hry ¢i Google maps.



J Digitalni komunikace - realizace v prodejnich
mistech, inovativni materialy, systémy

Sisal
\\ Matchpoint

TN e Zadavatel projektu: SISAL

Ut Prihlasovatel: DEKOR s.r.0.
Autor: DEKOR s.r.0.
Material: kov, lakovana MDF, plexi, Crystal Sign
Pouziti exponatu: Stojan byl vyvinut ve spolu-
praci se zakaznikem Sisal pro prezentaci jejich
nove loterijni hry. Byl prednostné umistén do
trafik, kde se prijimaji sazky. Do budoucna
je predpokladano masoveé umisténi stojant
do vSech sazkarskych sbéren zakaznika.
Kdy: 2011. Kde: Iltalie. Rozsah: 45ks

Charakteristika exponatu: Zakladni ¢ast
stojanu byla konstruovana s ohledem na jeho
Casté pouzivani a predpokladanou zivotnost (cca

2 roky) z kovu. Dily vyrobené z MDF jsou opatre-
ny ochrannym lakem, ktery je odolny v{ici otéru

a poskrabani. Soucasti police jsou 2 zasobniky

na sazkove tikety. Nad polici je umistén magnetic-
ky poster s vyménitelnou grafikou, kde zakaznik
prezentuje pravidla loterijni hry. Jelikoz je grafika
vymeénitelna, Ize stojan pouzit i pro ostatni hry nabi-
zené zakaznikem. Monitor (dodavany zakaznikem)
je pripojen Kk internetu a jsou na ném zobrazovany
on-line vysledky hry. Logo je reSeno panelem, pro-
svétlenym LED technologii a permanentni grafikou
a 3D efektem. Technologie vyroby takto prosvét-
leného panelu je chranéna priimyslovym vzorem,
ktery vlastni firma Dekor.



J Digitalni komunikace - realizace v prodejnich
mistech, inovativni materialy, systémy

Zadavatel projektu/Customer:
Carlsberg Group Procurement AG

Prihlasovatel/Applicant: ATS Display Sp. z o.0.
Autor/Author: ATS Display Sp. z o0.0.

Material: ocelova konstrukce

Material: steel construction

Pouziti exponatu: HOREKA

Where and how has it been used: HORECA

Charakteristika: Osvétleny pultovy display, pro jehoz vyrobu byla vyuzita kombinace oceli
a materialu HIPS (High impact polystyrene). System displaye umoznuje promitani video sek-
venci, obrazkl nebo vysilani hudby. Tento dynamicky prostiredek je vyuzit v oblasti HoReCa.

Exhibit description: The illuminated counter display is composed of steel and HIPS. The
unit has a possibility to upload video sequences, images or music. Place of use: HoReCa.
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Svételna komunikace,
orientacni a informacni systémy

Procter & Gamble - Rakona

Zadavatel projektu: Cheapdesing (CZ), s.r.o.,
Prihlasovatel: Rex spol. sr.o.
Autor: arch. Petr Soucek, provedeni Vlastimil Kral

Material:
Nerezovy plech, nerezove jekly, probarvené plexisklo, LED diody

Pouziti exponatu:
Oznaceni hlavniho vstupu do vyrobniho arealu Procter & Gamble Rakona

Charakteristika exponatu: Samostatna pismena vyrobena z kartacované nereze, jsou
vyrobena ve tvaru log Procter & Gamble Rakona. Plastiky jsou umistény na betonoveé zdi

s ¢elnim oblozenim gabiony. Loga jsou doplnéna obdélnikovymi logy se znakem Rakona.
Tyto znaky jsou vyrobeny také z kartacované nerezi. Znak Rakona je podlozen barevnym
plexisklem a prosvicen pomoci LED modulll. Z ¢elni strany je motiv loga doplnén
vodopadem s nucenym obéhem. Ze zadni strany gabionoveé stény jsou umisténa loga
Procter & Gamble Rakona ve zmensené verzi a znak Rakona.
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Svételna komunikace,
orientacni a informacni systémy

GREY Giwoss
LRIl
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Grey Goose
Animated Crystal sign

Zadavatel projektu: MMC USA
Prihlasovatel: DEKOR s.r.o.
Autor: DEKOR s.r.o.

Material: animacni LED lightbox, akrylat, digitalni tisk, sitotisk, ridici elektronika, kovové
uchytné prvky.

Pouziti exponatu: Grey Goose Animated Crystal sign je primarné urcen pro instalaci
v barech (sit HORECA) a prezentuje mozné prichuté znackového alkoholu Grey Goose.
Kdy: 09/2011 Kde: USA Rozsah: 300ks

Charakteristika exponatu: Tento tenky lightbox LED vyuziva mikroprocesoroveé fizeni
svetelnych efektl, které v kombinaci se specialné zabarvenym celnim panelem z akrylatu
dosahuje decentnich vizualnich efektt, které nenasilnou formou upoutaji pozornost. Pro-
gram umoznuje pri sepnuti vystupovat jednotlivym segmentim lightboxu v plnych barvach
a vystoupit tak z cerné plochy. Mikroprocesorove rizeni umoznuje nahrat nekolik zakaznic-
kych program( animace a ty ménit pomoci malého vypinace na zadni strané lightboxu.
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Svételna komunikace,
orientacni a informacni systémy

Apotheke
Crystal Sign

Zadavatel projektu:
WEPA APOTHEKEN
BEDARF GmbH & Co.KG

Prihlasovatel:
DEKOR s.r.o.

Autor:
DEKOR s.r.o.

Material:

HPS, plexi, potisk, LED, kovové upevinovaci prvky
Pouziti exponatu:

Kdy: 2011 Kde: Némecko Rozsah: 20ks

Charakteristika exponatu: Crystal Sign je ultratenky LED lightbox o celkové tloustce

12 mm, ve tvaru pismene A. Lightbox vynika vyraznymi svételnymi efekty, které pulsobi
prostorovym dojmem. Diky tomu ziskava grafika hloubku a 3D vzhled. Umisténi lightboxu

je ve vykladnich skrinich |ékaren, kdy zvlasté ve vecernich a nocnich hodinach vyniknou
svetelné efekty této nove technologie. Crystal Sign splnuje i pozadavek na usporny

provoz, a to diky vyuziti LED osvétleni. Ve srovnani s klasickymi lightboxy se jedna o zhruba
Stvrtinovou spotiebu elektrické energie. Zivotnost LED osvétleni je minimalné 50 tisic hodin.
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Svételna komunikace,
orientacni a informacni systémy

Svételné pozadi
a lahev

Sveételny paletovy ostrov Pilsner Urquell

Zadavatel projektu: Pivovary Topvar a.s./Topvar Breweries
Prihlasovatel: DAGO s.r.o.

Autor: DAGO Team

Material: kov, PVC, led-diody, PVC folie

Pouziti exponatu/projektu:
Paletovy ostrov Pilsner Urquell ur¢eny pro slovenské hypermarkety.

Charakteristika exponatu:

Univerzalni svételny paletovy ostrov Pilsner Urquell s moznosti jednoduchého rebrandovani
pro podporu dalSich znacek zadavatele. Ostrov pouta svou originalitou, svételnymi efekty

a atypickym resenim. Nasviceni hlavniho panelu je provedeno efektivnim a modernim zptso-
bem prostrednictvim led-diod. Ostrov je pristupny ze vSech stran a je jednoduse sestavitel-
ny. Svym technickym provedenim a originalitou podtrhuje vyjimecnost prezentované znacky.
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L Vybaveni interiéru obchodu

Prodejny FOTOLAB SK

Zadavatel projektu: CeWe Color a.s.

Prihlasovatel: UNIBON spol. sr.o.
Autor: UNIBON/3DC Ing. Martin Strnad

Material: Truhlarské komponenty LTD+postforming, ocelové ramy,al.profily, sklenéné
vyplné, PMMA kapoty a dalsi

Pouziti exponatu: Realizace interiéru obchodUl Fotolab SK

Charakteristika exponatu: Designovy vyvoj mél prijit s navrhem reprezentativni

a designove prodejny do luxusniho obchodniho centra s ohledem na prakticnost, velkée
plochy pro uskladnéni, vystaveni a velkou uzitnou hodnotu. Pro vyrobu bylo pouzito mnoho
material(, jako truhlarské komponenty LTD + postforming, ocelové ramy, al. profily,
sklenéné vypline, PMMA kapoty, prosvétleni v kombinaci LED a zarivky, specialni efekty

- zpétna projekce, smérovy zvuk a generator vani.
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Prostredky pro sluzby podpory prodeje

Rollbanner tujd Zeru! ty jd Zeru!
Carbon

Zadavatel projektu:
Seznam.cz, a.s.

Prihlasovatel:
FREEBOARD EUROPE s.r.o.

Autor:
PhDr. Stanislav Galik

Material:
Aluminiova kazeta s roletovym mechanismem, graficky panel

Pouziti exponatu: Rollbannery jsou umistény na propagacnich akcich spolecnosti
Seznam.cz v ramci kampane ,,Seznam.cz ten ja zeru®.

Charakteristika exponatu: Rollbanner Carbon je novinkou na trhu rollbanner( a svou variabi-
litou a inovativnim designem poskytuje kreativni a netradicni reseni propagacnich kampani. Vynika
vybornymi konstrukénimi vlastnostmi a je vyroben z vysoce kvalitnich a trvanlivych material(.
Ddkazem spolehlivosti je dozZivotni zaruka. Kromé vynikajicich konstrukénich a funkénich vlastnosti
zaujme Rollbanner Carbon jedinecnym designem, ktery nabizi neomezené moznosti provedeni
rolovaci kazety (napr. hlinik, chrom) a jeji barevnosti (metalickée laky, Siroké spektrum jednobarev-
nych i plastickych lak(). Spole¢nost Seznam.cz, a. s., je uz patnact let leaderem na trhu ¢eského
internetu. Protoze podnika ve velmi rychle expandujicim odvetvi a musi pruzné reagovat na podné-
ty konkurence, potrebuje ucinnou propagaci. Rollbanner Carbon, ktery je rovneéz produktem do-
maciho trhu, splnil pozadavky na novost a kreativitu - vytvoril efektivni moderni kampan za vyuziti
progresivniho vyrobku z ceského trhu. Rollbanner Carbon byl pro spole¢nost Seznam.cz vytvoren
ve dvou variantach, lisicich se podobou grafického panelu a provedenim rolovaci kazety.



Prostredky pro sluzby podpory prodeje
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Zadavatel projektu: Justin Marketing s.r.o.

Prihlasovatel: UNIBON spol. sr.o.

Autor: UNIBON/3DC Ing. Martin Strnad

Material:

tisténa plachta, profilova konstrukce, OSB desky, drevo, LCD
Pouziti exponatu:

Eventy v obchodnich centrech, prezentace nové pocitacoveé hry

Charakteristika exponatu: Promostan slouzi jako funkéni mobilni bar na eventech pro
podporu nové hry Uncharted 3. Cilem bylo vytvorit atraktivni zonu, ktera prilaka potencialni
zajemce. Design vychazi z motiv( hry Uncharted 3 a tvaru trupu letadla. Uvniti stanu jsou
umisteny playstationy a vybaveni, které dotvari herni atmosféru.



Prostredky pro sluzby podpory prodeje

Zadavatel projektu:
Muller CR/SR k.s.

Prihlasovatel:
SARA s.r.0.

Autor:
SARA s.r.0.

Material: Plast, lamino

Pouziti exponatu:
Ochutnavky jogurtt v obchodnich retézcich
v CR a SR. Vyroba série vr. 2010, 25 ks.

Charakteristika exponatu:

Jednoduchy plastovy promostolek PROMO
ROTONDO s atypickym toperem a pevnou
lamino polici. Stolek je dodavan v prenosné
tasce, Ize snadno sestavit v misté promoakce.



Prostredky pro sluzby podpory prodeje

Zadavatel projektu: Vodafone a.s.
Prihlasovatel: WELLEN a.s.
Autor: Josef Jelinek

Material: lakovana preklizka, digitalni potisk, ofset

Pouziti exponatu: Primarni cilovou skupinou Vodafone vzdy byli mladi a progresivni zakaz-
nici. | ti vSak dospivaji a tak casem zacalo dochazet k tomu, ze si porizovali vlastni rodinu.
Stale ¢astéji tak navstévovaly prodejny i malé déti. Bylo treba nabidnout rodic¢am i jejich
détem zakaznicky komfort, pritom vsak v prodejné, ktera s timto rozsirenim nepocitala.

Charakteristika exponatu: VVyuzili jsme kmen( strom(, po jednom instalovanych v prodej-
nach, a po indianském zplsobu k nim pfipoutali stojan na omalovanky, vyrobeny z brousené
preklizky, nékolikrat lakované a digitalné potistené. Na néj jsme umistili velky skicak s omalo-
vankami, reflektujicimi souc¢asnou kampan, a nechali déti se zabavit. Svij vytvor si pak mohly
vzit s sebou domu. Koutek se setkal s velkou odezvou a bylo treba navysit naklad omalovanek.



Prostredky pro sluzby podpory prodeje

Zadavatel projektu: Danone a.s.

Prihlasovatel: McCoy & Partner spol. sr.o.
Autor: McCoy & Partner
Material: lepenkovy sandwich

Pouziti exponatu: Preneseni virtualniho svéta a vesnicky Kostikov z internetu do svéta
realného. Na zakladé tohoto cile vznikly unikatni exponaty, které dohromady tvorily ves-
nicku Kostikov a samostatné pak slouzily pro podporu prodeje a komunikaci primo v misté
prodeje. Interiér kazdého z domeck byl vérnou kopii verzi domeckl z webovych stranek.
Kostymy promotért v podobé konkrétnich postavicek kostik(l pak dokreslily krasnou iluzi,
které déti verily a bavila je.

Charakteristika exponatu: Fyzické ztvarnéni domecku z vesnicky Kostikov v zivotni
velikosti déti. Vnitini potisk ukazoval, jak oblibené postavi¢ky Ziji uvniti svych domeckd.
Exponaty byly navrzeny tak, aby mohly byt umistény do mista prodeje.

Na veletrzich a dalsich eventech pak byla sestavena cela vesnicka.



Prostredky pro sluzby podpory prodeje

Mali¢kost naviac
e adolnejsiu ZImu
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Zadavatel projektu:
Danone a.s.

Prihlasovatel:
McCoy & Partner spol. sr.o.

Autor:
McCoy & Partner

Material: plast
Pouziti exponatu:
Actimel point je centralnim mistem promo tymu a slouzi pro vydej a komunikaci v ramci

samplingové akce realizované v misté prodeje. Béhem 2 mésicl bylo s pouzitim
Actimel pointd vydano 741 000 lahvicek Actimelu a osloveno pres 938 000 zakaznika.

Charakteristika exponatu:

Multifunkcni stojan v podobé lahvicky produktu Actimel. Kromé komunikace kampané

a upoutani pozornosti spotrebitel slouzi jako vydejni misto darkd a sou¢asné jako
mini-skladisté produktd, které jsou rozdavany v ramci samplingu. Ve spodni ¢asti je vybaven
termoboxy, ze kterych si promo tym doplnoval produkty pro sampling. V horni ¢asti pak
byly umistény darky, které se vydavaly za nakup Actimelu.



Prostredky pro sluzby podpory prodeje
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Zadavatel projektu: Tchibo Praha spol. s.r.o.
Prihlasovatel: DAGO s.r.o.

Autor: DAGO Team

Material: Drevo, chrom, kaucuk, molitan

Pouziti exponatu: Ochutnavky kavy v hypermarketech a v supermarketech po celé CR.

Charakteristika exponatu: Jedinec¢ny promostolek Jihlavanka slouzici k upoutani pozor-
nosti zakaznik( netradi¢nim tvarem, designem a ojedinélymi materialy (na rozdil od tradic-
nich plastl byl pouzit kaucuk, ktery je lehky, neprodysny, vodéodolny a s delSi zivotnosti).
Chromova konstrukce je doplnéna policemi ze dreva. Soucasti je textilni taska.
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Reklamni darky v misteé prodeje

POS - mys zdarma

Zadavatel projektu: Sony Europe Limited

Prihlasovatel: GREP design, s. r. o.
Autor: GREP design, s. r. o.
Material: papir

Pouziti exponatu: Podlozky se umistuji pod urcité typy notebookd, aby informovaly,
ze k notebooku je mys zdarma.

Charakteristika exponatu: SONY rado a hojné vyuziva POS a POP materialy - mocné
zbrané marketingu. Vi, ze originalni tvar a zajimavé zpracovani efektivné pomahaji prodavat
jejich produkty a upozornovat na specialni akce. Jednou ze zdarilych POS realizaci, kterou
pro SONY pripravil GREP, jsou specialni podlozky pod notebooky VAIO rady CA. Podlozky
jsou vyrobeny z papiru, ktery je poskladan tak, aby vznikla dekoracni hrana s vizualem akce.
Zakaznik se zde dozvi, ze pri zakoupeni notebooku a nasledné registraci dostane bluetooth
my$ v barvé notebooku zdarma. POS mél v SONY velky Uspéch - uplatiuje se nejen v CR
a SR ale i v Madarsku, Bulharsku a Rumunsku. (Veskeré jazykové mutace pripravil GREP.)
Samotny vizual akce pouzivalo SONY i pri své roadshow v obchodnich centrech a na hu-
debnich festivalech, kterou zahgjilo na konci srpna.



Reklamni darky v misté prodeje

Zadavatel projektu:
HERO

Prihlasovatel:
Blue Arrow International, s.r.o.

Autor:
Michal Jirak

Material:
specialni forma, celoplosny CMYK potisk na PVC

Pouziti exponatu:
darek pro podporu prodeje tyCinek Corny
Charakteristika exponatu:

USB flash pamét 4GB ve tvaru tyCinky Corny. Kdyz zastréite do USB portu pocitace,
vypada musli tyCinka jako prava. Realisticky design podle trech prichuti.



Reklamni darky v misteé prodeje

Zadavatel projektu: HERO
Prihlasovatel: Blue Arrow International, s.r.o.

Autor: Olga Poncarova

Material:

Plastovy omyvatelny povrch, dreveny ram, bavinény potah s vyplni polystyrenovych kulicek
Pouziti exponatu: Podpora prodeje znacky dzemd SCHWARTAU

Charakteristika exponatu: Sednéte si do postele nebo na kreslo a tac se snidani se
mékce vytvaruje podle povrchu na kterém lezi. Uz se vam snidané do postele nerozlije.
POHODA S MARMELADOU SCHWARTAU.
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Reklamni darky v misté prodeje

Ballantine’s - whisky stones

Zadavatel projektu: Jan Becher - Karlovarska Becherovka, a.s.
Prihlasovatel: McCoy & Partner spol. sr.o.
Autor: McCoy & Partner

Material:
prirodni zula - 3 barevna provedeni, saténovy sacek

Pouziti exponatu: Darek (whisky stones) byl pouzit v ramci on-trade i off-trade kampané

pro whisky Ballantine’s. Jeho ziskani bylo spojeno s nakupem produktu a vyherni mechanikou
v podnicich. Automaticky byl pak ziskan pri zakoupeni lahve primo v misté prodeje (moderni
trh). Motivaci k opakovanému nakupu byla i kompletace vSech 3 barevnych provedeni kamen(.

Charakteristika exponatu: Ukolem pro agenturu bylo zajistit realizaci jarni promotion
znacky Ballatnine’s v CR a SR v obou prodejnich kanalech (on-trade/off-trade). Pro tuto
kampan byl zvolen koncept ,,whisky stones®. Tento koncept podporuje vsechny rysy znacky
(kvalita provedeni, prémiovost, originalita a jedinecnost, vysoka vnimana hodnota). Za zmin-
ku rovnéz stoji, ze agentura nejen, ze splnila zadani, ale zajistila pfimo vyrobu darku v CR
vcetneé zdravotni certifikace a o 40% levneéji proti tuzemskym i zahrani¢nim darkovym agen-
turam. Kampan méla u spotrebitelt velky ohlas, na ktery inned reagovali i prodejci barovych
doplnkd, kteri produkt zalistovali do svych nabidek.



Ostatni (prototypy, vzorky)

Zadavatel projektu:
Kraft Foods CR s.r.o.

Prihlasovatel:
SARAs.r.o

Autor:
SARA s.r.0.

Material:
Drevo, plast

Pouziti exponatu:
Vzorek promostolku
pro ochutnavku ¢okolad Milka

Charakteristika exponatu:
Originalni promostolek vyrobeny

z drevéneé preklizky, vhodny pro
komunikaci a ochutnavky ¢okolady.
Stolek je dodavany slozeny v tasce,
Ize snadno sestavit.
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Ostatni (prototypy, vzorky)
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DALLMAYR KAFFES

Kavovy
mlynek
Dalimayr

55T ERNKOWVA KAVA

Zadavatel projektu:
Alois Dallmayr Automaten - Service s.r.o

Prihlasovatel:
STIKA spol. s r.o.

Autor:
Martin Fordos

Material:
nerez, ocel povrchové upravena komaxitem,
morené drevo, plexi

Pouziti exponatu: Projekt kavového mlynku
Dallmayr byl vymyslen a navrhnut tak, aby
viditelné zaujal a inspiroval ke koupi produktu/
napoje. Napojové automaty s timto mlynkem
budou umistény na verejna mista, kde svym
technologickym zpracovanim a typickym
krouzivym pohybem maji evokovat v lidech
klasicky ru¢ni mlynek a zaroven na prvni pohled
dat najevo co nabizi.

Charakteristika exponatu:
Maketa mlynku na kavu s rotujicim ramenem.




Ostatni (prototypy, vzorky)
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Zadavatel projektu: Sony Europe Limited
Prihlasovatel: GREP design, s.r. 0.
Autor: GREP design, s. r. 0.

Material: plexi

Pouziti exponatu: Aktivni stojan, ktery slouzi k tomu, aby si spotrebitel vyzkousel kvalitu zvu-
ku vystavenych doku (reproduktor(i s dokovaci napajeci stanici pro iPhone, iPad, iPod atd.)

Zadani projektu: Spoluprace SONY a reklamni agentury GREP probiha k oboustran-

né spokojenosti uz déle nez pét let. SONY patri mezi nejvyznamnéjsi vyrobce spotrebni
elektroniky na svété. Stejné jako jeji konkurence (snad i s patrficnym predstihem) pochopila
tato spolecnost, ze lidé dnes maji ¢im dal vétsi zajem produkty nejen vidét, ale take si je vy-
zkousSet. Timto zplsobem si SONY pralo zviditelnit i své prislusenstvi k “iProduktdm”. Cilem
bylo vytvorit aktivni stojanek (i-doc stand) slouzici k vyzkouseni mimoradné kvality reproduk-
ce dokovacich stanic “iProduktd” SONY. Popis realizace reSeni: GREP navrhl a zhotovil

pro SONY variabilni aktivni stojanek pro dokovaci stanice “iProduktd” SONY. Stojanek je
vyroben z odolného plastu s povrchovou upravou vysoky lesk a byl vymyslen tak, aby slouzil
vSem typim SONY dokovacich stanic bez rozdilu velikosti. Sklada se ze dvou ¢asti - hlavni-
ho komponentu, ktery obsahuje zdroj zvuku pro vyzkouseni kvality reprodukce dokovacich
stanic, a vedlejsiho, ktery je mensi a ma pouze podptirnou funkci. Casti stojanku nejsou
spojeny - Ize je od sebe patricneé oddalit a tim ziskat prostor pro vystaveni vétsich dokova-
cich stanic. Na hlavni ¢asti stojanku je umisténé cervené tlacitko, které po stisknuti spusti
zvuk. Po 30 sekundach se zvuk automaticky vypne. Predni lista stojanku slouzi k umisténi
zakladnich informaci o produktu. Vysledek: Projekt neni u konce. Instalace i-doc stand
SONY jesté nezacala. Planuje se timto zplsobem zviditelnit dokovaci stanice SONY ve vy-
branych fetézcich. Stojanky zfejmé najdou uplatnéni nejen v CR ale i v dalSich zemich stred-
ni a vychodni Evropy jako je Slovensko, Polsko, Madarsko, Rumunsko, Bulharsko, Recko,
Slovinsko, Chorvatsko, Bosna a Hercegovina, Srbsko, Makedonie, Albanie ¢i Kosovo.



Ostatni (prototypy, vzorky)

Zadavatel projektu: Bel Syry Cesko a.s.

Prihlasovatel: McCoy & Partner spol. sr.o.
Autor: McCoy & Partner
Material: keramicky odlitek, smalt, drevo, plastova dekorace

Pouziti exponatu: Prototyp primarniho vystaveni syr(i znacky LEERDAMMER v ka-
tegorii syry - chladici pulty. Zviditelnéni znacky a komunikace atributt znacky a kvality
produktu.

Charakteristika exponatu: Unikatni zasobnik pro expozici balenych krajenych syr(i od-
kazuje na kvalitu produktu. Symbolizuje cestu od originalniho prvotniho produktu k vysled-
néemu balenému krajenému syru, ktery neztraci nic z kvality, kterou prototyp demonstruje
svym tvarem a provedenim.



Ekologicke koncepce

Zadavatel projektu: Astellas Pharma

Prihlasovatel: Blue Arrow International, s.r.o.

Autor: Blanka Heltova

Material: 100% organicka bavina

Pouziti exponatu: Tricko urc¢ené pro zviditelInéni farmaceutického produktu znacky Vesicare

Charakteristika exponatu: Odévy z organické baviny jsou jedinec¢né a maji specifické
vlastnosti. OdliSuji se vysokou jemnosti a pfijemné se nosi. Na rozdil od béznych odévl se
vyznacuji také absenci jakychkoliv chemikalii, jsou tedy vhodné pro alergiky. Z tkaniny vy-
robené z organické baviny nepronikaji zadné toxicke latky do pokozky, ta mlze diky Cistoté
a jemnosti materialu Iépe dychat a proto i pro zdravé lidi je oblékani takovych odévl vynikaiji-
ci prevenci pred alergickymi onemocnénimi. Tricko Vesicare je urceno pro lékare.
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Integrované in-store projekty

POSTAVTE 5 NAMI
28AKLADY =
NOVEMU NAKUPOVANI

VY2ROUSEITE 51 MODERNI TECHMIKL
Pl 2AHAJENT STAVEY NOVEHD CLM

Od zakladu
noveé nakupovani

Zadavatel projektu: Centrum Cerny most
Prihlasovatel: WELLEN a.s.

Autor: Zuzana Vemeova,
Zuzana Hrachovinova, Tomas Paichl,
Jakub Vyslouzil, Petr Fiala, Zuzana Kubisova

0D 17. 3. 00 3. 4. B011
CENTRUM CERNY MOST

cém

Zadani projektu: Zadani projektu Centrum Cerny most je historicky nejstarsim nakupnim centrem

v Ceské republice. Jeho provozovatelé se pustili do rekonstrukce a buduiji nové, moderni, nakupni

a zabavni centrum. Dva roky prestavovani vsak provazi prirozené negativni vlivy na komfort zakaznika

a spokojenost najemcu. Nasim ukolem bylo zadefinovat komunikacni strategii na 2 roky, ktera by v pozitiv-
nim smyslu informovala zakaznika o probihajicich zménach, procesech, budoucich vyhodach a ktera by
celkove odlehcila situaci

Popis realizace: Realizace projektu ,,0d zakladu nové nakupovani je koncept, ktery tézi z nedostatk(
rekonstrukce a dava jim pozitivni vyznam. Jako stavebni prvek jsme pouzili papirové krabice od produktd,
ze kterych postupné stavime od zakladu nové nakupovani, zabavu a sport. Komunikace byla rozdélena
do 4 vyvojovych fazi, béhem kterych ma zakaznik moznost sledovat proces stavby. Postupnym pridava-
nim a odhalovanim produkt( ve sténé z krabic parafrazujeme rlst a vyvoj nového centra. Diky ¢tvrtletnim
obménam se nam darilo zakomponovavat i sezonni tématiku. Krabice od produktu je zakladnim kamenem
a identifikacnim prvkem, ktery funguje napri¢ celou imageovou a eventovou komunikaci, propojuje vsech-
ny touchpointy, je jednoznacny pro ATL i BTL. Kromé kreativni produkce (3D modelace a photoshooting)
tento projekt dlouhodobé zaméstnava i nase produkcni a instalacni oddéleni. Situace se béhem stavby
neustale méni a to si vyzaduije flexibilni reseni, ktera jsou efektivni hlavné diky uzké spolupraci s marke-
tingovym oddélenim. Aplikovana je i Siroka skala interiérovych a exteriérovych material(i, podle druhu
touchpointu. Zakladni seznam material(i pro podporu image a prodeje: billboard, CLV, poster, externi navi-
gace/BB u silnic, mosty na prijezdovych cestach magistraly, arealova navigace, exteriérove a interierové
nadrozmérné plachty jak na budové, tak uvnitf centra, letaky, pohlednice, roll bannery, zavésné plachty,
interni navigace, cut-out, informacni stanek.

Vysledek: Projekt je dlouhodobéjsiho charakteru a stale jesté v procesu. Ohlasy jsou sice pozitivni,
zatim vSak nemame hmatatelné vysledky. Konkrétni vyzkum bude probihat na prelomu roku 2011 a 2012.



Integrované in-store projekty

Zadavatel projektu: Danone
Prihlasovatel: POS Media Czech Republic

Autor: Jakub Jiruska, Studio Fresh
Materialy: Shelf stoppery, regalova lista, A5 letaky, A1 stojan, 2 motivy Shelf Talker(i, 3D stojna

Pouziti projektu: 20 prodejen Tesco, 20 prodejen Albert

Zadani projetu: Activia Krémova je nova rada znacky Activie, ktera je cilena na naro¢né spotrebitele
preferujici hustou konzistenci vyrobku a bohatou ovocnou chut. Cilem tohoto projektu bylo upozornit
spotrebitele na obchode, ze Activia ma novy prémiovy produkt a dostatec¢né zviditelnit novinku na regale.
V ramci strategie znacky Activia jsme chtéli zachovat zeleny blok produkt(, ale zaroven i odlisit se od Acti-
vie ovocne, a tim zamezit kanibalizace rad.

Popis realizace: Reklamni kampan na novy mlécny vyrobek Activia krémova od spolecnosti Danone
probihala v priibéhu fijna 2011. Intenzivni podpora v misté prodeje, konkrétné v hypermarketech Albert

a Tesco, probihala na 40 ¢eskych prodejnach, které zakaznika upoutavaly predevsim v blizkosti vystave-
ni produktu v chlazené sekci. Soucasti kampané byly POS materialy: Shelf Stoppery, regalova lista, A5
letaky, A1 stojan, 2 motivy Shelf Talker( v podobé brandované cenovky a Sipky k vyrobku. Specialné byla
také vyrobena a instalovana obla 3D stojna vysoka 1,5 metru s vyrezem. Atraktivni vizual s motivy produktd
a ovocem dle variant prichuti krémové Activie na tradicnim zeleném podkladu doplnil kontrastni zluto-
-Cerveny napis ,,Novinka“. Tato intenzivni a moderné pojata instore kampan s originalnimi prvky byla pro
nas jako realizatora prozatim nejatraktivnéjsi v sekci mléénych vyrobku. Po vizualni strance se rozhodné
klientovi podarilo na prodejni ploSe upoutat oko zakaznika a vérime, ze i prispéla k touze ochutnat nove
jahodové, malinové a broskvové zdravé potéseni od Danone.

Vysledek: Kampan nového launche zahrnovala kompletni marketingovy mix od TV komunikace, PR,
podporu na obchodech formou ochutnavek, letakové podpory na vsech klientech a zaroven visibilitu na
obchodech. Veskeré podpurné materialy jsou sladény konceptem kampané, coz wytvari jednotny celek.
Soucasti byla exkluzivni kampan pro Tesco, kde jsme predstavili produkt nasim spotrebitelim o tyden
drive. Nasledovala intenzivni podpora na Aholdu a Tescu, kde jsme zvolili jiné typy POS. V kombinaci

s ochutnavkami spotrebitelé projevili vétsi zajem o tento produkt, coz se téz projevilo vyrazné na prodejich.
Prvni vysledky ukazuiji, ze kampan splnila nase ocekavani.
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NENI PRO KDEKOHO,
ALE VY PRECE <

Ballantine’s
Integrovana kampan / Jaro 2011

Zadavatel projektu:
Jan Becher - Karlovarska Becherovka, a.s.

NEJSTE KDEKDOL

Prihlasovatel:
McCoy & Partner spol. sr.o.

Autor:
McCoy & Partner

Material: tradicni POS materialy

ZANECHTE DOJEM

KOy

Pouziti exponatu: Integrovana kampan v misté prodeje.

Zadani projektu: Whisky Ballantine’s je jiz diouhodobé a celosvétové jednou z nejocefiovangjsich skotskych whisky vilbec. Ma i své
predni misto v uznavané publikaci ,Whisky Bible“. Ukolem agentury bylo pfipravit jarni kampa pro rok 2011 v souladu s celosvétovou
komunikacni strategii ,Plan Ballantine’s®, ktera je vhodna pro Cesky a slovensky trh. Kampan méla byt pfipravena pro oba prodejni kanaly:
on-trade (podniky, bary a restauracni zafizeni, kde se prodava tato whisky) a off-trade kanal (moderni a tradicni trh, fetézce). Kampan

v misté prodeje v obou kanalech méla byt integrovana s digitalni kampani a PR propagaci. Obé mista prodeje méla byt propojena komuni-
kaci a darkem. Marketingovymi cily kampané bylo zvySeni vnimani znacky, ,pfekvapeni spotfebitele v misté prodeje formou prémiového
a origindlniho darku, generovani PR a WOM, pfedstaveni znaCky jako kreativni a inovativni u cilové skupiny: muzi ,,40-55 let.

Popis realizace: Pro kampaii byla zvolena komunikace ,NENi PRO KDEKOHO, ALE VY PRECI NEJSTE KDEKDO! Tento koncept presné
vystihoval positioning znacky na specifickém eskoslovenském trhu, kde znacka stale trpi svym vnimanim z komunistické éry. V podnicich
byla kampari komunikovana specialnimi POS materialy, které slouzily pro zvySeni visibility v misté prodeje a komunikovaly darkovou mechani-
ku. Pro fetézce jako misto prodeje byl navrzen specialni nosi¢ darku a komunikace na hrdlo lahve. Tento ,neck-hanger” slouzil sou¢asné jako
komunikace v ramci produktového vystaveni na regalech. O impuls k nakupu se postaral darek v podobé Whisky Stones. Whisky Stones jsou
malé kostky vyrobené z pfirodni zuly. Tyto kameny nijak neovliviiuji chut ani viini napoje a diky svym tepelnym vlastnostem predstavuji ideal-
ni chladici médium. Kameny vydrzi ndpoj chladit déle nez bézné kostky ledu, zbyte¢né ho nefedi a doslova napini znamé podavani whisky ,,on
the rocks*. Diky tomuto artiklu byla kampaf velmi pfesné cilena na stanovenou cilovou skupinu. Spotfebitelé méli moznost tento darek ziskat
k ndkupu znaCky Ballantine’s Finest na kanalech On-trade a Off-trade. Pro opakovany nakup byl spotfebitel vyzvan formou kompletace sbirky
3 barevnych variant ze série Whisky Stones. Realizace darki probéhla zcela v produkci agentury, ktera zajistila jak samotny darek a jeho
baleni, tak veSkeré zdravotni atesty a certifikace produktu a veSkerou komunikaci v misté prodeje.

Vysledek: Realizované feSeni mélo velky WOM efekt mezi spottebiteli, které darek velmi pfekvapil a byl tématem rozhovor(. Dilka-
zem tohoto tvrzeni bylo velké mnoZstvi e-mail(i na adresu znacky, kde se spotfebitelé dozadovali zaslani sady Whisky Stones &i jejiho
zakoupeni. Ballantine’s jako prvni pfedstavila Whisky Stones Ceské a slovenské vefejnosti. V ramci celé kampané bylo distribuovano
vice jak 50 000 kusil Whisky Stones mezi spotfebitele. Kampari splnila veskeré komunikacni cile a pfedcila ty obchodni. Veskery
podpofeny objem znacky (= cilovy objem prodaného zbozi) byl vyprodan béhem prvni poloviny kampané. Whisky Stones byly pro svij
Uspéch zafazeny do nabidky specializovanych prodejcli whisky a gastro doplrfika.



