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STOJAN VESELA KRAVA

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Materialy:
Pouziti:

Charakteristika:

BEL Syry Cesko a.s.
SARA, s.r.0.
Cinkovany smrk, HPS, pénéné PVC, uméla trava

Prodejni stojan pro syry Vesela krava. Jedna se o druhotné vystaveni mimo chla-
dici pulty, syry mohou byt nékolik dn nechlazené.

Stojan svym prirodnim provedenim pékné komunikuje zakladni benefit znacky:
syry z mléka, bez écek.
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PREMIUMDEPOT
REBER

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:

Pouziti:

Charakteristika:

TRADICNI POP PROSTREDKY
POTRAVINY

POPAI
AWARDS

Paul Reber GmbH & Co. KG, Némecko
DEKOR, spol. s r.o.
DEKOR, spol. s r.o.

Ocelovy plech a trubky s povrchovou Upravou lakovanim praskovou barvou,
dekorativni folie a plasty s digitalnim potiskem.

Prodej luxusnich cokoladovych vyrobkd v maloobchodé v némecky mluvicich
zemich.

Reprezentativni prodejni stojan pro prodej luxusniho cokolddového zboZzi
na minimalni plose. DileZitym pozadavkem byla flexibilita vyuziti polic stojanu
pro Sirokou Skalu produktd, vysoka kapacita polic a snadnost pfemisténi stojanu
v misté prodeje.
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' 3D vizualizace

Realizace

GONDOLA BRUMIK

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:

Material:
Pouziti:
Charakteristika:

Mondeléz Czech Republic s.r.0./Total Marketing Support
RETAIL OF THE FUTURE, s.r.o.

Mondeléz Czech Republic s.r.o0.
idea RETAIL OF THE FUTURE, s.r.o. (Matus Opalka) design, vyroba

Drevo, ocel, zrcadlo, LED osvétleni, plast, uméla trava, pohybovy mechanizmus
Obchodni jednotky Tesco CZ&SK

Design vychazi z pozadavk( Mondeléz Czech Republic s.r.o. na nadstandardni
visibilitu s cilem vyrusit zakazniky z jejich mise, kde podminkou bylo zakompo-
novani jednoduché interaktivni hry pro déti, ktera ovlivni rozhodovéni nakupu-
jicich v rdmci prodejni plochy. Cely koncept je tvofen s vyraznym ohledem na
propojeni jak se znackou, tak se samotnym produktem. Gondolu tvofi korpus
vyrobeny z dubové DTDL s ocelovou vyztuhou pro uchyceni dfevénych, regélo-
vych, nastavitelnych polic, které jsou podsvicené LED svétlem. Vnitini bocnice
jsou doplnény o zrcadla, pro vytvoreni lepsiho designového prostorového efek-
tu. Zada vnittku gondoly tvofi 2D grafika nebe spolu s motyly. V horni &asti
gondoly je umisténo 3D svételné logo Brumik. Spodni ¢ast gondoly vypliuje
uméla trava s kvétinami, ve kterych je postavena 2D maketa medvidka Brumi-
ka, jez je propojena s interaktivni svételnou hrou ABECEDA. Hra je vytvorena
ze svételného panelu. Détska hra testuje spravné sefazeni prvnich ¢tyf pismen
abecedy. Pokud jsou pismena spravné sefazena za sebou, Brumik zamava.

ENDCAP LOD
MARGOT

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:
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Nestlé Cesko, s.r.0.

Authentica, s.r.o.

authentica design

Karton, plast (podlahova samolepka)
Endcap na prodejnach Tesco

.Nespéchejte! Zastavte se a nechte se unést lodi Margot na exoticky ostrov.” Pfi
tvorbé navrhu pro endcap Margot Exotic vsadili designéfi na typické letni mo-
tivy jako je lodka a tropické ovoce, které evokuji atmosféru dovolené a exotiky.
V horni ¢asti endcapu je komunikovan produkt s novou pfichuti formou 3D prv-
ku, prodejni baleni je pak umisténo pfimo v policich v trupu lodi a komunikace
nového produktu je podporena také podlahovou samolepkou. Celokartonovy
endcap je pak vysledkem spojeni perfektni kreativy a chytrého konstrukéniho
feSeni. Endcap Margot Exotic se stal vitéznou top in-store realizaci mésice bfez-
na, kterou pravidelné vyhlasuje portal Mistoprodeje.cz
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ENDCAP ORION

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Nestlé Cesko, s.r.0.
Authentica, s.r.o.

authentica design

Karton, LED osvétleni
Endcap na prodejnach Tesco

Predstavte si voravou oazu klidu s ¢okolddovym vodopadem. Ale je néco tako-
vého mozné vyrobit z kartonu? Jen dokonalad 3D grafika dokaze vzbudit neo-
dolatelnou chut na c¢okoladu tak, jak se to povedlo v pfipadé endcapu Orion.
Endcap byl vytvofen na podporu novych prémiovych fad tabulkovych ¢okoldd
znacky Orion ATELIER a MISTROVSKE EDICE COKOLADY 68%. Cokoladovy vo-
dopéd dominuje celému vystaveni a Uc¢inné zvysuje jeho vizibilitu. Endcap Orion
byl zvolen nejlepsi top in-store realizaci portalu Mistoprodeje.cz za rok 2017.
V soutézi Duhovy paprsek byl nominovan mezi tfi nejlepsi realizace v kategorii
POP/POS reklama.

KINDER STOJAN
A KINDER BAY

TRADICNI POP PROSTREDKY
POTRAVINY

POPAI
AWARDS

REGALOVY BRANDING

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

FERRERO CESKA s.r.0.

Authentica, s.r.o.

authentica design

LTD, LED osvétleni, vinyl, PVC

METRO SR (Kinder bay), Globus (Kinder stojan)

U stojanu bylo cilem vytvofit tradi¢ni POS nosi¢ pro nabidku impulznich pro-
duktd znacky Kinder, ktery dokaze zaujmout pozornost nakupuijicich v prostoru
pred pokladnami, kde maji impulzni produkty vysoky prodejni potencial. Znacka
Kinder jsou cukrovinky nejen pro déti, nicméné s ohledem na oblibenost, hra-
vost a atraktivitu, jsme zvolili dominantnim prvkem Kinderino, jakoZto jeden ze
symboll znacky. Vétsi vizibilité na prodejné pomohlo i vyrazné nasviceni vniti-
niho prostoru polic stojanu. Cile bylo dosazeno, coz potvrdily nasledné statisti-
ky vyznamné zvysenych prodejd. Nosice jsou atraktivni zejména svou svitivosti.
V kombinaci s vyraznou korporatni ¢ervenou barvou plsobily v zaplavé konku-
ren¢nich POS velmi vyjimecné. Cil POS nosice Kinder bay na prodejnach METRO
byl obdobny jako u stojanu — Navrhnout velmi vyrazné oznaceni prodejniho
prostoru pro znacku Kinder.
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MONUMENT
KATEDRALY SV. VITA
FERRERO ROCHER

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:

Charakteristika:

Ferrero Ceska s.r.0.

Innate s.r.o.

Zuzana Stiefova, Tereza Horakova, Samuel Ter-Akopow
VInita lepenka

Vystaveny v obchodnim domé MY Tesco na narodni ulici v Praze v obdobi od
1.11.do 31.12. 2018.

Katedrala svatého Vita je dominantou Prazského hradu, kterou stavély celé ge-
nerace nasich predkd. Na jejich pocest se spolecnost Ferrero rozhodla v ¢ase va-
nocnim vytvofit zlatou siluetu nasi nejvyznaméjsi pamatky. Nasi pfedci na stavbu
potiebovali 500 let. My jsme potiebovali 8 000 pralinek Ferrero Rocher.
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PALETOVE VYSTAVENI ORBIT

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Mars Czech s.r.o.
DAGQ, s.r.o.
DAGO Team
Karton
Hypermarkety

Vskutku originalni ndpad komunikace soutéze: ,VYHRAJ CESTU SNU NA BALI”
prinesl paletovy ostrov Orbit. Pfi zachovani barev samotnych obald populéarnich
Zvykacek, které Vas osvézi kdykoliv a kdekoliv, se proménily vtipnym zpUso-
bem jednotlivé vyhry ve 3D modely. Zhmotnénim moznych vyher a jejich do-
slovnym vystavenim na odiv laka nakupujiciho ukrojit si ze soutéze svdj kousek
a to v dimyslném, provedeni z kartonu, ktery je nejvhodnéjsim materialem pro
kratkodobéjsi vystaveni. Akce dychd dobrodruzstvim a nenechd nakupujiciho
vydechnout a projit bez poviimnuti. Sipky s vyobrazenim cesty snd zaruc¢end
dokazi vtdhnout kazdého. Kdo by odolal?
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PALETOVE VYSTAVENI
TCHIBO BARISA

Zadavatel: Tchibo Praha, spol. sr. o
Pfihlasovatel:  Sprint Trading s.r.o.
Autor: Tym Sprint Trading
Materialy: Karton

Pouziti: Retézce Globus

Charakteristika: Zadanim bylo pfipravit origindlni vystaveni pro nejprémiovéjsi zrnkovou kavu
znacky Tchibo na kamparn Tchibo Barista. Obdobna kampar spojena s vice paletovym vystaveni
probéhla jiz loni, proto bylo cilem posunout podobu vystaveni o level vyse. Cilem bylo zviditelnit
predevsim 1kg baleni, které se odlisuje od viech zrnkovych kav patentem Tchibo Aroma Protect,
ktery umoznuje uchovat aroma kavy po delsi dobu. Navic byl kladen ddraz také na to, aby vysta-
veni disponovalo dostatecnou zasobou kavy.

Navic jsme chtéli podpofrit také 0,5 kg baleni kavy s jinou cenovou hladinou, na kterou nebyl kla-
den takovy ddraz. Toto 0,5 kg baleni mélo byt soucasti vystaveni, ale ne pfimo zakomponované
na paletu — proto vystaveni ve stojanech, které se pfipadné daji pouzit na prodejni plose také
samostatné i po ukonceni vystaveni.

VSechny cile byly timto vystavenim spInény. Nadzivotni velikost 1kg baleni vy¢niva nad samotnym
paletovym vystavenim a dokaze tak nakupujiciho zaujmout. Navic je vhodné uchopen i prvek z TV
reklamy, ktery rezonuje v prdzkumech, a sice claim , Vice casu, vice chuti” — pomalé praZeni, které
dodava kavé bohatou chut. Na vystaveni ztvarnén ve formé funkcnich hodin.

TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
POTRAVINY
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ENDCAP
M&MS / SNICKERS

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:

Material:
Pouziti:
Charakteristika:

Mars Czech s.r.o.

DAGQO, s.r.o.

DAGO Team

Lakovana MDF, LED diody, 3D prvky, vakuované postavicky
Tesco

Vskutku netypicky a hravy design promocela, které je ur¢ené hned pro dva pro-
dukty nakupujiciho v dZzungli produktd jisté nenecha chladnym. Zabavny je mix
tvar(l a barev za zachovani precizniho usporadani polic. Cely dojem podtrhuji
grimasy maskot(, kterymi jsou figurky MMs a neodolatelnou chut se pfistavit
a zakousnout vyvolavaji kousky fezl tycinek v nadzivotni velikosti. Ve je pfitom
podané velice vkusné prostiednictvim smésice neobvyklych tvard, prvkd a vtipu.
Zakladem endcapu je lakovand MDF se svételnymi prvky. Ddraz je kladen na
velké mnozstvi produktl, ale také na kouzelné propojeni dvou vakuovanych
postavicek s displayem. Svétlo je ddlezitym faktorem celého vystaveni.
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DIGITAL SHELF STRIP
PRO BIGSHOCK!

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:

Pouziti:

Charakteristika:

Al-Namura, spol. sr. o.

POS Media Czech Republic s.r.o.

POS Digital

Digitalni panel ve specialni Upravé pro vystaveni na regal,

vcetné drzakd pro uchyceni

20 lokalit fetézce Ahold

Znacka energetického napoje BIG SHOCK! uvedla na trh své nejprodavanéjsi
pfichuté v novém formatu 330ml. Po vzoru klienta se i tymy POS Digital a POS
Media Czech Republic vzepreli konvencim a misto tradi¢nich regalovych nosic

predstavili Digital Shelf Strip. Tento digitalni nosic je slozen ze 4 LDC displejd,
zakomponovanych do elegantniho ¢erného ramu. Digitalni panel je vybaven

integrovanym prehravacem obsahu, ktery umoZzriuje spravu na dalku s moznosti

zmeénit obsah centralné, ve vSech provozovnach a v jednom okamziku.
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BIRELL BOTANICALS
KARTONOVY STOJAN

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:

Charakteristika:

Plzensky Prazdroj a.s.

Plzerisky Prazdroj a.s.

Plzensky Prazdroj a.s. ® Addict Agency s.r.o. ® Logik, s.r.o0.
Karton

Hypermarkety a supermarkety

Pro novou fadu produktl Birell Botanicals jsme pfipravili atraktivni kartonovy
stojan netradi¢niho tvaru. Na malé ploSe Ctvrtpaletky stojan nabizi ve tfech
fadach polic dostatek prostoru pro promované produkty, které jsou pfistupné
z 270 stupnid. Ve své horni ¢asti je stojan doplnén 3D kartonovymi maketami
jablka, citronu a bezového kvétu a také tvarové ofizlou topkou. Cely stojan
evokuje harmonické spojeni chuti bylinek a ovoce a podporuje pfibéh znacky.



RIE
2

Kare
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KOMBINOVANY KARTONOVY
STOJAN PRO BIRELL OCHUCENY
A BIRELL BOTANICALS

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Plzensky Prazdroj a.s.

Plzensky Prazdroj a.s.

Plzensky Prazdroj a.s. ® Addict Agency s.r.o. ® Kartonie, s.r.0.
Karton

Hypermarkety a supermarkety

Cilem kartonového stojanu bylo predstavit dvé produktové fady v jednom stoja-
nu, vytvorit sjednocovaci prvek, ale zaroven obé fady viditelné odlisit. Na topper
jsme proto vyobrazili velké plechovky a také doplnili tabulku, ktera obé poloviny
stojanu propojuje. Stojan svym tvarem evokuje, Ze je sestaveny z prken s pati-
nou zpUsobenou letnim sluncem a vétrem. Zaroven pUsobi vzdusné a navozuje
letni atmosféru diky oteviené konstrukci.
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WATERDROP
MICRODRINK DUO

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Waterdrop GmbH

Authentica, s.r.o.

authentica design

Akrylat, lamino, karton

Promo akce a ochutnavky v supermarketech, lékarny, sit parfumerii FAnn

Set stojand vyrobeny pro znacku Waterdrop se fadi ke klasickym POS produk-
tam, které maji kromé prezentacni také odbérnou funkci. Pultovy stojan ve tva-
ru kapsle s oboustrannou komunikaci slouzi z jedné strany k vystaveni produktd,
na druhé strané jsou na pozadi klicového vizualu umistény informacni letacky.
Pultovy stojan je vyroben z lamina v dekoru dubu, ktery je pro branding znac-
ky typicky. Zvolenym materidlem pro vyrobu podlahového stojanu byl karton
s grafickou texturou dfeva. Zajimavym prvkem je odnimatelny kryt spodni ¢asti
stojanu, ktery byl odstranén az v druhé casti kampané, kdy se zacaly prodavat
i designové ladhve, které klient ve svém sortimentu také nabizi.
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RETAILOVY
STOJAN BIRELL

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

TRADICNI POP PROSTREDKY
NEALKOHOLICKE NAPOJE

POPAI
AWARDS

DAME SI |
KEDYKOLVEK?

JASNE, ZE AND!

Plzerisky Prazdroj Slovensko, a.s.
Plzensky Prazdroj Slovensko, a.s.
Addict e Kartonie

Karton

Hypermarkety, supermarkety
Karténovy stojan bol ureny na podporu kampane ,Birell je nealko”, ktorej
cielom bolo predstavit Birell spotrebitelom ako nealkoholicky napoj, ktory si mézu
vychutnat kedykolvek. Stojan zdoérazriuje rozne prileZitosti (Soférovanie, obed,
cestovanie, praca a pod.) formou textov alebo graficky, aby si ich spotrebitel
mohol s Birellom lepsie spojit. Pozadie stojanu je ladené do prirodného konceptu,
ktory je pre znacku charakteristicky a zaroven je na stojane pouzity graficky
element cesty, Co vyjadruje aktualny claim znacky — vyber si cestu podla chuti.
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COCA-

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

TRADICNI POP PROSTREDKY
NEALKOHOLICKE NAPOJE
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COLA - CHRISTMAS POS

Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko, s.r.o.

Ferratt International Czech s.r.o.

Tym Ferratt International Czech s.r.o.

VInita lepenka, LED diodové osvétleni

Moderni a Tradi¢ni trh CZSK, Discounters CZ

Vanocni kampan v Coca-Cola se vede v duchu ,#DarujmeSe” a ,, Coke misi”,
kdy hlavnim cilem je inspirace zdkaznikd, konat dobré skutky kolem sebe. Pravé
na podporu celé kampané bylo vytvorené sekundarni vystaveni ve formé darku,
které jsou jednim z hlavnich prvkd Vanoc. Klicovym komunikacnim prvkem vy-
staveni jsou vanocni stuhy a Stitky véetné nasviceni LED technologii. Konstrukce
feseni umoznuje vyrazny branding se zachovanim maximalni dostupnosti pro-
duktd pro spotrebitele. Paletové vystaveni je pIné samonosné a umoznuje snad-
nou vymeénu celé palety produktd pro snadné a rychlé doplriovani.
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TRADICNI POP PROSTREDKY
NEALKOHOLICKE NAPOJE

POPAI
AWARDS

PALETOVE VYSTAVENI
BIG SHOCK - DAKAR

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Al-Namura, spol. s r.o.
DAGQO, s.r.o.

DAGO Team

Karton

Hypermarkety

Excelentni ndpad v kartonu pfi pfileZitosti Rallye Dakar s vyuzitim vrstveni na
prvni pohled upoutéd kazdého nakupujiciho. Dominantou je Liaz, ktery evokuje
silu tim, Ze lehce pfekondva prekazky v nehostinném prostredi. Tuto silu zakaz-
nik ziska konzumaci prezentovaného napoje Big Shock, ktery ho vybizi k pfeko-
nani vlastnich limitG podobné, jako je tomu také u jezdcl zédvodu.
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COCA-
SPOTREBITELSKA SOUTEZ
COOP CZ

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

TRADICNI POP PROSTREDKY
NEALKOHOLICKE NAPOJE

POPAI
AWARDS

COLA

Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko, s.r.0.
Sprint Trading s.r.o.

Tym Sprint Trading

Karton

COOP CZ

K prilezZitosti zviditelnéni letni tailor made aktivity na zakaznikovi tradi¢niho trhu
bylo vyvinuto specidlni paletové vystaveni, spojujici ¥2 paletovy displej pro dva
typy baleni (4x330ml can a 1,75I PET) a klasické Y2 paletové vystaveni v jednom.
Provedeni svou vizualni podobou evokuje hlavni vyhru v soutézi — kompletné
vybavenou kuchyni - a zaroveri odkazuje na jednu z nejvétsich spotfebitelskych
prilezitosti pro spole¢nost Coca-Cola HBC, kterou jsou ndpoje Coca-Cola, kon-
zumované u rodinného stolu spolecné s jidlem.
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COCA-

TRADICNI POP PROSTREDKY
NEALKOHOLICKE NAPOJE

POPAI
AWARDS

COLA

NARODNIi SPOTREBITELSKA SOUTEZ
WOW ZAZITKY 2018

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko, s.r.o.
Sprint Trading s.r.o.

Tym Sprint Trading

Karton

Ahold CZ, TT CZ/ TT SK

Symbolem letoSniho Iéta se stal Colin, legendarni Coca-Cola transportér, ktery
celé léto doprovazel na socialnich sitich, v televizni reklamé | na prodejni plose
influencery i spotfebitele za skvélymi letnimi zazitky. V Aholdu jste se tak mohli
virtualné potkat s Ester Ledeckou a Emmou Drobnou na jejich letnim roadtripu
a koupit si 0.51 PET lahev s ndramkem a diky nému jeden ze zazitkd vyhrat.
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COCA-

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

TRADICNI POP PROSTREDKY
NEALKOHOLICKE NAPOJE

POPAI
AWARDS

COLA - GRILLING 2018

Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko, s.r.0.
Sprint Trading s.r.o.

Tym Sprint Trading

Karton

Ahold CZ, Terno SK

K aktivaci jedné z nejvétsi spotiebitelskych pfileZitosti — Grilovani - bylo vyvinuto
4 paletové vystaveni s charakteristickymi prvky zahradniho grilu. Uvedené vy-
staveni bylo soucasti ,grilling corners” u vybranych zdkaznikd moderniho trhu,
kdy spole¢né s dalsimi prvky grilovaciho pfislusenstvi a potravin cilené aktivovalo
tuto oblibenou gastronomickou udalost, ktera je pro nase spotrebitele nedilnou
soucasti traveni volného ¢asu béhem letniho obdobi.
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TRADICNI POP PROSTREDKY
NEALKOHOLICKE NAPOJE

POPAI
AWARDS

COCA-

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

COLA - STOJAN FUZETEA

Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko, s.r.o.
Sprint Trading s.r.o.

Tym Sprint Trading

Karton

Retail CZ, SK

Spole¢nost Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko, s.r.o. uvedna 1.1.2018 na trh
novou fadu ledovych cajd Fuzetae. Pro tuto pfilezitost byl vytvoren stojan s cha-
rakteristickymi prvky klicovych slozek nového caje - tj. s ¢ajovymi listky, ovocem
a bylinkami. Zaroven je stojan pIné v linii s konturou ldhve Fuzetea. Uvedené
feSeni bylo dodavané jak v komplet sloZené varianté, tak i v rozlozeném stavu
pro snadnou distribuci na trh.
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TRADICNI POP PROSTREDKY
NEALKOHOLICKE NAPOJE

POPAI
AWARDS

sIa stiull

id Knfoia={aska?

PALETOVE VYSTAVENI
KOFOLA ROBOT

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:

Material:
Pouziti:
Charakteristika:

Kofola a.s.
DAGQO, s.r.o.
DAGO Team
Karton
Hypermarkety

Paletové vystaveni z kartonu skvélé ladi s posledni kampani znacky, kterd nyni
mluvi o lasce jesté vic, neZ kdy jindy. Neotfelé spojeni robota a tohoto nejkfehci-
ho citu je zcela neodolatelné, tak jako chut tohoto tradi¢niho napoje a zasnény
pohled robota, ktery hleda a nenachézi. Provedenti je vyjimecné tim, ze se zcela
obeslo bez ostrych rohl a je peclivé dotvofeno rliznymi technickymi soucastka-
mi pochazejicimi ze svéta naseho hlavniho hrdiny snaziciho se najit spravnou
technickou definici lasky. Jak ale napovidéd jednoduchd rovnice pfimo nad nim,
nebude to zas tak téZké: jelikoZ je laska i Kofola sladkd, musi se prece rovnat!
Technické feseni je kompletné zalozeno na kartonu. Spojenim 2D grafiky s 3D
prvky jsme se snazili dosahnout sladéné komunikace, kterd navazuje na nad-
linkovou reklamu. Velikost vystaveni je paleta, na niz jsou vystaveny impulzni
forméaty znacky Kofola.
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Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

TRADICNI POP PROSTREDKY
ALKOHOLICKE NAPOJE, TABAK

MOKRY LOKET
PRO KOURENI

POPAI
AWARDS

Plzerisky Prazdroj a.s.

Plzerisky Prazdroj a.s.

Plzensky Prazdroj a.s.

Drevo, kov

Na sténu u vstupu do HORECA provozovny (hospoda, restaurace, bar, kavarna).

Po zakazu koufeni uvnitf provozoven, jsme zacali podporovat nase zakazniky
mokrymi lokty a stfiskami pro koufeni, aby si méli hosté kam odkladat pivo
a popelnik, kdyZ chtéji venku koufit a neprselo na né. Loni jsme pouZzivali 4 de-
signy dle hlavnich znacek nasich piv, oviem letos jsme jiz design sladili a nabizi-
me jeden nebrandovany mokry loket v modernim cerném designu s ikonografii
ikonickych sklenic, cilem nového designu bylo neslucovat pivni znacky pfimo
s potfebou koufeni, ale spise aby decentné doplfioval ostatni POSM pfed pro-
vozovnou. Novinkou letosnich mokrych loktd je také moznost odjimatelnosti
pokladaci plochy po uzavieni provozovny, pro pfipad neSetrného zachazeni ze
strany vandald, a také vétsi pevnost pouzitych materiald.
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TRADICNI POP PROSTREDKY
ALKOHOLICKE NAPOJE, TABAK

POPAI
AWARDS

KARTONOVY STOJAN
KOZEL MISTRUV LEZAK

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Plzensky Prazdroj a.s.

Plzerisky Prazdroj a.s.

Plzensky Prazdroj a.s. @ Klak & Son, a.s. e Kartonie, s.r.o.
Karton

Hypermarkety, supermarkety, mensi formaty

Tento karténovy stojan byl vyvinut pro in-store propagaci letosni novinky Kozel
Mistrliv lezak. Hlavni prioritou byla masivni konstrukce, vytvorena na zéakladeé
grafického navrhu, znazorfujici fezbafské dilo s dominantni prostorovou
klenbou. Nejtézsim prvkem stojanu bylo dodrzeni pdvodniho 3D nédvrhu vcetné
vsech detaill, které umozni stojanu vyniknout z jakéhokoliv Ghlu pohledu, tak

jako pravé "mistrovské dilo".
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TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
ALKOHOLICKE NAPOJE, TABAK AWARDS

Kare

STOJA SARIS
FOLKLOR

Zadavatel: Plzerisky Prazdroj Slovensko, a.s.

Prihlasovatel:  Plzensky Prazdroj Slovensko, a.s.

Autor: DAGQO, s.r.o.

Materialy: Karton

Pouziti: In-store kartonovy stojan na retailovu prevadzku

Charakteristika: Karténovy stojan Saris bol vytvoreny s cielom odprezentovat a priblizit znacku
Sari$ aj mladsej generacii prostrednictvom aktualneho trendu — folkléru.
Hrdost na slovensky folklér Sari§ ukazuje cez folklérne motivy na stojane, ako
aj prostrednictvom limitovanej edicie folklérnych plechoviek. Stojan zarover
komunikuje celondrodnt promo aktivitu znacky Saris, v ktorej mohli spotrebitelia
vyhrat listky na najvacsi slovensky folklorny festival Vychodna, ktorého je Saris
hrdym partnerom.
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TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI

ALKOHOLICKE NAPOJE, TABAK AWARDS

PERMANENTNY STOJAN
VELKOPOPOVICKY KOZEL

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Plzensky Prazdroj Slovensko, a.s.

Plzensky Prazdroj Slovensko, a.s.

Authentica

Drevo a kov

Permanentny stojan urceny do retailovej prevadzky

Permanentny stojan Koze11% bol vytvoreny ako prémiova in-store vizibilita
pre pivo Kozel 11%. Stojan spaja drevend konstrukciu s potlacou topperu
evokujucu rezbdrsku pracu, ¢im je podporena komunikacia znacky ako odmeny
za poctivi pracu. Dal$im prvkom vyzdvihujicim ruéné remesla je aj lemovanie
polic Spagadtom omotanym okolo klincov. Obal na grafiku v topperi poskytuje
priestor na obmierianie komunikacie alebo prezentovanie akcie.
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TRADICNI POP PROSTREDKY
ALKOHOLICKE NAPOJE, TABAK

POPAI
AWARDS

HALLERS §
GIN
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CHRBRIT) vl 8P} BT

PETTTOWTCRHTNEET Y |,
=

PRODEJNI DISPLEJ
PRO LAHVE
VON HALLERS GIN

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Hardenberg-Wilthen AG

THIMM THE HIGHPACK GROUP

THIMM THE HIGHPACK GROUP

VInita lepenka

Displej je umistén v misté prodeje

Gin spole¢nosti Hardenberg-Wilthen AG je pojmenovan po fyzikovi a botaniko-

vi Albrechtovi von Haller. Konstrukce a design displeje zprostfedkovavaji pravé
blizkost k botanické zahradé. Lahve jsou umisténé na integrovanych stupnich
a spotfebitel k nim ma pfistup ze tfi stran. Tvar displeje symbolizuje sklenik s by-

linkami. Tiskovy design displeje ladi s tiskovym motivem na lahvi.
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TRADICNI POP PROSTREDKY
ALKOHOLICKE NAPOJE, TABAK

POPAI
AWARDS

PREMIOVY PODLAHOVY STOJAN
CAMPARI

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Campari Deutschland GmbH

Authentica, s.r.o.

authentica design

Drevo-preklizka, lakovany kov, plast- PET, LED osvétleni

Interiér, odbérny stojan, vybrané prodejny Némecko

Aperitiv Campari se fadi mezi prémiové alkoholické ndpoje znacky Campari.
Tomu i odpovidalo zadani na vizualizaci a vyrobu odpovidajiciho stojanu v poctu
25 ks. Kromé vyroby exkluzivniho stojanu bylo cilem klienta pfilakat zakaznika
do svéta Campari a navodit tzv. CAMPARITIVO MOMENT - chvile pohody. Sto-
jan vychazi z negativniho tvaru lahve Campari. Celému stojanu dominuiji barvy
Cervend a zlata, které reflektuji barevnost ldhve a samotného nédpoje. Hlavni
konstrukce stojanu je vyrobena z preklizky, ktera je namofend na tmavy odstin.
Ve vyfrézovanych drazkach je zasazeno Uzké, na Cerveno lakované hlinikové
Zebrovani, které dekoruje stojan jak na soklu, tak i podél korpusu. Police jsou
osvétlené ze spodni strany. V horni ¢asti stojanu je oboustranné komunikovan
recept na pfipravu drinku s Campari. Kombinace svétla a barev umocnuje a na-
vozuje pocit letniho teplého vecera straveného s prateli a sklenkou Campari.
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TRADICNI POP PROSTREDKY
ALKOHOLICKE NAPOJE, TABAK

POPAI
AWARDS
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TRADICNI POP PROSTREDKY
ALKOHOLICKE NAPOJE, TABAK

POPAI
AWARDS

HENDRICK'S
PODLAHOVY STOJAN

Campari Deutschland GmbH

Authentica, s.r.o.

Once Upon A Time Marketing Ltd.

Karton, plast (rize, okurky)

Interiér, Odbérny stojan, vybrané prodejny Némecko

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Gin Hendrick’s se fadi mezi prémiové alkoholické znacky firmy Campari, které
si zakladaji na exkluzivni a napadité prezentaci. Ctvrtpaletovy podlahovy stojan
tedy musel splfiovat pozadavky jako je vizibilita, podpora brandu a komunikace
zcela vyjime¢ného ginu. Zejména posledni zminény aspekt kladl ddraz na vy-
znamnou odlisnost celkového zpracovani stojanu. Grafické zpracovani vyuziva
vnéjsiho i vnitfni potisku, pficemZ vnitfni potisk imituje dfevénou konstrukdi.
Stojan pUsobi diky obloukovitym otvorlim na produkty vzdusnym dojmem. Gra-
fika je velmi hrava a pro Hendrick’s tak typicka. Hlavnim motivem jsou okurky
a rlze, které predstavuji primarni ingredience samotného ginu a byly vyuzity
také formou 3D dekoraci. Do kazdé stfechy bylo vlepeno nékolik umélych rdzi
a okurek. Timto ziskal stojan jesté vice na autenti¢nosti, neotfelosti a nekon-
vencnosti. A pfesné takova je i samotna znacka Hendrick’s.

PALETOVE VYSTAVENI
CAPTAIN MORGAN

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Stock Plzen-Bozkov

DAGO, s.r.o.

DAGO Team

Drevo, plexi, 3D prvky, LED sviceni
Hypermarkety

Paletovy ostrov Captain Morgan evokuje prvky lodni konstrukce prevazejici
vzacny naklad v podobé skvelého alkoholického napoje. Provedeni v barvach
dreva s prémiovymi ¢ernymi prvky vnasi do designu svézi vitr za zachovani sil-
nych a tradi¢nich komunikacnich prvkd znacky, kterymi jsou samotna postava
kapitana a kormidlo. Zakulaceny dominantni stfed vystaveni s ¢ervenou stfiskou
vdechuje vystaveni originalitu a jistou jemnost, ktera lahodi nejen pantm, ale
i narocnému damskému oku, ¢imz jen potvrzuje, Ze cili na Siroké spektrum za-
kaznikd. Na této lodi opravdu stoji za to plout
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TRADICNI POP PROSTREDKY
ALKOHOLICKE NAPOJE, TABAK

POPAI
AWARDS

PALETOVE VYSTAVENI
METAXA

Rémy Cointreau Czech Republic s.r.o.

DAGQ, s.r.o.

DAGO Team

Lakovana MDF, translucentni plexi, LED osvétleni
Hypermarkety

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Paletové vystaveni pro znacku Metaxa, kterd je tady s ndmi jiz 130 let, vyzdvi-
huje prémiovost produktu spolecné s jeho kofeny. Vyjev z fecké mytologie na
sklenéné tabuli ve tvaru kruhu poukazuje na plvod néapoje, na ktery je tato
brandy patfi¢né hrda. Kruhovy tvar mdze evokovat, jak slunce, kterého je zlaty
napoj bezesporu plny, ale také kolobéh Zivota, kterého objevovani Vam Metaxa
rada zpfijemni. Objevovani je totiz nedilnou soucasti Zivota Cloveka a zaroven
i nedilnou soudasti filosofie této znacky vzniklé jiz v roce 1888. Tyto fakty samo-
zfejmé nemohly byt opomenuty ani v rdmci tohoto vystaveni. Paletovy ostrov je
kompletné rebrendovatelny. Unikatnosti celého Feseni je svételny prvek s logem
Metaxy. Stfedovy kruh je oboustranné prosvétleny a svym svétlem zakazniky
vyzyva k ndkupu. Oproti béznému vystaveni je toto feSeni pro kategorii alkoho-
lickych ndpojl zcela jedinec¢né a dominantni.

TRADICNI POP PROSTREDKY
ALKOHOLICKE NAPOJE, TABAK

POPAI
AWARDS

STOJAN FESTIVAL LEZAKU

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

(o]

Plzerisky Prazdroj, a.s.
Sprint Trading s.r.o.

Tym Sprint Trading

Karton

TERNO, COOP, CBA, 1. DAY

Stojan jsme vyvijeli na zékladé poZadavku klienta k odkomunikovani hlavniho
claimu ,Vychutnajte si jeseri s leziakmi” a to pro vice druhd lezdkovych piv
z portfolia Plzeriského Prazdroje a.s. na Slovensku. Vizual dfevéného lezakového
sudu jsme proporcné a realisticky konstruk¢né zapracovali do celé podoby dis-
pleje. Osvézujicim prvkem stojanu je také cedulka s hlavnim claimem zavéSena
na redlném jutové provaze. | pfes vizualné netradic¢ni konstrukéni pojeti se nam
podafilo do stojanu umistit o 30 % procent vyssi zasobu plechovek, nez byl
puvodni pozadavek klienta.



TRADICNI POP PROSTREDKY
HORECA

POPAI
AWARDS

PRIBORNIK BIRELL

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Plzerisky Prazdroj a.s.

Plzerisky Prazdroj a.s.

Plzensky Prazdroj a.s. ® MORAVIA PROPAG, s.r.0.
Dfevo

HORECA - restaurace, hospody

Permanentni vizibilita znacky Birell v dobé prodejni pfiloZitosti pro Birell, s prak-
tickym vyuzitim pro zadkaznika. Birell je zejména v dobé obédu silné impulsnim
produktem. Jeho prodeje Ize navysit spravnou vizibilitou. Diky praktickému vyu-
Ziti pro personal je 100% zajisténi vizibility v misté prodeje zajisténo.

TRADICNI POP PROSTREDKY
HORECA

POPAI
AWARDS

PLZENKA

Zadavatel:

Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:

Charakteristika:

Plzensky Prazdroj, a.s.

Plzerisky Prazdroj, a.s.

Ing. arch. Jan Boucek

Sklo, hlina, drevo

Novy koncept restauraci znacky Pilsner Urquell

podporujici identitu znacky a zvysujici Uroven zazitku spotrebitele

Koncept chce navazat na bohatou tradici plzeriského piva a plzefiského pivo-
varu. Snahou je naplnit nasledujici témata — historicky odkaz v dneSni moderni
dobé, jednoduchost, pravdivost, zapamatovatelnost, modularnost, stfidmost
v pouziti materidld a jednoduché aplikovatelnost na konkrétni mista. Koncept
pracuje s co nejvétsi jednoduchosti. Ve je zalozeno na kombinaci dvou zaklad-
nich odstint okru a dopliikové barvy — zelena a ¢ernd. Materidly konceptu jsou
sklo, hlina, masivni dubové dievo a cerny kov. Sklo. Propojuje znacku Pilsner
Urquell se sklafskym Femeslem, tato dvé odvétvi s bohatou tradici a vynikajicim
zvukem v celém svété se prezentuji v jednom celku. Sklenéné kachle jsou zde
pouzity jako obloZeni vycepu, sklenéna pecet tvoii dominantni prvek restaurace.
Hlina. Pravé materidl hliny pouzity na sténach by mél vyrazné pfispét k odliseni
i z4tulnéni celého prostoru. Hlinéné grafické motivy z pivovaru dokresluji genia
loci celé restaurace, davaji ji urcity pfibéh a myslenkovy zaklad Drevo a kov se
objevuji zejména na stolech, lavicich a obloZeni.
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TRADICNI POP PROSTREDKY
HORECA

POPAI
AWARDS

SARIS PUB

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Plzensky Prazdroj Slovensko, a.s.

Plzerisky Prazdroj Slovensko, a.s.

Mgr. David Marek, DL Studio s.r.o.

Dlazba, drevo, betodn, tehla

Originalna SARIS prevéadzka

Originalna SARIS prevadzka je 3tylové pivarer, v ktorej si mozu hostia vychutnat

pivo Saris v prijemnom, indpirativnom, modernom, no zaroveri srde¢nom pro-
stredi. Je dizajnovana tak, aby pdsobila sic¢asnym dojmom a aby prildkala Siroké
spektrum hosti, vratane mladych [udi. Moderny, no srdecny interiérovy dizajn
garantuju, Ze sa hostia budu citit prijemne a budd sa chciet do prevadzky aj
pravidelne vracat. Zaroven je interiér citlivo doplneny o symboly a dopinky v du-
chu znacky, ktoré symbolizuju hrdost na vychodniarov a vychodné Slovensko.
Dokopy tento originalny koncept vytvara exkluzivny celok, vdaka ktorému sa

stava prevadzka jasne odlisitelnym originalom.

TRADICNI POP PROSTREDKY
DROGERIE, KOSMETIKA

POPAI
AWARDS

PALETOVE VYSTAVENI PERSIL

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Henkel Slovensko, spol. s r.o.

atta creative s.r.o.

atta creative design

Kov, PVC, karton

Prodejny fetézce Terno

Na podporu uvedeni novych produktd, Persil Premium Gel a Persil Premium
Duo Caps, bylo cilem pfipravit netradi¢ni 2-paletové vystaveni, které zékaznika
upouta a vytrhne ho z jeho nakupniho stereotypu. Hlavnimi prvky expozice jsou
vyrazné produkty, kterych si zdkaznik vsimne na prvni pohled. Ddraz byl kladen

také na prodejni kapacitu, proto jsou soucasti vystaveni také dva kartonové sto-
jany. Bocni ¢asti jsou prosvéetleny a podporuji vybornou vizibilitu v misté prodeje.



PALETOVE VYSTAVENI

TRADICNI POP PROSTREDKY
DROGERIE, KOSMETIKA

POPAI
AWARDS

GARNIER BOTANIC THERAPY

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

L'Oréal Ceska republika s.r.o.
Authentica, s.r.o.

authentica design

Karton, PVC

Sit prodejen Globus a Albert v CR

Garnier Botanic Therapy je na trhu nova fada pésticich pfipravkd na vlasy, kte-
ré svym slozenim vychazeji z pfirody a pfirodnich ingredienci. A pravé pfirodni
ingredience mély byt hlavnim sdélenim spotfebiteli v misté prodeje. Kartonové
dvoupaleti pro spole¢nost L'Oréal proto designéfi spolecnosti Authentica navrhli
v imitaci dfeva a doplnili grafiku motivy rostlin. Abychom sdéleni maximalné
podpofili, dekorovali jsme okoli topperu rostlinami, které neni tfeba zalévat.
Podlahové samolepka vymezuje pak bezprostredni okoli a informuje spotiebi-
tele o novém produktu na trhu. Pfi navrhu paletového vystaveni jsme vsadili na
poutavy design, zkombinovali jsme pfirodni design s edukaci koncového spotfe-
bitele na prodejné a podle reakci zakaznika sklizelo uvedeni vlasovych produktd
na trh prostfednictvim kampané plosny Uspéch.

L
FATKILLER

TRADICNI POP PROSTREDKY
PECE O ZDRAVI

POPAI
AWARDS

SVITIiCi BARKETA

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Ladylab

Graffis studio s.r.o.

Sandra Rubesova, Jaroslav Sekera, Jan Sekera
Plast, LED pasky

Fitness centra v Praze

Na zakladé pozadavkd spolecnosti Ladylab v kvétnu roku 2018 jsme se rozhodli
vytvofit ndpadity a poutavy koncept, ktery nadchne zékaznika na prvni pohled.
Spolecnost Ladylab ma velmi specificky branding, tudiz jsme nechtéli volit jed-
noduchy vzhled, nybrz atraktivni k jeho produktdim. Prodejnich stojand bylo
vytvofeno 20 kusU, kazdy obsahoval 15 doplikd stravy s ndzvem FAT KILLER.
Skladal se ze 3 druh( materialu a LED pasku pro rozsviceni celé barkety, ktery
tomu dodal originalni vzhled. Projekt byl ponékud sloZity v celém procesu od
zrozeni ndpadu az po navrzeni celé konstrukce a vyladéni sebemensich detailG.
Cely koncept ale pfekonal zakaznikovo ocekavani, a tak se rozhodl umistit svitici
stojany do nékolika prazskych fitness center.



TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI

PECE O ZDRAVI AWARDS

MANA KOLEKCE

Zadavatel: Heaven Labs s.r.o.

Pfihlasovatel:  RETAIL OF THE FUTURE, s.r.o0.

Autor: RETAIL OF THE FUTURE, s.r.o.

Material: MDEF, kartén, plast, 3D svételnd a nesvételna loga, LED osvétleni, LCD obrazov-
ky, zrcadlova fdlie, délitka z Cirého plastu, okopova lista

Pouziti: Sit prodejen Globus, Bio Point, PONT market

Charakteristika: Zacatkem roku jste mohli zpozorovat nového hrace na poli retailu — znacku
MANA. Spole¢nost Heaven Labs posunula svij zabér a k online prodeji pfidala také ten retailovy.
Vznikla tak kolekce POP prostiedk( s maximalni flexibilitou vystaveni zboZi ve vsech podminkach,
pricemz byla zachovana jednota designu. Regélovy display, samostatna gondola v riznych prove-
denich, velky a maly stojan z karténu a sortimentni okno pro Globus pomohli s prezentaci tohoto
novacka v maloobchodeé.

Sortimentni okno umisténé v Globusu tvofi dvé ¢asti, které jsou nasvicené LED svétlem. Jedna ¢ast
je urc¢ena pro prodej produktld MANA, druhd cast se vénuje prezentaci znacky. Velky prostor byl
poskytnut pfedevsim gorile MANA — maskotovi znacky. Prezentaci znacky doplfiuje video o Zivot-
nim stylu a mentalité této znacky pfehravané na LCD obrazovce.

Kartonovy stojan méa dvé verze — podlahovou a pultovou. Tato série vznikla pro zavedeni produktd
do dalich prodejnich siti v CR a SR.

VSechny ostatni slozky kolekce, regalové displaye a gondoly, maji identicky zaklad. Vystavené zbozi
— pro zvétseni efektu vystaveni produktd je zadni sténa polepena zrcadlovou félii a produkty jsou
oddélené délitky z cirého plastu. Brand - feSeny 3D ¢i 2D svételnym logem. Komunikac¢ni ¢ast —
LCD obrazovky.

TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
PECE O ZDRAVI AWARDS

PHILIPS PREMIOVE OSTROVNI
VYSTAVENI ONE BLADE
A DIAMOND CLEAN SMART

Zadavatel: Philips Ceska republika s.r.o.

Pfihlasovatel:  Authentica, s.r.o.

Autor: authentica design

Materialy: Lamino, plast, led osvétleni, dfevo, akrylat, gumova péna, samolepky
Pouziti: Showroom Alza Praha a Bratislava

Charakteristika: Firma Philips vyrabi produkty v oblasti osobni péce i vyrobkd pro domacnost.
Cilem vystaveni bylo nabidnout zakaznikovi na jednom misté komplexni pfehled
téch nejlepsich produktd od Philips. Vytvofili jsme ostrovni vystaveni Philips na
prodejnach Alza, které se vénuje kavovariim Saeco, cistickam vzduchu, zehleni,
panskému holeni a péci o zuby. Nékteré produkty jsou funkcni a oddily jsou
doplnény o TV s produktovym videem. Produktova fada Philips Sonicare na trh
uvadi novou formu zubniho kartacku Sonicare Diamond Clean Smart, coz je
sonicky elektricky zubni kartacek s mobilni aplikaci, pro ktery nas tym navrhl
prémiové vystaveni. Zakladem je lamino podstava v odstinu javor s prosvétlo-
vacim akryldtem. Display dopliiuje digitalni rdmecek s produktovym videem.
Dominantou ostrovniho vystaveni Philips je vérna kopie nového panského holi-
ciho strojku z fady One Blade. Prezentace produktl je v Cele ostrlivku a maketa
holiciho strojku zaujme na prvni pohled. Jedna se o dfevény model s barevnym
nastfikem jako télo a doplfiuje ho akrylatova imitace Ziletky se samolepkou.
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TRADICNI POP PROSTREDKY
PECE O ZDRAVI

POPAI
AWARDS

PULTOVY DISPLAY
ORALB

S UNIKATNIM
ZABEZPECENIM

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Procter & Gamble

DAGO, s.r.o.

DAGO Team

Lakovana MDF, unikatni elektronické zabezpeceni, osvétleni, plex

Prodejny

Produktovy stojan ,Touch and Feel” s interaktivni prezentaci elektrickych zub-
nich kartack( Oral - B je inovativni novinkou svého druhu. Klient si mize jednotli-
vé produkty nejen prohlédnout a vyzkouset, ale po uchopeni, resp. zvednuti kar-
tacku se automaticky spusti elektronickd prezentace daného vyrobku ve formé
spotu, ktery zakaznikovi s rozhodovanim ochotné pomdze nejen prostrednictvim
podrobného vyctu benefitl. Naprosto unikatni je bezdrétovy systém zabezpece-
ni, ktery spolehlivé rozpoznd, pokud se produkt vzdali z bezpe¢ného okruhu sto-
janu i navzdory tomu, Ze fyzicky nejsou nic¢im spojeny a bezodkladné varuje spus-
ténim alarmu. Samoziejmosti je také on-line dalkova sprava stojanu a on-line
analyza provozu stojanu, kterd monitoruje cetnost a dobu jednotlivych interakci
mezi zakaznikem a produktem, ¢imz se stava nejen velice cennym vyzkumnym
prostfedkem, ale i idedInim zafizenim pro rdzné promo akce a kampané.

RIE
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5 TRADICNI POP PROSTREDKY SOPAI
DOMAC’ZI POTRIVEBY, AWARDS
BYTOVE DOPLNKY, HOBBY

RowenTsS
SMART FORCE CYCLONIC @ITHD 0

NEJLEPS|

| HA KOBERCiCH

DISPLAY ROWENTA

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Materialy:
Pouziti:

Charakteristika:

Groupe SEB CR s.ro.
SARA, s.r.0.
MDF, HPS, akryl, LED diody

Svitici podstavec pro roboticky vysava¢ Rowenta

se pouziva na regalech v prodejnach elektro.

Prémiovy podstavec komunikuje hlavni benefity robotického vysavace Rowenta:
vysoka Ucinnost sbéru prachu i na kobercich spolu s ovladanim pomoci smart-
phonu.
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< TRADICNI POP PROSTREDKY

&
! DOMACI POTREBY,

POPAI
AWARDS

BYTOVE DOPLNKY, HOBBY

TURIRENN

[T

SADA GRACO
(Featherweight Stroller a Turn2Reach display)

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:

Charakteristika:

Newell Rubbermaid UK

DEKOR, spol. s r.o.

DEKOR, spol. s r.o.

Kov, lamino, MDF, forex, Kapa materidl s digitalné tisténymi vizudly.

Jednd se o prezentacni stojany do obchodnich fetézcG Mothercare a Smyths
v Anglii a Irsku.

Oba dva stojany byly navrzeny a vyrobeny pro uvedeni novych produktd
znacky Graco na trh pocatkem roku 2018. Koncepcné byly feseny jako ucelena
designova fada pro jejich zvyraznéni na obchodé a posileni znacky na trhu.

V pfipadé stojanu "Featherweight Stroller display" se jednd o stojan pro prezen-
taci inovovaného détského kocarku pod oznacenim "Featherweight", ktery se
pysni ocenénim nejleh¢iho kocarku na trhu s hmotnosti pouhych 3,6 kg.
Stojan "Turn2Reach display" byl navrzen pro prezentaci a ndzornou ukézku
moznosti nové détské autosedacky "Turn2Reach”. Tato autosedacka nabizi
fadu novinek jako je otaceni pro snadny pfistup a stavitelnost do 3 poloh dle
veéku ditéte.

Pro prepravu byly stojany ¢aste¢né demontovany pro optimalizaci pfepravnich
nakladd.

&7 TRADICNI POP PROSTREDKY
3 DOMACI POTREBY,
BYTOVE DOPLNKY, HOBBY

POPAI
AWARDS

PLAYTABLE BRAUN

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Material:

Pouziti:

Charakteristika:

DéLonghi Group
RETAIL OF THE FUTURE, s.r.0.
RETAIL OF THE FUTURE, s.r.o.

Ohybané MDF, LED osvétleni, 3D svételné logo, plast, LCD,
vymeénitelna 2D grafika

Alza CZ, Alza SK

Prezentace vice produktl stejné znacky na jedné plose. Playtable Braun v jed-
né vété. Na plochu 2x1m jsme umistili vystaveni parnich generatord, zehlicek
a mixérd znacky Braun. Pfi realizaci byl kladen ddraz na prémiovy vzhled, prove-
deni a materialy. Byla zvolena kombinace MDF desky, ktera tvofi spodni korpus,
a ohybaného umélého kamene, ktery figuruje v horni ¢asti pohledové plochy.
Playtable je rozdélen na dvé dominujici ¢asti. Strana Zehlicek prezentuje Ctyfi
parni generatory a Ctyfi Zehlicky. Prémiovy model Zehlicky je na oto¢né pode-
sté. Ve spodni ¢asti se nachdzi Ulozny prostor pro promoakce. Strana mixérd
vystavuje jak mixéry, tak jejich Siroké pfisluSenstvi. Prislusenstvi je ukryto pod
bezpecnostnim sklem, diky které si zakaznik produkt mdze prohlédnout, aniz by
jej poskodil. Kazda strana je doplnéna o LCD monitor a LED technologie. Cely
playtable doplriuje zvétseny model Zehlici plochy s 3D efektem, ktera zaujme na
prvni pohled. Model je redlnou zvétseninou originalu.



RUE
é’o TRADICNI POP PROSTREDKY
g DOMACI POTREBY, PO ANDS
BYTOVE DOPLNKY, HOBBY

STOJANY CIRCLE GLASS
WATER PRO LASVIT

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

LASVIT s.r.o.

Authentica, s.r.o.

authentica design

MDEF lakovana lesk alternativa LTD vysoky zrcadlovy lesk, sklo, plast
Showroom Lasvit, designové prodejny

Ceska firma Lasvit nas oslovila s realizaci prémiovych stojanil k prezentaci de-
signové ruc¢né foukané sklenice z fady Circle Glass Water. Sklenice vychazi z jed-
noduchého geometrického obrazce a podle firmy Lasvit je pravé kruh , zakladni
forma Zivota” jako napriklad slunce, burika i kruhy na vodé. Pro vzhled podla-
hového stojanu jsme zvolili lakovany povrch s ¢ernym leskem v kombinaci se
sklem a zrcadlem, ktery dava vyniknout sklenici Circle Water. Abychom podtrhli
jednoduchost a krasku produktu, sklenice se vznasi na nékolika vrstvach ohy-
baného cirého plastu. Prémiovost produktu podtrhuje i zakomponovana zrca-
dlova plocha na stojanu. Po dodani vzorku, se klient rozhodl pouZit podobny
design i pro dalsi své produkty, proto jsme byli osloveni pro vytvofeni kolekce
pultovych stojankd pro celé jejich portfolio. Vystaveni pro Lasvit jsme vyrabéli ve
vice variantach (dle produktové fady), které podpofi prezentaci vétsiny produktd
v podlahovém stojanu nebo v drobnéjSim policovém vystaveni.

TRADICNI POP PROSTREDKY
HRACKY

POPAI
AWARDS

PALETOVE VYSTAVENI
VLACEK LEGO DUPLO

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Lego s.r.o.
DAGO, s.r.o.
DAGO Team
Karton
Tesco

Masinky - to je v raném détstvi hracka, ktera okouzli snad kazdého malého klu-
ka, nékdy i holcicku. Pfedstavit détem masinku, ktera tvofi soucast stavebnice
LEGO Duplo, ze viech stran a se viemi detaily bylo zdmérem paletového stojanu
uréeného pro hrackarstvi. Zivy a hravy stojan z kartonu, ktery vychazi presné
tvarem i barevnosti z realné Duplo masinky, laka déti i rodice k blizsSimu prozkou-
mani této dnes jiz legendarni stavebnice. Stojan zérover slouZi jako ,, misto pro-
deje”, s produkty umisténymi v hlavni stfedové ¢asti a v zadnim prostoru kabiny.
Kromé poutavé konstrukce celého vystaveni ve tvaru lokomotivy je cela realizace
zdokonalena plastovymi boxy s redlnymi stavebnicemi Lego Duplo. Rodice i déti
si tak mohou ¢ast stavebnice a viacku prohlédnout a tésit se na spolecné stavéni
doma po nakupu.
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TRADICNI POP PROSTREDKY
HRACKY

POPAI
AWARDS

PODLAHOVY STOJAN
LEGO FORMULE

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:

Material:
Pouziti:
Charakteristika:

Lego s.r.o.

DAGQO, s.r.o.

DAGO Team e Lego s.r.0.

Karton

Globus

Napadity, barevny stojan v designu auticka na prvni pohled zaujme kazdého
kluka. Prvky evokujice zavodisté jako startovaci vlajecka, semafor a vyherni po-
har davaji na znamost, Ze kazdy se mize se stavebnici LEGO prevtélit do svého
oblibeného jezdce a uZit si tolik legrace, kolik jen chce. Slogan na topperu hbité
vyzyva rodice k tomu, aby svého potomka odmeénili a splnili mu tim jeho nejtaj-
néjsi prani a sny, coz se jim s produkty této znacky zarucené a bez mrknuti oka
povede!

RIE
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TRADICNI POP PROSTREDKY
HRACKY

POPAI
AWARDS

HASBRO NERF STUL ELITE

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:

Charakteristika:

Hasbro Czech, s.r.o.

atta creative s.r.o.

atta creative design

Dibond, LTD, vinylova samolepka

Cilem vytvoreni stfelnice NERF bylo ziskani nastroje pro predvadéni novych
blasterd NERF, a to pro jednotlivé eventy nebo jako permanentni nastroj pro
podporu vizibility znacky NERF na vybranych obchodech, pfevazné v obchodech
hrackarskych specialistl nebo v showroomech internetovych obchodd.
Stfelnice nabizi aktivni hru s blastery NERF ¢i auticky NERF Nitro. Spotfebitel si
samostatné ¢i za pomoci merchandisera vyzkousi samotnou novinku a na zakla-
dé této zkusenosti — zazitku — se rozhoduje pro nakup daného vyrobku. Prinést
zazitek do mista prodeje je v soucasné dobé jedna z hlavnich podminek pro
umisténi permanentniho POS.
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TRADICNI POP PROSTREDKY
PET FOOD

POPAI
AWARDS

TRADICNI POP PROSTREDKY
PET FOOD

POPAI
AWARDS

PODLAHOVY DISPLAY

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Nestlé Cesko s.r.o.
DAGQO, s.r.o.
DAGO Team
Drevo, plast
Hypermarkety

Stojan na prémiové krmivo, ktery je umistén v prodejnach moderniho trhu, kde
byvaiji distribuovana predevsim standardni krmiva.Celkové mé plsobit venkov-
skou atmosférou, jako farma, kde si pejsek Zije spokojenym a stastnym Zivotem.
Je tomu tak i diky jeho stravé, ktera je zdrava a pIna kvalitnich surovin.

Pouziti pfirodniho materidlu — masivniho dfeva, cely koncept podtrhuje. Evokuje
zakladni hodnoty, které by mélo krmivo mit. Dllezitym atributem jsou naklope-
né police, které jsou naprosto odlisné od standardnich/konkurencnich stojant
a vybizi k prozkoumani produktu a precteni si informaci o novém produktu.
Celé feseni je zaméfeno na atypicnost vystaveni a pfirodu. Po stranach stojant
se mUzeme dozvédét informace o slozeni produktd a jeho ingrediencich. Celé
feseni ma pfipominat stojan, boudu pro psa, vesnické zpracovani, pfirodni ma-
teridly. Ackoli se jedna o prémiové produkty, stojan ma pusobit spise pfirozeng,
ale v dané kategorii petfoodu nesmi zapadat

SORTIMENTNI OKNO
BEYOND

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Nestlé Cesko, s.r.0.

Authentica, s.r.o.

authentica design

Karton, plast, dfevo, LED osvétleni
Sortimentni okno na prodejnach Globus

Konecné je super-prémiové krmivo z pfirodnich surovin a z vyborného lososa
anebo jehnéte k dostani také v hypermarketu! ,Panicci” tak mohou nakou-
pit kvalitni krmivo pfi svém bézném rodinném nakupu. A aby na své milac-
ky nezapomnéli, pfipravila Authentica nadstandardni vystaveni, které zajistilo
jiz z délky vysokou vizibilitu a demonstrovalo na prvni pohled kvalitu krmiva.
llustrace jehnéte a lososa spolecné s farmarskymi prvky propojily vystaveni se
samotnym produktem. Dobfe nasvicené kartonové vystaveni s propracovanymi
detaily a tvarové velmi zajimavy stfedovy prvek plny skute¢nych granuli BEYOND
pfidava oknu na prémiovosti a originalité. Oboustranné sortimentni okno byla
vyzva k vytvoreni prezentace vystupujici z fady.
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TRADICNI POP PROSTREDKY
SLUZBY

POPAI
AWARDS

FUTURISTICKY POP-UP
VODAFONE

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:

Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Vodafone Czech Republic, s.r.o.
WELLEN a.s.

WELLEN a.s. (koncept pop-up stanku, design interiéru, tiskova produkce),
dalsi agentury klienta (produkce, ATL koncept a vizualy)

Plexi zrcadla, dfevovlaknité desky, spojovaci material, PVC folie, koberce
Technologicky veletrh a konference Future Port Prague 2018

Kreativnim konceptem brandového stanku pro nejvétsi tuzemskou technologic-
kou konferenci Future Port preved! WELLEN do retail a eventové podoby hlavni
ATL myslenku kampané #jetovtobe. Princip nekonecného zrcadla, ve kterém se
navstévnici vidi v prostoru s neomezenymi moznostmi, vyjadfuje hlavni myslen-
ku kampané: “Co budes v budoucnu délat TY?"” a pfedstavuje technologie i za-
méstnani budoucnosti ve spojeni s Vodafonem. WELLEN je autorem kreativniho
konceptu a &asti instalace v interiéru, stavba pop-upu a koncept ATL kampané
jsou dilem dal3ich agentur klienta.

TRADICNI POP PROSTREDKY
SLUZBY

POPAI
AWARDS

SEE & ENJOY ZONA,

FOOD

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

LEVEL QUADRIO

CPI'Narodni s.r.o.

WELLEN a.s.

WELLEN a.s.

PVC folie, potisk, lepenka, polystyren, plasty
QUADRIO Shopping station

Otaciva Kafkova hlava u vstupu do Quadria patfi k nejfotografovanéjsim a tu-
risty nejnavstévovanéjsim mistdm v Praze. WELLEN prisel s ndpadem, jak turisty
inspirovat odkazem Franze Kafky, aby se stali také zékazniky centra. Venkovni
instalace naddimenzovanych knih v obdobi turistické sezdény navstévniky smé-
rovala od sochy z piazzy az do odlehlejSi a méné vytizené casti Food Levelu
v prvnim podlazi. Zde jsou umistény stalé edukacni prvky a tematickd vyzdoba.
Dlouhodoby koncept pfispél ke zvyseni vyuzivani prostoru, oslovil zejména turis-
ty. Ti zde najdou nejen reédlie z Kafkova Zivota, ale také portréty jeho osudovych
Zen i pratel nebo knihovnicku, kde si ke kdvé mohou vypujcit nékteré z jeho
knih. Béhem launche bylo mozno vyuZit zvyhodnéni na Kafkova dila u jednoho
z ndjemct — knihkupectvi Luxor.
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TRADICNI POP PROSTREDKY
ELEKTRONIKA, IT PRODUKTY

POPAI
AWARDS

CASIO CT-X-DISPLAY

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:

Charakteristika:

Casio Europe GmbH, Némecko

DEKOR, spol. s r.o.

DEKOR, spol. s r.o.

Laminované drevotfiskové desky, kovové prvky, plexisklo, LED osvétlent.

Uvedeni na trh nového typu elektronickych klaves ve specializovanych obcho-
dech v EU.

Stojan ma prezentovat novinku z fad elektronickych kldves od fy Casio.
Na stojan Ize umistit 3 produkty. Cerny korpus stojanu je podsvicen cerve-
nym svétlem odpovidajici logu produktové fady. Veskerd kabeldZ je umisténa
v korpusu stojanu kvili zachovani ¢istého designu stojanu.
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TRADICNI POP PROSTREDKY
ELEKTRONIKA, IT PRODUKTY

POPAI
AWARDS

DISPLAY PRIMA DONNA

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:

Material:
Pouziti:
Charakteristika:

DéLonghi Group

RETAIL OF THE FUTURE, s.r.0.

RETAIL OF THE FUTURE, s.r.o.

Ohybany cerny plast, 3D brand, LED svétlo
Elektro prodejny na ceském a slovenském trhu

Kavovary DéLonghi PrimaDonna Elite jsou jedni¢ckami mezi kdvovary na evrop-
ském trhu. Jejich vystaveni na Ceském a slovenském trhu zajistuje tento display,
ktery prezentuje 3 kavovary, z toho 1 je pIné funkéni a slouzi tak pfi propagaci
kavovaru a jeho funkci. Ohyb oddélujici vystavni a komunikac¢ni ¢ast je doplnén
o decentni LED osvétleni hrany. Velkou vyhodou prémiového displeje je jeho
instalace. Ve v3ech elektro prodejnach se umistuje na standardni regal bez ja-
kychkoliv dalSich Uprav v prostoru. Display je vytvofen z cerného a opalového
ohybaného plastu a je oziven 3D svételnym Claimem ,No.1” a LED svétlem.
Bylo vyrobeno celkem 100 ks.
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POPAI
AWARDS

SHOP IN SHOP
NESCAFE DOLCE GUSTO

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:

Material:
Pouziti:
Charakteristika:

Nestlé Cesko s.r.o.
DAGO, s.r.o.

DAGO Team

Lamino, LED sviceni, plast
Electroworld, NAY

Vystaveni znacky Nescafé Dolce Gusto, vytvorené pro slovenskou sit elektro-
domU NAY jiz na prvni pohled pUsobi cisté a usporadané diky rovhomérné-
mu, oboustranné pfistupnému designu v bilé. Dominantnim prvkem je pro-
sklena police, ve které jsou skutecné kavové zrna a kapsle této znacky.

Klient ma moznost prohlédnout si jak produkty, tak i pfislusné kavovary do-
slova zblizka a diky jejich prezentaci na jednotlivych pédiich spole¢né s po-
dobnymi popiskami ve stojancich se sezndmi také s jejich funkenimi para-
metry a specifikaci, coz mu uleh¢i vybér. Soucasti je vyménna komunikace
na bocich a topperu, pficemz nesmime opomenout svételné prvky v podobé
Ctvereckd s kavovymi ikonkami, které dotvareji celkovy dojem a bezpodmi-

nec¢né pfitdhnou pohledy nakupujicich.
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TEXTIL, SPORT, OBUV, )
OSOBNi POTREBY A PRISLUSENSTVi

POPAI
AWARDS

PROMOTION SET VAPRIO

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Vaprio.sk , s. r. 0.

ROSS s.r.o.

ROSS s.r.o.

Dibond, plast, sklo, LED
Prezentacia produktu

Promotion set Vaprio je originalne spojenie troch vyrobkov: prezentacny stojan,
stojan na produkt diia a miska na cukriky. Pri stojane na ovocné naplne, okrem
dizajnu, pritahuje zaujem zédkaznika o tovar aj samotné podsvietenie. Svetelny
box je urceny pre vystavenie a vyzdvihnutie pozornosti na produktu dna. Box sa
da uzamknut. Manipulacia s tovarom je velmi jednoducha. V ramci obchodu ho
mozete najst na predajnych pultoch. Cely komplet doplfia nezvycajna miska na
cukriky v pokladnicnej zéne, ktorad poukazuje na sladké ovocné naplne. Zaroven
pomaha dotvarat celkovi pohodu pri ndkupe. Produktovy set je umiestneny
v kamennych predajniach zadavatela v Ceskej a Slovenskej republike. Koncept
Promotion set sa vyznacuje originalnym prevedenim podnecujucim zakaznika
k impulzivnemu nakupu.
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OSOBNIi POTREBY A PRISLUSENSTVi
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NIKE METALLIC SHEEN

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:

Pouziti:

Charakteristika:

NIKE CEE

WELLEN a.s.

WELLEN a.s.

Piedestdly - kov, kombinace PVC, Chameleon folie a PET G folie,

ru¢né ohybané sendvice folii, lustr - ru¢né ohybané hlinikové listy
Kampan NIKE Metallic Sheen v rdznych extenzich napfi¢ CEE regionem
- CR, SK, Némecko, Rakousko, Chorvatsko, Madarsko, Polsko

Letni kampani s ndzvem Metallic Sheen predstavilo NIKE prémiovou damskou
botu Pegasus ZOOM snoubici Zenskost s dokonalym technickym provedenim.
Pro hlavni prvek kampané — piedestél s metalickou rdzi prezentujici hlavni hr-
dinku — vytvoril WELLEN vlastni unikatni postup rucni vyroby, ktery kompletné
realizoval a distribuoval, kromé prodejen svého CEE regionu také do prémiovych
NIKE doorl v Rakousku a Némecku. Ukéazka z realizace kampané ve vstupni
zéné Ceské flagship prodejny Nike Prague.
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TEXTIL, SPORT, OBUV,

POPAI
AWARDS

OSOBNIi POTREBY A PRISLUSENSTVi

NIKE ZOOM PEGASUS TURBO

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:

Charakteristika:

NIKE CEE

WELLEN a.s.

WELLEN as.

Kov, plasty, vrstvené plexi, UV tisk na plexi

Kamparn Pegasus 35 Turbo ve vybranych prodejnach NIKE CEE regionu
- CR, Chorvatsko, Madarsko, Polsko

NIKE letos v 1été opét posunulo limity svych bézeckych bot a predstavenim no-
vinky Pegasus ZOOM X vzkéazalo vsem bézcim , WE FLY 1. Kli¢ova sdéleni kam-
pané - vybusnost energie, prekonani vlastnich hranic a rychlost letu — ztvarnilo
NIKE cervenym oblakem koufre. Jeho dynamickou silu jsme prevedli do fazova-
ného UV tisku na celkem deviti vrstvach plexi desek pro dokonalou iluzi pohybu.
Kampan realizoval WELLEN v rliznych extenzich celkem ve 22 prodejnach ceské-
ho, madarského, chorvatského a polského trhu. V CR byla kampar v nejvyssim
rozsahu instalovana v prazské specialce Top4Running. Ukazka realizace v tamni
vstupni zoné.
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TRADICNI POP PROSTREDKY
TEXTIL, SPORT, OBUV,

POPAI
AWARDS

OSOBNIi POTREBY A PRISLUSENSTVi

PERMANENTNI STOJAN SCHOLL

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Reckitt Benckiser, spol. s r.o.

DAGQ, s.r.o.

Kovova konstrukce, lakovana MDF, plast
Prodejny s obuvi

Unikatni stojan Scholl jednoznacné upoutd svym netypickym tvarem. Neni zde
k nalezeni ani jeden ostry roh ¢i pravy Uhel, ktery byva u podobnych stojant
typicky. Provedeni je nekompromisné v souladu s barevnosti této znacky, ktera
bezchybné pecuje o Vase nohy. Perforace po celé funkcni plose je vyuzita nejen
pro optické sladéni s hacky na produkty, ale zaroveri také evokuje vzdusnost
a lehkost, které nabizené produkty v rdmci starostlivosti poskytuji. Zapomerite
na béznou chiizi. Diky nim a tomu, co vsechno dovedou, se budete se znackou
Scholl doslova jednoduse vznaset!

&7 TRADICNI POP PROSTREDKY
NS

SVETELNAKOMUNIKACE, AWARDS
ORIENTACNi A INFORMACNI SYSTEMY

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:

Charakteristika:

FASADY

Plzerisky Prazdroj a.s.

Plzerisky Prazdroj a.s.

Plzensky Prazdroj a.s.  Prelude-reklama s.r.o.
Omitka, barva, kov

Obnova a doplnéni fasédd provozoven podle pravidla: "obal prodavéa a fasada je
obalem provozovny". Potfebu této podpory prodeje nasim zakazniklm jsme si
ovéfili vyzkumem a opravdu je kladen ¢im dal vétsi ddraz na to, zda provozovna
|aka své hosty také zvenku a v mnoha pfipadech je spise odrazuje. Proto jsme
rychle zareagovali a od zafi tohoto roku vylepsujeme fasady az 100 zakaznikdm,
které vhodné dopliiujeme ¢ odlehcujeme o POSM materidly tak, aby venek
provozovny lakal hosty dovnitf a informoval o nabidce.

Komplexita obnovy faséd zavisi na potfebé konkrétni provozovny, mdze byt za-
kladni, a to aplikace natéru, 3D pismo pro nazev, nastfik piktogramu znacky
vhodné doplnéno o nabidkovou ceduli, ale také rozsitfeny o aplikaci hrubé omit-
ky, opravy a osvétleni nazvu provozovny.
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ORIENTACNI A INFORMACNI SYSTEMY

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

ODNOSKA EXCELENT

Plzensky Prazdroj a.s.

Plzerisky Prazdroj a.s.

Plzensky Prazdroj a.s. ® Hypnosis s.r.0.

Kov, LED svétlo

HORECA - kluby, eventy

Odnoska na 4 piva pro promotymi nebo obsluhu v klubech. Pfi podpofe prodeje
promotymy jsme casto vyuzivali vouchery, které se uplatriovali na baru u vycep-
niho. Tento krok jsme ale preskocili diky témto odnoskam, kdy samotny promo-
tér nebo obsluha muze rovnou nabizet nebo prodavat pivo kdekoliv ne jen na
baru u samotného cepovani. Snizené osviceni v prostorach klubu nebo eventt
nam umoznuje vyuzit specialni vizibilni prvek, kterym je svételnd projekce loga
z odnosky na zem.
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ORIENTACNI A INFORMACNI SYSTEMY

BEZRAMOVA LEDNICE
EXCELENT

Zadavatel:

Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Plzensky Prazdroj a.s.

Plzerisky Prazdroj a.s.

Plzensky Prazdroj a.s. ® Hypnosis s.r.0.
Sklo, Zelezo, LCD display, neon
HORECA - kluby

Na cesté nakupu v klubech je DJ pult velice exponovanym mistem. Pro jeho
branding jsme pouzili bezrdmovou lednici. Diky zabudované LCD obrazovce
muzZeme "rozpohybovat" obraz ekvalizérem nebo smyckou komunikujici
produkt.
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ORIENTACNI A INFORMACNI SYSTEMY

POPAI
AWARDS

PALETOVE VYSTAVENI
JAGERMEISTER

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Rémy Cointreau Czech Republic s.r.o.
DAGO, s.r.o.

DAGO Team

Lamino, LED sviceni

Hypermarkety

Srdce paletového ostrova Jagermaister je tvofeno emblemem jelena s unikat-
nimi svételnymi efekty. Pravé specifickym a prémiovym svételnym designem je
zdlraznén symbol tohoto bylinného likéru s trpkou kofenénou chuti a zajisténa
vizualni atraktivita celého vystaveni pro kolemjdouci zakazniky.

Atypicka, nepravidelna stfedova Cast tvofi dojem rozervanosti a sily, ktera nadch-
ne zejmena muzskou ¢ast cilové skupiny. Cele vystaveni se nese v souladu s bar-
vami teto tradi¢ni znacky, avsak sviceni v bilych ¢astech mu neotfele vdechuje
atmosféru pripominajici vrcholky ledovc(,¢imz nam nendpadné pfipoming, ze
nejvice si tento napoj uzijeme a vychutname s ledem. Zatimco v minulych letech
jsme mohli vidét jako hlavni dominantu paletovych ostrovl jelena, soucasné
feSeni je postaveno na netradi¢nim svételném symbolu.

;“0 TRADICNI POP PROSTREDKY
< SVETELNA KOMUNIKACE,

POPAI
AWARDS

ORIENTACNI A INFORMACNI SYSTEMY

POS BUBBLE BOTTLE WATERDROP

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Waterdrop GmbH

Authentica, s.r.o.

authentica design

Akrylat, drevo, 3D tisk

Promo akce v supermarketech, mobilni prezentace

Zadanim pro tvorbu POS média bylo vytvofit poutavou dekoraci, ktera zékazni-
kam vysvétli, na jakém principu funguije klicovy produkt spolec¢nosti Waterdrop.
Jedna se o inovativni mikrodrink ukryty v malé kapsli. Staci vhodit kapsli do skle-
nice s vodou a béhem chvilky si miZzete pfipravit chutny mikrodrink pIny vitami-
nu a vytazk( ze superpotravin. V sortimentu spolecnosti najdete také designové
lahve. Designéfi tedy navrhli prosvicenou prihlednou Idhev s Sumicim mikro-
drinkem jako perfektni , eyecatcher”, ktery komunikuje zaroveri oba produkty.
Lahev ma vysku 70 cm, pficemz byly zachovany proporce redlného produktu.
Soucasti je vzduchovaci zafizeni s piskovcovym kamenem ve tvaru kostky, které
vytvari Zadouci Sumici efekt. Celd dekorace je podsvicena RGB osvétlenim. Stfi-
dani barev tak evokuje rdizné prichuté kapsli Waterdrop. Zajimavosti je také, ze
pro vrchni &ast lahve byla vyuzita technologie 3D tisku.
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VITRINE MEDIA
- SVETELNA
PROPAGACE

A NAVIGACE

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:

Charakteristika:

TRADICNI POP PROSTREDKY
SVETELNA KOMUNIKACE, )
ORIENTACNI A INFORMACNI SYSTEMY

POPAI
AWARDS

klienti z rGznych obortd
Rex spol. s r.o.

VM

Plexisklo, LED, magnety, nerezova ocel

VitrineMedia je svételny LED prezentacni systém s dokonale propracovanym de-
signem. Jeho elegance, funkcnost a neomezenad kompatibilita, Vam pomuze
prildkat mnohem vice zékaznikl do Vasich prodejnich ¢i obchodnich prostor.
O vysoké ucinnosti tohoto propagacniho nastroje se mulzete presvédcit napfi-
klad v prodejndch Manufaktura a Lacoste v ulici Na Pofici, ¢i na pobockach per-
sonalni agentury Manpower. Dale pak v cestovnich kancelafich Hungaria a Exim
tours, v realitnich pobockach Next, Mixreality a Remax reality, a u fady dalsich
vyznamnych klientll po celém svété. V Ceské republice ma pro tento systém
vyhradni zastoupeni spole¢nost REX spol. s r.o.

Ultratenké svételné ramecky pro snadné vymény motivl. Ramecky jsou hlubo-
ké pouze 10mm, nebo 12mm pfipadné 14mm u formatd A1, A0 a vétsich.
Dodavaji se v jednostranném ¢ oboustranném provedeni. Rada doplikd pak
umoznuje kombinovani riiznych velikosti a tvar rdmeckd s rdznymi moznostmi
umisténi, jak pro zavéseni na lanka, kotvenim ke sténé, k ramim volné stojicich
stojany apod.

TRADICNI POP PROSTREDKY
VYBAVENI INTERIERU OBCHODU

POPAI
AWARDS

FRONT DISPLAY ZLATY BAZANT

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:

Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Heineken Slovensko
ROSS s.r.o.

Graficky navrh: Apple pie s. r. 0., Jakub Frohlich
Kreativny riaditel: Matej Kralik

Dibond, LED, plast
In-store prezenécia produktu

Projekt sa vyznacuje, okrem osobitého dizajnu, hlavne jednoduchou a rychlou in-
Stalaciou, ktoru netreba realizovat Specializovanym timom. Obycajny regal, ktory
je sucastou kazdého supermarketu sa behom par minut da upravit na posobi-
vy a originalny prezentér. Displej je ur¢eny na prezentdciu piva Zlaty bazant 73.
Cielom tohto projektu bolo poukazat na pivny leziak inSpirovany najstarsim za-
chovanym varnym listom piva Zlaty Bazant z roku 1973. Z toho dévodu vznikla
idea prezentacie v retro style. Nadych retra dodavaju ilustracie, farba aj stary te-
lefon s rotacnym ciselnikom. Podsvietené prvky podciarkuju celkovy efekt displeja.
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VYBAVENI INTERIERU OBCHODU AWARDS
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BRANA DO PIVOVARU

Zadavatel: Plzerisky Prazdroj a.s.
Pfihlasovatel:  Plzersky Prazdroj a.s.

Autor: Plzenisky Prazdroj a.s. ¢ DAGO, s.r.0.
Materialy: Banner Coated Blockout 440 G (M)
Pouziti: Velkoobchodni stredisko MAKRO Plzen

Charakteristika: Pivovarska brana umisténa v MAKRO Plzer je nejvétsi in-store POSM, umisténé
Plzenskym Prazdrojem na prodejné. SlouZi pro orientaci na prodejné jako navi-
gator do pivni/sudové sekce. Konstrukce je ¢astecné zavésena ze stropu prodej-
ny a Castecné pridélana k celu tak, aby bez problém( umoznovala manipulaci
s vystavenym zbozim s VZV.

TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
VYBAVENI INTERIERU OBCHODU AWARDS

STUL KRUPS

Zadavatel: Groupe SEB CR s.ro.

Prihlasovatel:  SARA, s.ro.

Materialy: LTD Thermopal, LED diody, akryl

Pouziti: Stdl pro vystaveni produktl KRUPS v Alze v Praze a Budapesti.

Charakteristika: Elegantni podsvétleny stul reflektuje prémiovou znacku kavovarl KRUPS, nabizi
také prostor pro skladovani materidlu pro promo a prostor pro merchandisera
s notebookem, ktery miZe prezentovat produkty i asistovat spotrebiteli pfi
nakupu.
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KOLEKCE DelLonghi

Zadavatel: DélLonghi Group
Prihlasovatel:  RETAIL OF THE FUTURE, s.r.o0.
Autor: RETAIL OF THE FUTURE, s.r.o.
Material: Lakované MDF, LED osvétleni,
3D svételné logo, plast, LCD
Pouziti: Elektro prodejny Madarsko

Charakteristika: Kolekce vytvorend pro madarsky trh obsahuje 3 typy POP komunikacnich pro-
stfedkU vychazejicich ze stejného designu. Projekt navazuje na Uspésnou akci pro cesky a slovensky
trh. Playtable slouZzi k vystaveni 7 kavovarl znacky DéLonghi z toho 1 je umistén na bilou podestu,
pricemz slouZi jako pfima prezentace funkcnosti. Je tedy vybaven slaboproudem a silnoproudem pro
pfimé napajeni prezencniho kavovaru a LCD obrazovky. LCD je nastaveno s automatickym zapinanim
a naslednym prehravanim videi. Z druhé strany je svételny box s vymeénitelnou grafikou, ktera se méni
podle kampani klienta. Do playtablu je zabudovano mnoho UloZného prostoru, ktery usnadnuje pra-
ci hosteskam pfi prezentacich. Dvé uzamykatelné skfinky skryvaji prostor pro letacky a dalsi potfebné
véci k prezentaci kdvovard. Dalsi prostor byl vytvoren také pro uschovani kavy DéLonghi. Nedilnou
soucasti tohoto vystaveni je prostor pro 4-5 krabic s novymi kavovary.

K prezentaci kdvovart na mensi plose byl zvolen endcap, ktery vystavuje 2 kévovary. Jeden kavovar
je stejné jako v pfipadé playtablu pIné funkéni a slouzi jako prezencni. Prezentaci také doplriuje LCD
obrazovka. | endcap ukryva svij Ulozny uzamykatelny prostor, ktery slouZi pro letacky a dalsi potieb-
né véci k prezentaci kavovart. Endcap ma také Ulozny prostor pro 1-2 krabice s novymi kévovary.
Poslednim ¢lankem kolekce je ostrov, ktery na malé plose propaguje hned pét kdvovard a stejné jako
u jeho predeslych koleg, je jeden pIné funkcni. Je také schopen uschovat az dvé krabice s novymi
kdvovary a ma uzamykatelny prostor pro spotiebni materidl na prezentace. Kromé kavovar( je zde
prostor také pro prezentaci jejich pfislusenstvi. LED obrazovka s automatickym zapinanim a nasled-
nym prehravanim videf je samozfejmosti a dopliiuje ji 3D svételné logo. Celd kolekce je vyrobena
z lakované MDF, je pouzito LED svétlo a 3D znaceni. Playtable je vybaven pojizdnymi kolecky.

TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
VYBAVENI INTERIERU OBCHODU AWARDS

KRAJ MALOOBCHODNY RETAZEC

Zadavatel: TERNO real estate

Pfihlasovatel:  TERNO real estate s.r.o.

Autor: MUW Saatchi & Saatchi

Materialy: Drevené a kovové prvky, stadur dosky, komatex obklad

Charakteristika: Komplexné rieSenie celého interiéru predajne na mieru pre novy koncept potra-
vin KRAJ.
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REGALOVE CELO BIRELL

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Plzerisky Prazdroj a.s.

Plzensky Prazdroj a.s.

Plzerisky Prazdroj a.s. ¢ DAGO, s.r.0.
Drevo, kov, kameny, uméla trava, sklo
Hypermarkety Globus

S Birellem si mdzete vychutnat autentickou chut ¢eského piva a pfitom si udrzet
Cistou hlavu. Netradi¢ni prémiové Celo regélu s pfirodnimi motivy si klade za cil
presvédcit spotrebitele, Ze Birell je idealni nealkoholické osvézeni napfiklad na
vylet do pfirody. DlleZitou funkci cela je také podpora impulzniho nakupu mimo
pivni sekci. Konstrukce Cela je ze dfeva a dale jsou pouzité kameny a uméla tra-
va, abychom jesté vice podporili spojeni Birellu s pfirodou. Soucasti Cela je také
lednice, aby si zékaznici mohli rovnou vzit vychlazeny Birell. Cela jsou umisténa
v péti hypermarketech Globus.

POPAI
AWARDS

BRANDING KATEGORII NEALKO
A PIVO TERNO CESKE BUDEJOVICE

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:

Pouziti:
Charakteristika:

Budéjovicky Budvar, narodni podnik
DAGO, s.r.o.
DAGO Team

Plexi, PET, RGB diody, lamino, dfevo,
specialni prosvétlené profily, kovové konstrukce

Terno Ceské Budéjovice

Neobycejné se stalo realitou! Na prodejni plose Terna v Ceskych Budé&jovicich
se tento rok realizoval branding dvou kompletnich kategorii piva a nealko na-
pojl. Provazanost spole¢nosti Kofola a.s., Budéjovicky Budvar, narodni podnik
a Terno CB touto realizaci docilila vznik prostor, do kterych se lidé vraci znovu,
a navic velmi radi. Branding dvou kategorii piva a nealko népoju doplruje pro-
storu bufetu v barvach spole¢nosti Budéjovického Budvaru, kde si potenciondl-
ni zakaznici pred navstévou kategorie piva mohou dat néco dobrého. Celému
projektu pfedchazel také marketingovy vyzkum, ktery mél za cil zjistit chovani
spotiebiteld v kategorii a podle toho definoval findlni vzezieni celé zény, ktera
je zaloZzena nejen na obrandovani stavajicich regald, ale jeji soucasti jsou také
endcapy a jasna navigace celé sekce formou topper.
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NaniNails
REDESIGN PRODEJNY

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

NaniNails s.r.o.

MORIS design

MORIS design

DTD s lesklou laminatovou folii, lakovany ohybany kov, ohybany plast
Prodejna Olomouc

Design prodejny s pfislusenstvim pro nehtovou modeldz davéa svou jednodu-
chosti vyniknout produktu. SvéZest a jemnd Zenskost ztélesnénd do interiéru
prodejny s ryze damskym produktem. Stovky drobnych barevnych lahvicek
a prislusenstvi vyzaduji prehledné a srozumitelné rozmisténi. Nechybi interak-
tivni prezentace s aktudlni nabidkou a informacemi o produktu. Prostor pracuje
s promyslenym zénovanim - produktova, testovaci a pokladni zéna. Jednodu-
chy tvar pokladny s displayem pro impulsivni prodej pIni nejen prodejni funkci,
ale rovnéz opticky kryje prodejni techniku. Prezentacni misto, kde si zakazni-
ce mUZe v praxi vyzkouset produkty NaniNails, ma atmosféru divadelni scény.
Dvouurovriova opona s centralnim umisténim loga NaniNails navozuje roman-
tickou a pfijemnou atmosféru. Celkovy dojem dotvéfi podsviceni jednotlivych
prvkl a pouzitd barevna kombinace — ryze Zenska s dlrazem na cistotu a pfi-
jemny pocit.

TRADICNI POP PROSTREDKY
VYBAVENI INTERIERU OBCHODU

POPAI
AWARDS

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

O2 FUTURE SHOP

02 Czech Republic

MORIS design

MORIS design

Prirodni materidly propojené s modernimi technologiemi
Klientska centra O2 Czech Republic

Originalni design interiéru pro unikatni projekt v ramci segmentu telekomuni-
kace pfichazi se silnym emocnim pfesahem nad rdmec béznych sluzeb v retailu.
Netradi¢né pojaté technologické prostfedi promlouva k Siroké cilové skupiné
bez nutnosti rozliSovani soukromé a firemni klientely. Cilem je dosdhnout toho,
aby slozité technologie byly lidem prezentovéany jednoduse a srozumitelné v pfi-
rozeném prostiedi. Prostor s domaci atmosférou zbaveny digitadlniho smogu
boura bariéry mezi zakaznikem a obsluhou. Vytvéfi prijemnou atmosféru pro
obé strany, presto poskytuje silnou intimitu pro diskrétni jednani. Nejsilnéjsimi
benefity jsou vysoka mira modularity, 100% funkcnost viech prvk( a nenasilné
propojeni jednotlivych zén interiéru. Modularita systému pomaha vyrazné sni-
Zovat naklady na realizaci desitek prodejen a zajistuje jednoduchou adaptaci na
rlizné prostory. Zaroveri umozriuje libovolnou zménu layoutu kazdé prodejny.
Interiér Future Shopu je jedinecny svym organickym fesenim a prolindnim jeho
zakladnich zén. Nechybi interaktivni prezentace chytrych technologii. Koncept
nastavuje trendy i hodnoty moderniho nakupovéni a méni dlouhodobé pfistup
k zékaznikovi. Vize konceptu vychazi z myslenky, Ze ¢lovék nema slouzit tech-
nologii, ale technologie lidem.
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INOVATIVNIi REDESIGN
ZAKAZNICKEHO CENTRA
INNOGY

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

innogy

Wunderman s. r. o.

Marian Gecevsky ve spolupraci s agenturou Wunderman

3D holografické stojanym. Interaktivni velkopoosny displej a originalni architektura
Zakaznické centrum innogy v Ostraveé

Cilem rekonstrukce zakaznického centra Innogy bylo navrhnout prostor, ktery
napomaha uzivatellm vytvofit mezi sebou velmi Uzky vztah. Chtéli jsme zaroven
predstavit "virtualni" produkty a sluzby inovativnim zpUsobem pomoci interak-
tivnich a 3D instalaci tak, aby jejich prezentace vyvolala neviedni zazitek.
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RIE
2

TRADICNI POP PROSTREDKY
PROSTREDKY PRO SLUZBY DS
PODPORY PRODEJE

HERNI

STOJAN

PRO CHILL ZONE EXCELENT

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Plzensky Prazdroj a.s.

Plzerisky Prazdroj a.s.

Plzensky Prazdroj a.s. ® grey dot s.r.o.
LCD TV, LCD display, kov

HORECA - eventy

Herni stojan s TV, herni konzoli a LCD displayem pro komunikaci znacky. Pfi
prodeji piva na eventech, kde je pfitomna i nase pfima nebo nepiima konkurece
se Casto stava, Ze spotiebitel po zakoupeni piva z naseho prodejniho stanku
odchazi dal a my nemame zajisténo, ze dalsi jeho volbou bude opét nads pro-
dukt. Po vytvoreni chill — zone jejiz soucasti je i herni stojan, zlstava spotrebitel
u prodejniho stanku déle, coz ma pfimi vliv na prodeje.
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VITANA SHOP IN SHOP

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

VITANA, a.s.

POS Media Czech Republic s.r.o.
POS Media Czech Republic
Forex, PVC, karton

Sit fetézce Ahold

Spole¢nost Vitana na trh uvedla chutnd instantni jidla s vysokou vyzivovou hod-
notou, kterd jsou zdrojem bilkovin a vlakniny. Pro aktivaci zakaznikd v misté
prodeje jsme ve spolupraci s kreativni agenturou GARP navrhli Shop in Shop.
Ten v sobé snoubi kombinaci tradi¢nich POS prvkl: podlahova grafika, A1 sto-
jan a promo aktivit: stolecek s hosteskou, ktera pfipravovala ochutnavku této
novinky. Cely koncept jsme okofenili maketou produktu v nadzivotni velikosti.
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2 J{E—” Hrupni si )
[ a#roztancufto

KRUPNI SI
A #ROZTANCUJTO
(SHOP-IN-SHOP)

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:

Pouziti:
Charakteristika:

BEL Syry Cesko, a.s.
POS Media Czech Republic s.r.o., Garp
Garp Integrated

Zakazkova vyroba stény 2x2 metry. Forex na kovové konstrukci s PVC pole-
pem. Koberec imitujici trdvu s kratkym vlasem (kvili bezpecnosti). Hardware
a kabeldz byl skryt uvnitf stény, z boku byl servisni vstup tvofen odnimatelnou
deskou pfichycenou suchym zipem.

Sit fetézce Globus
Cilem instalace bylo pfipoutat pozornost k produktu Syr a Kfup na prodejni

ploSe a zprostfedkovat nakupujicim jedinecny zabavny tématicky zazitek, aby
stravili se znackou na prodejni plose vice ¢asu. Produkt Syr a Kfup je zédbavna
svacinka, kterd dité obcerstvi, ale nevyrusi ze hry. Pro instalaci jsme rozvinuli
koncept TV spotu jehoZ tématem je tanec. Instalace se skladala z druhotného
vystaveni produktu, ochutndvek s maskotem Veselé Kravy a hosteskami z POS
Media Czech Republic doplnéné interaktivnim stanovistém s brandovanou ta-
necni hrou Kfupni si a #roztancujto (2x tane¢ni podlozka a monitor). Hostesky
z POS Media Czech Republic zvaly nakupuijici (hlavné déti), aby si ve dvojicich
zatancovaly na tanec¢ni podlozZce na hudbu z TV spotu a sledovaly své vysledky
na TV monitoru.
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STOJAN NA KAVU DELONGHI

Zadavatel: DéLonghi Group

Prihlasovatel:  RETAIL OF THE FUTURE, s.r.o0.

Autor: RETAIL OF THE FUTURE, s.r.0.

Material: Ohybany dibond, plast, brand, pfislusenstvi
Pouziti: Vystavy, prezentacni akce, retail

Charakteristika: Radi byste si vypéstovali kvalitni kdvu doma? Spolecnost DéLonghi Vam k tomu
ted dava pfileZitost. Navstivte jejich stanek na promoakcich ,at uz pfi prezenta-
cich, nebo v elektroprodejnach a zastavte se u stojanu z ohybaného dibonu, kte-
ry jsme pro né vyrobili. Stojan je olepen folii s brandy a je k nému pfichycen pytel
z juty s logem DéLonghi. Pytel je naplnén kavovymi zrny pravé kavy DéLonghi.
Ochutnejte kavu, kterou si nasledné miizete vypéstovat sami v pohodli domova.
Cilem této retailové kampané bylo vybudovat vztah zakaznika ke znacce DéLon-
ghi. Stojany byly urceny pro ¢esky, slovensky a madarsky trh. Celkem se vyrobilo
500 ks.
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DISPLEJ RAKETA ALZA

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Alza.cz as.

THIMM THE HIGHPACK GROUP

THIMM THE HIGHPACK GROUP

VInita lepenka

Raketa je umisténa ve vydejnich mistech ALZA.cz a slouzi jako oblibeny fotokoutek
Displej ve tvaru rakety byl vytovien jako podpora prodeje plySového mimozem-
stana Alzy. Je umistén v misté prodeje a diky své konstrukci a velikosti mize
slouzit jako oblibeny fotokoutek pro malé déti. Dvefmi v zadni Casti rakety
mohou déti pohodIné nastoupit a okénkem vykouknout do okolniho vesmiru.

Displej tvarové a grafikou presné odpovidad darkovému, prodejnimu obalu na
plySového mimozemstana Alzu.
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JACK DANIEL'S TRUCK

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Brown-Forman Czechia, s.r.o.

Advanced production s.r.o., Brown-Forman Czechia, s.r.0.
Advanced production s.r.o. / Ing. arch. Martin Vybiral
Drevo, kov

VyuZziva se jako pojizdny bar na festivalech a promoakcich.

Vizudlni podoba trucku je inspirovana dobovymi motivy konce 19. stoleti, které
jsme scelili do jednotné formy. Autenti¢nost trucku je zarucena a podporena
volbou tahace, jelikoZ jde o na zakazku upraveny veteran vozidla MACK z roku
1979. Industridlni a konstrukéni detaily jsou inspirovany starymi automobily
a vlaky, které dfive pfevazely sudy s whiskey Jack Daniel's. Celkovym konceptem
trucku je spojeni tradi¢niho starého svéta whiskey s modernim tvarem
rozlozitelné nastavby a modernimi prvky uvnitf baru, ktery poskytuje pohodiny
prostor az 5 barmantm. Barova cast odkazuje k tradi¢nim saloonovym bartim
a westernu, vyraznym prvkem je motiv dfeva - barova deska je vytvorena ze
150 let starych drevénych tramd, tak aby korespondovala se stafim a kvalitou
znacky Jack Daniel's. Pfedni pohledova ¢ast baru je pak vyrobena z opalovaného
dreva — analogie k 2x vypalovanym suddm, ve kterych Jack Daniel's zraje.
Zaroven bar spliiuje nejmodernéjsi naroky pro komfort barmant i hostd. Truck
je vybaven vitrinou s prodejem merchandisingu znacky, interaktivnim menu,
audiosystémem a LED obrazovkou s inteligentnim light systémem.
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SPORTOVNI LAHEV

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:

Charakteristika:

REDA a.s.
REDA a.s.
REDA a.s.
Tritan

V rdmci prezentace nové plno-barevné technologie potisku lahvi, kterd umoz-
fuje potisk celé plochy lahve dokola, jsme klientlim pfi osobnich schizkach vé-
novali sportovni lahve s potiskem. Pomoci tohoto darku jsme také prohlubovali
osobni vztah mezi klientem a obchodnim zastupcem. Lahve byly realizovany
ve dvou designovych variantach a distribuovany byly v obdobi kvétna az srpna,
kdy potésily nejen sportovni nadsence.

Sportovni lahve disponuji infuzérem na ovoce, ktery umozni mit zdravy napoj
vZzdy po ruce. Zaroven jsou vyrobeny z vysoce kvalitniho plastu tritanu, ktery je
odolny a Setrny k Zivotnimu prostredi.
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NOCNI LED LAMPICKA

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:

Charakteristika:

Stavebni spotitelna Ceské spotitelny a.s.

REDA a.s.

REDA a.s.

ABS + silikon

0d 1. ledna do konce roku 2018 mohou klienti Stavebni spofitelny Ceské spofi-
telny ziskat, pfi uzavieni stavebniho spofeni pro své déti mladsi 6 let, nocni LED
lampicku. Uzavirani stavebniho spofeni pro déti bylo také podporeno reklamou
na facebookovém profilu Bufinka Stavebni spofitelna Ceské spofitelny, a.s.
Dérek v podobé nocni LED lampicky od Bufinky, kterd sviti ve vice barvach, urcité
oceni ve svém pokojicku kazdé dité. Lampicka je svymi rozméry pomérné velka,
takze vytvafi v mistnosti dostatek svétla tak, aby ses déti citily v bezpedi.

é’o TRADICNI POP PROSTREDKY

N Ny POPAI
REKLAMNI DARKY AWARDS
V MISTE PRODEJE

OLYMPIJSKE PYZAMO

Zadavatel: Coca Cola HBC Cesko a Slovensko

Pfihlasovatel: ~ Sprint Trading, s.r.o.

Autor: autor graf navrhu: Coca Cola

Materialy: 100% bavina

Pouziti: PyZamo pro CZ a SK fanousky olympijského tymu pro zimni Olympiddu 2018.

Vyrobeno v Ceské republice.
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authentica

DARKOVY SET WATERDROP

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Authentica, s.r.o.

Authentica, s.r.o.

authentica design

Sklo, dfevo, neopren, karton

Podpora prodeje produktd Waterdrop

Spole¢nost Waterdrop, ktera pfichdzi na trh s unikdtnim mikrodrinkem,
je charakteristicka svym akcentem na ekologii, proto jsou veskeré obaly,
darkové predméty a podpora prodeje, jako je napf. Waterdrop set, vyrobeny
z recyklovatelnych ¢ snadno odbouratelnych materidlQ. Darkova sada, kterou
navrhla a jako svij reklamni darek zvolila spole¢nost Authentica, obsahuje sadu
kapsli pro pfipravu mikrodrinku, bambusovou cestovni kazetu a sklenénou ldhev
v neoprenovém obalu. Diky ndpaditému designu vznikl tak neprehlédnutelny
a nezaménitelny reklamnf darek, ktery slouzi k posileni pozice znacky Waterdrop
na ceském trhu.

Kare
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DARKOVY OBAL SUD SAMIR

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

SAMIR KYSANE ZELI, s.r.0.

THIMM THE HIGHPACK GROUP

THIMM THE HIGHPACK GROUP

VInita lepenka

Darkovy obal pro vybrané zakazniky z retailu

Darkovy obal na vino a zeli ve tvaru sudu. Obal diky své diimysIné konstrukci
a vhodné zvolenému potisku vytvafi dojem klasického dfevéného sudu. Do de-
tailu propracovana konstrukce, umozriuje vérné napodobit typické oblé tvary
sudu, i pfestoZe je soudek vyroben z 5-ti vrstvé vinité lepenky. Vhodné zvoleny
material perfektné ochrani i kiehkou napln sudu.

Obal je potistény pomoci digitalniho tisku, diky némuz motiv dieva vypada velmi
vérohodné. Soudek mize slouZit i jako obal s druhym Zivotem - tzn. obal se
nevyhodi, ale mUze byt pouZit napf. jako vkusna dekorace domu nebo chalupy.
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REPRODUKTOR VODAFONE

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Pouziti:

Charakteristika:

Vodafone Czech Republic a.s.

SPEED PRESS Plus a.s. — reklamni a darkové pfedméty

SPEED PRESS Plus a.s. a Vodafone Czech Republic a.s.

Darkové predméty pro klienty na rlzné propagacni akce, naptiklad na road-
show po celé CR.

Bezdratovy Bluetooth reproduktor ve tvaru houby s logem klienta. SlouZi také
jako podpérny stojanek na mobilni telefon nebo tablet. Parametry reprodukto-
ru: vykon 3 W, Bluetooth 3.0 + EDR, podpora hands-free, DSP, nabijeni 5 V /
500 mA, lithiova baterie 3,7 V /280 mA, priimér cca 4 cm, rozmér cca 5,5 cm,
baleno v krabicce véetné ceského ndvodu a USB kabelu.
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KOLEKCE
FILCOVYCH DARKU

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:

Pouziti:
Charakteristika:

Stezka korunami stroma - Erlebnis Akademie AG

SPEED PRESS Plus a.s. — reklamni a darkové pfedméty

SPEED PRESS Plus a.s a Erlebnis Akademie AG

Je soucasti kolekce plsténych suvenyrtd pro navstévniky Stezky korunami stromd.

Kolekce nékolika plsténych déarkl pro navstévniky Stezky korunami stromd.
Spojujicim prvkem je vzdy materidl kvalitni filc v dvoubarevném provedeni, také
pfimo ve vyrobku aplikovany motiv loga a vysoka uZitnost a originalni design
darkd. Soucasti kolekce jsou napfiklad: Filcovy kosik ve svétlé a tmavé varianté,
filcova taska, filcovy darkovy obal na lahev, filcova kabelka, filcovy pendl a filco-
va klicenka. Kazdy predmét ma tkanou etiketu s logem a motiv loga je zaroven
aplikovan také pfimo v povrchu predmétu. Kazdy kus je zabalen v sacku, nebo
navic i v potisténém darkovém stahovacim vaku. Zarovenr provazkem navazany
informacni stitek s nazvem, popisem a moznym vyuzitim darku, véetné potreb-
nych legislativnich znacek, EAN kdédu apod.
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SADA TERIBEAR
LIMITED EDITION

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:

Pouziti:

Charakteristika:

Nadace Terezy Maxové détem
BRAND CONCEPT s.r.o.
BRAND CONCEPT s.r.0., Klara Nademlynska

Etuje je vyrobena z kvalitni kiZe, batoh je vyroben z polyesteru, jeho spodni
¢ast je pogumovana, aby ji bylo mozné Iépe cistit a udrzovat. Ru¢nik mé rozmér
80x130 cm a material ma sloZzeni 90% polyesteru a 10% polyamidu

Darky vyrobené ve spolupraci s Nadaci Terezy Maxové détem jsou urceny pri-
marné pro B2B trh. Nakupem darkd firmy pfispivaji na ¢innost nadace a soucas-
né posiluji svou image spolecensky odpoveédné firmy. Produkty jsou vyuZivany
primérné na Vanoce jako manazerské darky pro zaméstnance ¢i obchodni part-
nery nebo jako prémie do vérnostnich klubd a partnerskych programa

VSechny 3 darky jsou soucasti kolekce TERBIEAR limited edition, ktera je vytvo-
fena ve spolupraci s Nadaci Terezy Maxové détem. Firmy maji diky této kolekci
moznost moderni formou podpofit ¢innost nadace. Darky z této kolekce jiz
vynesly pfes 1 000 000 K¢ pro znevyhodnéné déti. Na pfipravé darkl se podilela
predni Ceska navrharka Klara Nademlynska, ktera je partnerem kolekce pro sek-
ci Fashion. Darky jsou vyrobené v Cerné barvé s cervenymi doplriky. Na batohu
je logo TERIBEAR natisténo Cerné, aby pulsobilo decentné. Na rucniku je logo
plasticky vyrazeno. Obé varianty loga tak pUsobi podobné, at byla vzhledem
k materialu zvolena jina technologie pro aplikaci loga. Na batohu a etuiji je zlaty
zip, ktery je zakoncen elegantni zlatou , kapkou” s motivem medvidka TERIBE-
AR. Oba dérky maji zarover vnitfni label s motivem TERIBEAR design by Klara
Nademlynska. Darky jsou zabalené v darkové krabicce, kterou je mozné prelepit
etiketou s logem spole¢nosti.

TRADICNI POP PROSTREDKY
OSTATNI (PROTOTYPY, VZORKY)

POPAI
AWARDS

SAMOCHLADICIi STOJAN
NA 4 LAHVE

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Plzerisky Prazdroj a.s.

Plzerisky Prazdroj a.s.

Plzensky Prazdroj a.s. ® BTL partner & media s.r.o0.

Plech; 2x kapsle s chladicim médiem

HORECA

Permanentni vizibilita znacky Birell s vystavenym produktem ve spravné serviro-
vaci teploté. Birell je zejména v dobé obédu silné impulsnim produktem. Jeho
prodeje Ize navysit spravnou vizibilitou. Papirové POSM nepredaji vzdy spravnou
informaci a neumoznuji si produkt okamzité objednat. Tento chladici box nabizi
produkt pro spotiebitele kdykoliv béhem objednavani nebo samotného obéda.

Produkty jsou rovnou vyhlazené, proto muze spotrebitel rovnou konzumovat
a zaplatit az v zavéru.



TRADICNI POP PROSTREDKY
OSTATNI (PROTOTYPY, VZORKY)

SMART DISPENSER

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:

Pouziti:

Charakteristika:

Plzensky Prazdroj, a.s.

DEKOR, spol. s r.o.

DEKOR, spol. s r.o.

Kov, félie s digitalné tisténymi vizualy,

zvedaci systém — air-flow system™.

Inovativni  zadsobnik  pro  impulsivni

nakup v maloobchodnich prodejnach.

Patentované tlumicové feseni, zajis-

tujici, aby byl produkt vzdy vyzdvizen

do optimalni vysky pro odebrani.

e Minimalni pozadavky na prodejni
plochu — Uspora nakladd.

e Zasobnik pfipraven ihned k pouziti
bez nutnosti montaze.

* Velka plocha pro vyménitelnou grafi-
ku a komunikaci.

e QOdolné provedeni z kovu zarucujici
dlouhou Zivotnost v misté prodeje.

e Kalibrovany  vzduchovy  tlumic
na pfislusny produkt a velké zatizeni.

e Unikatni zvedaci systém - air-flow
system™,

* Snadné doplriovani produktd.

* Vyménitelnd grafika pro rdzné
kampané.

e Moznost kreativniho feSeni topperu.

e Primérné zvyseni prodeje o 35 %,
v sekundarnim vystaveni az 0 90 %.

POPAI
AWARDS

TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI

OSTATNI (PROTOTYPY, VZORKY) AWARDS

KENWOOD OSTROV

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

DélLonghi Group

RETAIL OF THE FUTURE, s.r.o.

RETAIL OF THE FUTURE, s.r.0.

MDF, masiv, LED svétlo, LCD, elektrické napéajeni, 2D polep
Elektro prodejny na ¢eském a slovenském trhu

Kenwood, spolecnost plsobici ve Spi¢ce domacich kuchynskych robotd, ma
nové vystaveni. Ostrov prezentuje tfi prémiové modely. Kromé robotl pojme
ostrov také zviditelnéni 10 kust doplrkd, které umocriuji jejich kvalitu. Pfimé
napajeni 2 robotd zajistuje lepsi komunikaci jejich funkci pro zékaznika. Jeden
z prezentovanych pomocnik’ ma funkci vareni. Pro tuto funkci je ostrov ozvlast-
nén o simulaci indukcni desky. Druhy z funkénich robotl ma svételnou hlavu,
kterd je zndzornéna svételnym kruhem. Do ostrova je zakomponovan Ulozny
prostor pro krabici s robotem k prodeji. Obrandovani celého ostrova pomaha
k lepsi orientaci zékaznika ve vsech moznych funkcich jak pfislusenstvi, tak i sa-
motnych produktl. LCD obrazovka dopliiuje celou komunikaci. Ostrov je vyro-
ben z MDF, horni desku tvofi masiv a je pouzito LED svétlo, pod soklem cervené
a u hran bilé.
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PERMANENTNI
STOJAN
PILSNER URQUELL

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:

Pouziti:
Charakteristika:

TRADICNI POP PROSTREDKY
OSTATNI (PROTOTYPY, VZORKY)

POPAI
AWARDS

Plzerisky Prazdroj Slovensko a.s.
Authentica, s.r.o.
authentica design / Plzerisky Prazdroj Slovensko a.s.

Ocelova konstrukce, korpus a dekorace preklizka,
policky a dno z LTD, logo akrylat

Prototyp

Podlahovy stojan Pilsner Urquell navazuje ve svém zpracovani na tradi¢ni prvky
spojené s pivem a pivovarnictvim a evokuje , poctivé staré ¢asy” PouZzita grafika
a dekorace stojanu pfipominaji budovu méstanského pivovaru z pol. 19. stoleti.
Jako okolky byly navrzeny médéné trubky, tak typické pro pivovarnicky prdmysl.
Celkovy dojem vzbuzuje davéru a dobry pocit. Topper umistény v horni ¢asti sto-
janu je navrzen a pripraven pro kapsu s informacnimi letacky. Jedna o prototyp.
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TRADICNI POP PROSTREDKY
OSTATNI (PROTOTYPY, VZORKY)

POPAI
AWARDS

#ALGIDAUTO

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

UNILEVER CR, spol. s r.o.

up brand activation, s.r.o.

up brand activation, s.r.o

Kov, plast

Experiential sampling zmrzlin Algida

#Algidauto je na miru navrzené a vyrobené vozidlo, urcené k experiential sam-
plingu zmrzlin Algida. Auticko navazuje na celosvétovou kampari Goodbye Se-
rious. Jeji podstatou je vtisknout jednotlivym znackdm sdruzenym pod brand
Algida osobitou tvar — bezstarostnou, Stastnou, naladénou na presné takovou
emoci, jako kdyz si pochutnavate na jejich nanucich. Hravé #Algidauto nabizi
neprehlédnutelné provedeni, kompaktni rozmér umoznujici sampling na na-
prosto neocekavanych mistech, a pfedevsim neodolatelnou hravost svadéjici ke
spole¢nym fotkam a sdilent.
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PALETOVE VYSTAVENI
ROYAL CROWN COLA

Zadavatel: Kofola a.s.
Pfihlasovatel: DAGO, s.r.o.
Autor: DAGO Team
Materialy: Karton
Pouziti: Hypermarkety

Charakteristika: Tento prezentacni paletovy ostrov vychazi z kampané nealkoholického napoje
Royal Crown Cola, ale zaroven odkazuje na whiskey Four Roses, se kterou je
nejen mozné, ale i nékdy i Zadouci tento ndpoj kombinovat. Jadro vystaveni
i komunikace nabada k pomalejSimu Zivotu, nez je ten, ktery je typicky pro
dnesni dobu a zdUrazriuje ddlezitost faktu, ze je dlezité si vse poradné vychut-
nat a uzft. Neobvykld kombinace hnédé a cerné barvy, které do sebe plynule
prechazeji, vyvolava dojem jisté nostalgie. Ano, obcas bychom se méli zastavit
a prosté si uzit danou chvili, neb nic netrva vécné. Nedilnou soucasti, kterou
nesmime opomenout, je podobizna lékarnika, ktery ji zacal v r. 1905 tento na-
poj vyrabét. Royal Crown Cola se bezpochyby vraci ke kofendm a nabizi nam
ddvod ke klidnéjsimu zivotu. Dominantou celého feseni je kartonové zpracovani
paletového ostrovu odprezentované hlavni komunikaci dvou spole¢nosti, a to
Jan Becher a Kofola a.s. Jednoduchost zpracovani s 3D prvky a 2D komunikace
tvofi soulad s klicovym vizudlem.
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TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI

OSTATNI (PROTOTYPY, VZORKY) AWARDS

FRISCO STOJAN

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:

Charakteristika:

Plzensky Prazdroj, a.s.
Sprint Trading s.r.o.
Tym Sprint Trading a Plzensky Prazdroj
Karton, PMMA

Hypermarkety a supermarkety

Jedinecné osvétleny stojan byl vyvinut ke komunikaci pfilezitosti domaci party
se ciderem a pivem s cilem posilit pozici u stavajicich nakupuijicich a zaujmout
nové kupuijici. Celou realizaci vyzdvihuje kombinace zeleného a cerveného fluo-
rescencniho plexi s blikajicim LED svicenim v boc¢nicich a topperu. Blikajici LED
diody se aplikuji pfimo ve vyrobé a vydrzi blikat nepfetrzité 3 mésice! Tim jsme
vyrazné zvysili poutavost displeje, ktery vybizi k nakupu hned dvou znacek. Ne-
spornou vyhodou LED blikajictho osvétleni je také Uspora provoznich nakladd,
nizka vaha a snazsi manipulace a instalace na prodejni plose. Stojan staci vy-
jmout z pfepravniho obalu a je pfipraveny ke zazboznéni. Neni potfeba zapojeni
do sité 220V, nefeSime vedeni a instalaci kabeld. Zajimavym detailem je také
topper, kdy pruzina umisténda na zadni ¢asti lahvi dovoli, aby se tfasly a “tukaly
si” stejné jako na party.
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VELETRZNI STANEK
Z KARTONU
PAKETO.ONE

Zadavatel: Paketo.one / G.N.P. spol. s r.o.
Prihlasovatel:  Paketo.one / G.N.P. spol. s r.o.

Autor: Paketo team

Materialy: Karton, dfevo, LED osvétleni, obrazovka
Pouziti: Veletrh REKLAMA, POLYGRAF, OBALY

Charakteristika: Prezentacni stanek Paketo.one — vyrobce obald a POS/POP materialll z kartonu
- byl vytvofen na miru daného veletrhu. Hlavnim cilem bylo, aby stanek v co nejvétsi mozné mire
prezentoval vyrobu z kartonu, digitalni potisk s parcidlnim lakem a laminaci, coz byly hlavni pfed-
stavované novinky firmy. Samotny stanek je koncipovan jako jeden velky showroom zakéazkové
vyroby — produkt(, které firma dokaze vyrobit z kartonu a potisknout - od jednoduchych krabicek,
pletni prezentacni stanek na veletrhy a vystavy. Viystavni stanek je prezentovanym produktem
zakazkové vyroby. Stanek je konstruovan tak, aby byl pfijemny a prostorny jak pro navstévniky
stanku, tak pro vystavovatele. Celkova zastavéna plocha je 6 x 8 m. Je rozdélen do tff ¢asti — hlav-
ni oteviena cast laka navstévniky ke vstupu a prohlédnuti vystavenych ukézek vyrobkd nebo ke
kratké informacni schiizce u barového stolku s vystavovatelem. Druhd - diskrétnéjsi zéna stanku
s posezenim je urcena pro individualni obchodni schiizky. A treti — skryta ¢ast stanku pak slouZi pro
vystavovatele jako zazemi (Satna, sklad, kuchyrka). Pro upoutani pozornosti navstévnika veletrhu
je stanek doplnén o zavésenou krabici s logem. Svou pestrou grafikou stanek prezentuje kvalitu
digitalniho tisku s parcialnim lakem a laminaci. Vystavovatel tak mUze zajemci jednoduse a nézor-
né na celém stanku prezentovat a prakticky ukazat moznosti a kvalitu vyroby a tisku. Stanek je
kompletné vyrobeny z recyklovaného kartonu, pouze zédzemi stanku je vyztuzeno lehkou dfevénou
konstrukci. Je doplnén kartonovym nabytkem - kfesilky, stolky, taburetkami, které navstévniky zau-
jmou a zaroven vybizi k vyzkouSeni. Cely stanek je diky materidlu jednoduse 100% recyklovatelny.

[©
§ TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
EKOLOGICKE KONCEPCE AWARDS

DISPLAY CARNILOVE

Zadavatel: VAFO PRAHA s.r.0.
Pfihlasovatel: ROSS s.r.o.

Autor: ROSS s.r.o.

Materialy: Drevo, dibond

Pouziti: In-store prezentacia produktov

Charakteristika: Vytvorili sme originélny stojan, ktory bude prezentovat produkty pre psov a za-
ujme zakaznika natolko, Ze ho navedie k nakupu.

Spojenim prirodnych materidlov sa podarilo nasej spoloc¢nosti Ross dosiahnut
jedinecny dizajn Carnilove displeja. Origindlne prevedenie umoznuje predajcovi
jednoduchu kategorizaciu tovaru, ¢o ulah¢i zakaznikom rozhodovanie pri naku-
pe produktov pre ich domdcich maznacikov. Vyhody stojanu su hlavne jedno-
ducha manipulacia a rychle doplfianie tovaru. Stojan sa jednoducho prisposobi
aj zmene ponukanych produktov vymenenim stitkov. V spodnej asti displeja su
umiestnené drziaky na informacné letaky.

Stojany prezentujlice maskrty pre psov st umiestnené v chovproduktoch v Ces-
kej republike aj v zahranici.
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SHOP IN SHOP L OR

Zadavatel: JDE
Prihlasovatel: atta creative s.r.o.
Autor: atta creative design

L'OR, kterd vstoupila na ¢esky trh a vybudovat jeji podvédomi. Dale i budovat vizibilitu znacky, na
jednom misté predstavit vSechny produkty, které znacka pfinasi a v neposledni fadé dat ochutnat
a umoznit nakup produktd.

Strategické reseni: Pomoci promo akci zvysit povédomi o znalce a seznamit potencionalni
zakazniky s novymi produkty na trhu, vyuzit ochutnavky v supermarketech a nasledné nabidnout
prodej na stanku. Na misté jsou vystaveny produkty L'OR, které muze zékaznik pfimo ochutnat.
Proskolené hostesky ziskavaji od zdkaznika potfebné informace, aby byly schopny zareagovat na
jeho pozadavky a doporucit mu tu pravou kavu pfimo pro néj. Vyskolena hosteska zastava soucasné
pozici prodejni poradkyné. Jde o bezprostifedni kontakt a ochutnavka ma tak na zakaznika daleko
hlubsi impact — ,Vychutnej si zlaty dousek zde i doma”.

Kreativni feseni: Na relativné malé ploSe stanku 2,90 x 2 m dokazeme zprostredkovat zakaznikovi
nejen zazitek z ochutnavky novych produktl, ale také mu fundované poradit a nasmérovat jej
k ndkupu kévy na doma. To ve na jednom misté. Diky vizualnimu feSeni jsou komunikovany hlavni
atributy znacky — pocit luxusu a jedinecny zazitek, a to predevsim diky pouZziti barev cerné a zlaté,
v kombinaci s vystavenym tubusem, ve kterém jsou umisténa zlata zrna.

Vysledky projektu: Benefitem pro zdkaznika je, Ze md moznost vyslechnout si od hostesky
prezentaci, vybrany produkt ochutnat a rovnou ho i koupit. VSe na jednom misté. Nemusi tedy
produkt nikde vyhledavat. Diky prezentaci ziské informace o znacce a povédomi o nabidce
v jednotlivych segmentech. Pfinosem je blizsi a individudIni pfistup ke spotfebiteli. To zanecha ve
spotrebiteli dojem lepsiho servisu. Pfinosem je urcité osobni pfistup k zakaznikovi. Klientovi se diky
netradi¢ni prezentaci zvedly prodeje a samozfejmé povédomi o znacce L'OR.

INTEGROVANA IN-STORE RESENI POPAI
INTEGROVANE IN-STORE KAMPANE AWARDS

PRESTAVBA PIVNi SEKCE
VELKOOBCHOD PISEK

Zadavatel: Plzerisky Prazdroj a.s.
Prihlasovatel:  Plzersky Prazdroj a.s.
Autor: Plzerisky Prazdroj a.s. ® MORIS design s.r.o.

Cil a pozadi projektu: Cilem projektu bylo celkové zpfijemnéni prostiedi v pivni sekci pfi nakupo-
vani, usnadnéni orientace a navigace do pivni sekce, ale i v rdmci ni a nabidnout chlazenou dostup-
nost. Spolecnost Holidays, s.r.o v Pisku byla vybrana pro realizaci projektu diky svému proaktivnimu
pfistupu v hledani novych fesSeni pro své velkoobchodni zékazniky.

Strategické feseni: Realizaci bylo presklddano poradi jednotlivych pivnich subkategorii a fazeni
produktl v rdmci ni. Celkové doslo ke zlepSeni a zatraktivnéni prostiedi v pivni sekci predevsim
diky kombinaci pouzitych prvkd a vybranych materidld pro: vstup do prodejny, prémiové celo
na zacatku pivni sekce a samotnou navigaci v pivni sekci. Pro Horeca zadkazniky byla upravena
navigace v sudové sekci, maloobchodni a koncovi zékaznici maji nyni moznost vypuijcit si vycepni
techniku a nakupovat chlazené produkty.

Kreativni feseni: Pfi vstupu do prodejny kupujiciho zaujme osvétlena brana s pivni tematikou.
Dominantou pivniho ostriivku je Celo, které vyuziva minimalistické c¢erné ramy a kovové ordmova-
ni, navic jeho vnitfni ¢asti dominuje kov, coz podtrhuje moderni industridini vzhled. V kombinaci
se zelenym plexisklem, které je vyrazné nasvétleno, jasné signalizuje pocatek pivni sekce. Paletové
feseni v pivni sekci zUstalo zachovano z divodu vysoké obratky piva, praktického chodu a doplrio-
vani velkoobchodu. Prostor je ohraniceny zavésnym ordmovanim, na kterém jsou pouzity vizudly
s pivni tematikou. Pod nimi jsou pfehledné uvedeny brandy, cenovky a oznaceni, které zékaznikdm
usnadriuji orientaci v ramci sekce. Cela sekce s témito prvky vypada kompaktnéji a modernéji.
Nové je soucasti provozovny chlazeny box a misto pro zapdjceni si vycepni techniky.

Vysledky projektu: Projekt byl dokoncen pred meésicem, coz je kratka doba pro objektivni zhod-
noceni kvalitativnich i kvantitativnich cilG.
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McDonald’s NA ROVINU TOUR

Zadavatel: Reklamni spole¢nost McDonald’s s.r.o.
Pfihlasovatel:  up brand activation, s.r.o.
Autor: up brand activation, s.r.o

Cil a pozadi projektu: Pokrmy pfipravované v restauracich McDonald's se vyrabi z kvalitnich ingre-
dienci za pomoci peclivé sledovanych postupd. Pfesné to sdélovala kampari Na rovinu, kterou tento
fetézec pred nékolika lety zapocal. | pres dlouhodobou osvétu o plvodu jednotlivych surovin a transpa-
rentni komunikaci se zdkazniky v3ak mezi lidmi stale kolovala fada mytd a nepravd. Proto bylo potfeba
jit jesté o krok dale: nechat zakazniky, aby se presveédcili sami.

Strategické feseni: Po Uspésném odstartovani kampané Na rovinu v on-line jsme zvolili formu pfi-
mé diskuze se zakazniky. Resenim se stala in-store kampar kombinovana s roadshow, jejim# cilem
bylo ucelené informovat o kvalité klicovych ingredienci, nabidnout pfileZitost redlné si osahat vybrané
z nich, a pfedevsim umoznit virtudiné nahlédnout k dodavateldim, zpracovatelm i do samotné McDo-
nald’s kuchyné. V jednotlivych restauracich jsme pomoci in-store komunikacnich nastroju otevreli téma
kvality surovin pokrm(i, které si zde zékaznici objednavaji a obratem je pozvali k navstéve roadshow,
béhem niz se mohou zeptat na cokoli, co by je mohlo zajimat.

Kreativni feseni: Klicové slovo pro celou integrovanou kampan znélo ,, opravdovost”. Jednotlivé ko-
munikacni nastroje nesly prvky poctivého, témér farmarskéno designu — od kolazi vytvorenych z oprav-
dovych surovin, az po hlavni komunikacni prvek: specialné upraveny truck s multimedialnim centrem,
kolem néjz na kazdé zastavce vyrostlo malé farmarské trzisté. Z restauraci u zastavek roadshow za-
kaznici sméfovali dovniti trucku na moderovanou prohlidku provozl klicovych dodavatel( ¢i virtualni
navstévu restaurace McDonald's tak, jak ji vidi odi jejich zaméstnanct. U farméarského stanku si mohli
privonét, osahat a prohlédnout zeleninu a pecivo. V détském koutku se seznamili s recyklaci, ¢i vyuZili
zabavné virtualni bryle nebo simulator dojeni kravy. U grilu pak mohli ochutnat skutecné stoprocentni
hovézi maso, které McDonald’s pouziva do burgerd. Ve na vlastni oci, na rovinu.

Vysledky projektu: Kamparn dosahla vynikajicich vysledkd jak z hlediska navstévnosti, kdy se kapa-
cita provozu roadshow témér stabilné drzela na pIném vytizeni, tak i ze zavér( pribézného vyzkumu,
sledujiciho, zda si navstévnici z akce skutecné odnasi klicova fakta o kvalité ingredienci. Pro samot-
nou spole¢nost McDonald’s v3ak nebyl hlavnim kritériem Uspésnosti pouze pocet zékaznikd, jez mezi
restauraci a roadshow prosli, ale také transparentnost celé akce. | v tomto bodé kamparni spinila své
motto: Na rovinu sdélila v3e podstatné.
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Kare

VICHY MINERAL 89

Zadavatel: L'OREAL Ceska republika s.r.o.
PiihlaSovatel: ~ MORIS design
Autor: MORIS design

Cil a pozadi projektu: Znacka L'Oréal komunikovala uvedeni nového produkty VICHY Minéral 89
Hyaluron-Booster. Soucasti 360 launch kampané byla i komunikace produktu v rdmci partnerské sité
prodejct (Iékarny, dermocentra). Cilem komunikace bylo rovnéz zvyseni povédomi o znacce VICHY
jakoZto védecky testované kosmetiky vyrdbéné z prirodnich surovin francouzské oblasti Vichy.
Strategické reseni: Pro komunikaci byly zvoleny vylohy lékaren a dermocenter, které oslovuji Siroké
kolemjdouci obecenstvo. Resenf je jednoduché, s dominantou 2D modelu produktu v nadmérné
velikosti, navic umocnénou vyuzitim propracovaného podsviceni ¢asti kompletni expozice. Vedle mo-
delu produktu, ktery ma upoutat pozornost, je na podsvicenych polickach vystaven redlny produkt
jak v balenti, tak bez néj. Podrobnosti o produktové fadé pak vysvétluje video na LCD displayi za nimi.
Kreativni feSeni: Zakladni myslenka designu vychazi z unikatnich slozek produktu - termalni voda
z Vichy s minerdly a vitaminy. Expozice je jednoduchd, istd, decentni a zaroveri dominantni a ne-
prehlédnutelna v redlném okolnim prostredi ulice. Absolutni vyhoda feseni spociva nejen v jeho
aplikovatelnosti do rliznych typl vyloh zménou vzdalenosti jednotlivych prvkd a paneld, ale rovnéz
ve snadné zméné na jinou produktovou fadu pouzitim nového produktového panelu (2D modelu
produktu) a vystavenim novych redlnych produktd. Zcela univerzalni feseni tak na dlouhou dobu vy-
razné snizuje naklady investora na prezentaci réznych produktd v siti partnerd. Reseni je propojenim
komunikace v retailu a outdooru soucasné.

Vysledky projektu: Zvyseni viditelnosti znacky Vichy v retailu a outdooru soucasné, podpora uve-
deni produktu na trh.
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MERAY DISPLAY

DIGITALNi KOMUNIKACE

ST

Zadavatel:
Prihlasovatel:

Fresh Nuts GmbH
THIMM THE HIGHPACK GROUP

POPAI
AWARDS

Chde pelien

THIMM THE HIGHPACK GROUP
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CENOVKY A POS
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Farmarsky tvaroh E”‘“““"_""‘“ i_ Autor:

Materialy: Vinita lepenka

Pouziti: Displej je umistén v misté prodeje

Charakteristika: Nakup v obchodé se proméni
v emocionalni zazitek: Prodejni
displej znacky Meray to diky mo-
dernim tiskovym technologiim na
POS umoznuje. Pro uvedeni novych
musli prichuti na trh, které firma
Fresh Nuts prodadva pod znackou
+Meray”, vyrobil THIMM prodejni
displej s digitalnim tiskovym moti-
vem, ktery rozsifuje dosavadni béz-

Enevsisch, Prisch unel einfueh eckey!

: Energisch, frisch und einfeich Eecher!

né moznosti prezentace na POS. f
Kromé vysoce kvalitniho provedeni s
prodejniho displeje jsou diky tisko-

PROPOJENE S PLANOGRAMY

e ——, .

Engryiseh, frisch unel einfach beckert

Zidavvatelz Dr.Max vé technologii ThimmColor® Digi- [ =
Prihlasovatel:  ExTech s.r.o. tal potistény topper a sokl displeje
Autor: ExTech s.r.o. pro lidské oko neviditelnymi kody,

Materialy:
Pouziti:

Charakteristika:

Cenovky, POS

* Prodejna ma na webovém rozhrani k dispozici , kosik cenovek”, do kterého
si mdZe bud sama pridavat cenovky a tisknout je, nebo vyuzit unikatni funk-
ce automatické detekce zmén a stahnout PDF pouze s cenovkami produktl,
u nichz doslo ke zméné v cené a zarovern jsou na planogramech dané pobocky.

e Automaticka detekce zmén cen.

e Informace o poloze produktu jako soucast cenovky.

» Uspora ¢asu personalu a tiskovych materiald.

e Zcela flexibilni design cenovek.

* Zména designu v fadu minut diky integrovanému editoru tiskovych sestav.
 Podpora duplexu a tisku na perforovany papir.

* Moznost zvefejnéni cenovek s pfedstihem, pfed zahajenim akce.

které Ize aktivovat mobilnimi apli-
kacemi. Spotrebitel se tak pfimo
v obchodé pres svij mobilni telefon
dostane na reklamni video znacky
Meray, k doporuc¢enim a informa-
cim o dalSich produktech. Tim-
to zplsobem je prostiednictvim
prodejniho  displeje  umoznéna
interaktivni  komunikace vyrobce
s konzumentem. Prodejni displej
s digitdlnim potiskem z THIMM tak
na POS zaujme, pfitdhne pozornost
a vyzdvihne novy produkt.
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PURE TECH |

Zadavatel: WANZL spol. s r.o.

Prihlasovatel:  WANZL spol. s r.o.

Autor: Wanzl Metallwarenfabrik GmbH

Materialy: Kov, drat

Pouziti: Wanzl Creative Center, veletrhy, testovani u klientl (brand, retail)

Charakteristika: Samostatné stojici chytry regalovy display pure tech i Ize pouZit na prezentaci
konkrétni obchodni znacky, znackovych produktl nebo na vytvoreni tematic-
kého zakouti na prodejni plose. Pomoci stropnich senzor( Ize méfit mnozstvi
zakaznikd, dobu jejich setrvani pred regalem a Ize zkoumat i konverzni pomér.
Regal mdze mit integrovanou chladici jednotku a dotykovou obrazovku, ktera
mUze rozsifit nabidku zbozi o vlastni internetovy obchod.
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Advanced production

Jsme eventovd agentura, primarné zaméfenad na kreativni aspekty
produkce. Vychazime z konceptu butikovych agentur a nasi filosofii
je individualIni pfistup, na miru vytvofené projekty a Spickovy servis.
.Do it Advanced or not at all.”

Adresa: Osadni 799/26, 170 00 Praha 7

Telefon: +420 608 974 006

E-mail:  jana@advancedproduction.cz

Web:  www.advancedproduction.cz

atta creative s.r. o.

BTL agentura, atta creative s. r. 0., zajistuje pro své klienty kompletni
sluzby v oblasti promotion. Zaméfujeme se na konkrétniho zakaznika
a hleddme nejlepsi zplsob komunikace. Pripravime pro vés celou
komunikacni strategii, in-store podporu, eventy.

Adresa: Na Ofechovce 15, 162 00 Praha

Telefon: +420 220516 572

E-mail:
Web:

info@atta-c.cz
www.atta-c.cz

Authentica, s.r.o.

Predni cCesky vyrobce, spole¢nost Authentica, s.ro., zajiStuje
globalni servis v oblasti retail marketingu. Specializujeme se na
visual merchandising, in-store design a vyrobu POS médii. Jiz 15 let
dodavame nase vyrobky do vice nez 30 zemi Evropy. Diky obchodnimu
zastoupeni ve Svycarsku a pobockam v Némecku jsme schopni zajistit
rychly servis a vysoky standard nasich sluzeb, ktery je provéren
dlouhodobou spolupraci s nadnarodnimi spole¢nostmi.

Adresa: Lazaretni 1/7, 615 00 Brno
Telefon: +420548217991

E-mail:
Web:

authentica@authentica.cz
www.authentica.cz

@ srowN-FORMAN

BRAND
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CONCEPT BRAND CONCEPT s.r.o.

BRAND CONCEPT se specializuje navrhy a produkci reklamnich
predmétd. V nabidce ma standardni katalogové firemni darky i tailor
made (darky na zakazku). Na vSechny pfedméty Ize aplikovat logo
pomoci vhodnych technologii — laser, sitotisk, gravirovani, vysivka
a dalsi. Do portfolia sluzeb spole¢nosti patfi i direct mail, kompletace
darkovych sad, distribuce. V nabidce ma i unikatni kolekci TERIBEAR
limited edition — B2B darky pfipravené ve spolupraci s Nadaci Terezy
Maxové détem. Koupi téchto darkd firmy pfispivaji na konto projektu
TERIBEAR a soucasné tak vyrazné posiluji svou image.

Adresa: Zapska 1913, 250 01 Brandys nad Labem

Telefon: +420 773 618 664

E-mail:  hruska@brandconcept.cz

Web:  www.brandconcept.cz

Brown-Forman Czechia, s.r.o.

Jsme vyrobce a prodejce prémiového alkoholu. Mezi nejzndméjsi
nami prodavané znacky patfi Jack Daniel’s a Finlandia. Do naseho
portfolia také patfi skotské whisky znacek Benriach, Glendronach
a Glenglassaugh, bourbon Woodford Reserve, tequila Herradura,
El Jimador a Pepe lopez ¢i francouzsky likér Chambord.

Adresa: Klimentska 1216/46, 110 00 Praha — Nové Mésto

Web:  www.brown-forman.com

DAGO, s.r.o.

Jsme fullservisovda POP komunikacni agentura s vlastni vyrobou
zalozend jiz v roce 1993. Do projektl nasich klientd aplikujeme
v rdmci naseho konceptu CIS (Compex In-store Solution) sofistikované
teoreticko-praktické know how z oblasti instore komunikace
a pUsobeni POP médii na nakupni chovani zédkaznikl, které vychazi
z nejnoveéjsich vyzkumd a trendd. Nabizime fullservisové zpracovani
in-store komunikacnich projektd — od analyzy vychozi situace, pres
navrh médii a jejich designu, konstruk¢ni feseni a sériovou vyrobu
az po komplexni logistiku, umisténi a spravu na prodejni plose.
Nasimi kli¢ovymi hodnotami jsou RYCHLOST — DUVERA — ZNALOSTI
— EFEKTIVITA. Tyto hodnoty promitdme nejen do internich a externich
procesU, ale i do vsech fazi realizace projektl pro nase zakazniky.
Adresa: Komenského 1020, 267 51 Zdice

Telefon: +420 311 533 390

E-mail: dago@dago.cz

Web:  www.dago.cz
111
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DEKOR, spol. s r.o.

Spole¢nost DEKOR, spol. s r.o. plsobi v oboru POS projektd a in-store
komunikace jiz od roku 1991.

Specializuje se na komplexni servis v oblasti komercnich interiérd
a POS stojan(i permanentnich material(. Nabizi Spickovy design dle
nejpfisnéjsich méfitek a pravidelné sleduje vyvoj novych vyrobnich
technologii, které pak aplikuje do projektl v misté prodeje.

Dekor jako jedind firma z Ceské republiky je ¢lenem prestizni
celosvétové organizace GIC (Global In-store Communication), ktera
sdruzuje 18 vyznamnych firem z POP oboru ze vech ¢asti svéta. Dekor
je také velmi aktivnim c¢lenem asociace POPAI CENTRAL EUROPE.
Clenstvi v té&chto dvou vyznamnych organizacich umoZfiuje neustaly
pfisun informaci o aktualnich POP trendech, novinkach a inovacich
z celého svéta.

Adresa: Hradistska 849, 687 08 Buchlovice
Telefon: +420 572 430 555

E-mail:  dekor@dekor.cz

Web:  www.dekor.cz

ExTech s.r.o.

Od roku 2003 se vénujeme vyhradné vyvoji naseho vlastniho
softwarového systému Quant. Jednd se o profesionélni feseni pro
spravu prodejnich prostord a category management. Nasim cilem bylo
od pocatku vytvofit integrovany systém, ve kterém budou uZivatelé
pohodiné spolupracovat na celém procesu fizeni prodejnich prostord,
kategorii a sortimentu.

Adresa: Tupadly 99 285 63 Tupadly

Telefon: +420724 1871 14

E-mail:  info@extech.eu

Web: www.extech.eu

ferratt

international

GRAE~
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Ferratt International Czech s.r.o.

Seznamte se s Ferratt International, Spickovymi evropskymi specialisty
na polygrafickou vyrobu. Jsme polygrafickym zdvodem s kombinaci
digitdlniho a ofsetového tisku. Plsobime jiz od roku 1991 v celém
regionu stfedni a vychodni Evropy. Se strategii Vse pod jednou
stfechou jsme jedinou spole¢nosti na trhu, kterd zakaznikim nabizi
vyjimecné ucelené spektrum digitalniho, ofsetového a velkoplosného
tisku vcetné Siroké Skaly dokoncovacich praci. Proto jsme schopni
realizovat nase produkty na kli¢. Od vyvoje prfes navrh designu,
grafiky, vizualizaci, vyrobu po finalizaci, copackaging, distribuci
a instalaci. A to vie bez kooperace a v kratkych terminech. Sidlo
spolecnosti a vyroba jsou soustfedény v Praze, obchodni zastoupeni
maé firma na Slovensku, v Némecku, Rakousku, Svycarsku, Madarsku,
Polsku, Rusku a ve Velké Britanii.

Adresa: Provozovna: Vlastiborska 2828/6
Telefon: +420 226 238 700

E-mail:  info@ferratt.com

Web:  www.ferratt.com

Graffis studio s.r.o.

Spolec¢nost Graffis byla zaloZena v roce 1997 jako sdruzeni odbornikd
v oblasti DTP, multimédii a grafiky. Pozdéji byla zfizena fotolaboratof
a s niikamenny obchod. Béhem let vsak technologie pokrocily a s nimi
i moznosti. V soucasnosti spolecnost GRAFFIS studio s.r.o. disponuje
modernimi stroji a dnes dokaze zakazniklm splnit ta nejrdznéjsi prani,
od potisku vsemoznych materidlll po komplexni sluzby a realizace
celkovych projektd.

Adresa: Papirenska 1114/1¢c, 160 00 Praha 6

Telefon: +420 228 226 796

Web:  www.graffis.cz ¢ www.instagram.com/graffis_studio/

Garp Integrated

Garp Integrated je strategicka a kreativni agentura se specializaci na
brand aktivace, content marekting a shopper marketing. Agentura je
soucasti sité OMG / POS Media Group.

Adresa: Pobfezni 46, Praha 8.
Telefon: +420 606 264 639
Email:  ondrej.gottwald@g-in.cz
Web:  www.g-in.cz
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Innate s.r.o.

Spole¢nost Innate je dynamicky tym mladych lidi, ktery je zaméreny
na tvorbu inovativnich technickych feseni POS materialG s kreativnim
designem. Nasi talentovani grafici a 3D designéfi jsou Uzce propojeni
s profesiondly v oblasti konstrukcnich a technickych feseni, takze
nase navrhy nevypadaji dobfe jen ,,na papife”, ale perfektné funguiji
i v realité a tim maximalné plIni svoji funkci. Spolecnost Innate je
zaroven exclusivnim distributorem patentovaného systému Lama
spole¢nosti Marin's, kterd je vice nez 20 let celosvétovym leadrem
v oblasti automatickych displayd.

Adresa: Na Hfebenkach 39, Praha 5

Telefon: +420 604 704 809

E-mail:  innate@innate.eu

Web:  www.innate.eu

MORIS design s.r.o.

MORIS design je jednim z lidrd v in-store designu. Navrhuje, vyrabi
a realizuje na kli¢ retailové interiéry, produktové stojany, POS
materidly, branding a dalsi prostfedky na podporu prodeje. Zamétuje
se na sériovou vyrobu a na naro¢né komplexni projekty. Ve vyvojovém
centru, designovém studiu, velkokapacitni truhlarné, vyrobé
a v servisnich tymech po celé CR dnes pracuje 140 zaméstnancd.
MORIS design exportuje do 45 zemi.

Adresa: Tiskarska 4, 108 00 Praha 10
Telefon: +420 724 075 630
E-mail:  moris@moris.cz

PAKETO.ONE/G.N.P spol. s r.o.

PAKETO.ONE je Cesky vyrobce kartonovych obald a POS/POP material(
s vice nez 20letou historii a zkusenosti se zpracovanim nejriznéjsich
typU lepenky a kartonu. Profesiondlni vyvojovy a konstrukéni tym se
specializuje na podlahové displeje, pultové displeje, reklamni bannery
a darkové, reklamni a prodejni obaly z kartonu. Prostfednictvim
e-shopu PAKETO.CZ/SK dale nabizi obalové materialy a nové také
standardizované POS/POP materidly (podlahové a pultové displeje,
totemy, apod.)

Adresa: Dolni Jasenka 279, 755 01 Vsetin
Telefon: +420 573 034 165

E-mail:  info@paketo.one

Web:  www.paketo.one

@Izeﬁsky / tazdroj

@Izeﬁsky / tazdroj
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Plzensky Prazdroj a.s.

Plzerisky Prazdroj zaloZili a postavili spole¢nymi silami pravovarecni
méstané mésta Plzné v roce 1842. V tehdejSim Méstanském pivovaru
Plzni byla uvafena prvni véarka spodné kvaseného lezaku, ktery
nasledné dobyl cely svét pod jménem Pilsner Urquell, a ktery dal ndzev
celému jednomu druhu piv — Pils. Plzefisky Prazdroj je vyznamnym
vyrobcem a exportérem Ceského piva, které vafi ve Ctyfech pivovarech,
v Plzeriskem Prazdroji a Gambrinusu v Plzni, v Radegastu v NoSovicich
a pivovaru Velké Popovice ve stfednich Cechach. Plzerisky Prazdroj
vyvazi pivo do vice nez padesati zemi po celém svété.

Adresa: U Prazdroje 7, Plzeri, 304 97

Telefon: +420 377 061 111

E-mail:  info@prazdroj.cz

Web:  www.prazdroj.cz

Plzensky Prazdroj Slovensko, a.s.

Ako jeden z najlepSich pivovarov na Slovensku ponukajuci skvelé
produkty od roku 1967 sme sa stali sucastou rodiny, ktord ma hibsie
korene. Stala pri zrode nasho piva. Nase pivo. Unikatny spodne
kvaseny svetly leziak zrodeny z umu a z odvahy vydat sa novou,
neprebddanou cestou. Dal nazov dnes najpredavanejsiemu typu
piva na svete (Pils, Pilsner). Svoju jedinecnost a vysadné postavenie
si vak uchoval dodnes. Cely svet ho pozna pod menom Pilsner
Urquell. Do nasej pivnej rodiny tak patria okrem slovenskych znaciek
Sari§, Smadny mnich a Topvar aj znacky Plzefiského Prazdroja, ktoré
okrem Pilsner Urquellu tvoria aj skvelé piva Gambrinus, Radegast,
Velkopopovicky Kozel a nealkoholické pivo Birell, ktoré dopliiaju aj
jeho ochutené varianty. Dalsimi alkoholickymi napojmi Plzefiského
Prazdroja su oblUbené cidery Kingswood a Frisco. Zarukou kvality
su okrem poctivého vyberu surovin aj rokmi preverend receptdra
a tradi¢né umenie nasich sladkov.

Adresa: Pivovarska 9, 082 21 Velky Sari$
Telefon: +421 850 111 258

E-mail:  prazdroj@asahibeer.sk

Web:  www.prazdroj.sk
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POS Media Group jiz 20 let nabizi Sirokou skélu produktl a sluzeb
v oblasti reklamy v misté prodeje maloobchodnich Fetézc(,
obchodnich center. Soucéasti portfolia jsou i promo aktivity, ochutnavky,
merchandising, digitalni feSeni a komplexni poradenské sluzby.
Pdvodné evropsky lidr, ktery plsobil v osmi zemich Evropy, spojil své
sily se spolecnosti Omni Marketing Global a nyni poskytuje sluzby vice
nez 250 obchodnim fetézcim, vice nez 10.000 klientlim ve 24 zemich.
Adresa: Budéjovicka 778/3, Praha 4

Telefon: +420 261 198 801

E-mail:  info@posmedia.cz

Web:  www.posmedia.cz

POS Digital

POS Digital pusobi v oboru digitalnich technologii vice nez 10 let
a nabizi moderni nastroje pro komunikaci, prezentaci a navigaci
klientd v retailu, obchodnich centrech ¢ jinych sférach zakaznické
B2B a B2C komunikace. Nabizi nejen digital signage, do kterych patfi
LCD a LED displeje, digitalni kiosky s interaktivnim prvkem ¢i navigac¢ni
systémy, ale vyvinuli i software pro spravu obsahu, ktery umozriuje
ovladat vice nosicl z jednoho rozhrani. Mezi klienty POS Digital se
fadi spolecnosti Mastercard, Notino, Decathlon, Cinema City Chodoy,
Kongresové Centrum, Skoda Auto a dal3i. POS Digital spole¢né s POS
Media Group patfi do skupiny Omni Marketing Glogal, kterd pdsobi
ve 24 zemich a nabizi svym klientdim reklamu v misté prodeje.

Adresa: Budéjovicka 778/3, Praha 4
Telefon: +420 775982 724
E-mail:  sauer@pos-digital.eu
Web:  www.pos-digital.eu

REDA a.s.

Vznik dynamicky rozvijejici se spolecnosti REDA a.s. se datuje k roku
1991. REDA a.s. se zabyva vyrobou, potiskem a prodejem reklamnich
a darkovych pfedmétd a s tim souvisejicich sluzeb. Svym zakaznikdm
nabizi kompletni logistické projekty a sluzby, které zahrnuji servis
vlastniho  e-shopu, wvyuziti skladovych prostor, vyskladrovani
a distribuci zbozi dle pozadavkld a mnoho dalsiho. Spolehlivy tym
REDA vam pomUze s vybérem a realizaci reklamnich a darkovych
predmétd od obycejné propisky nebo hrnku az po specialni predméty
na miru. V rdmci nasi spolec¢nosti nabizime vice nez 10 potiskovych
technologii, a to vcetné nejmodernéjsich digitalnich technologii, diky
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nimz se fadime na $picku evropského trhu. Po vice nez 25 letech
zkusenosti na trhu se spole¢nost REDA a.s., pro svij rozvoj, spojila
se spole¢nosti Paul Stricker Group, a stala se tak jednou z nejrychleji
rostoucich skupin na trhu reklamnich a darkovych predméti
v Evropé. Je ¢lenem asociaci POPAI, PPAI, PSI a drzitelem certifikdtu
ISO 9001:2009. | kdyZ za¢iname budovat novou etapu spolecnosti
Reda a.s. a Paul Stricker Group, pofad je nasim hlavnim cilem plna
spokojenost nasich klientd.

Adresa: Hviezdoslavova 55d, 627 00 Brno Slatina

Telefon: +420548 131 111

E-mail:  info@reda.cz

Web:  www.reda.cz

RETAIL OF THE FUTURE, s.r.o.

Spolec¢nost se zabyva fullservisem v oblasti retailu. Tym tvori lidé se
zkusenostmi z oblasti produkce a realizace retailovych projektt. Vas
projekt pfipravime od navrhu designu, vyroby, logistiky az po realizaci
v misté prodeje. Nas zarucni a pozarudni servis je Vam plné k dispozici,
pro nas prace predanim projektu nekonci. V nasi praci ndm zélezi
na sebemensim detailu. Cilem naseho Usili je zkvalitnéni Vasich
prodejnich sluzeb, tedy podporeni Vasich cilli. Postardame se, aby Vas
projekt byl hrou s dokonalosti. Follow future, follow us.

Adresa: Nuselska 499/132, 140 00 Praha 4

Telefon: +420 241 400 312

E-mail:  info@retail-future.cz

Web:  www.retail-future.cz

REX spol. s r.o.

Spole¢nost REX spol. s r.o. je jiz vice jak 28 let pfimym vyrobcem a do-
davatelem svételnych reklam, neond, velkoplosnych reklam typu Sign-
tech, ultratenkych svételnych rdma LumiRex textil, LumiRex Magnet,
systému pro vypinani textilii Sign Ware. Jsme vyhradnim dovozcem
svételného systému Vitrine Media. V naSem sortimentu naleznete
vyrobu 3D pismen ze styroduru, hliniku ale i z uslechtilych kovd. Vy-
rabime stale popularnéjsi 3D pismena z blok( plexiskla, ale i totemy
a pylony. Umime dodat orientacni systémy budov, Informacni vitriny,
CLV vitriny, klap ramy a reklamni stojany.

Adresa: Bubenska 20, Praha 7

Telefon: +420 233 374 021

E-mail:  rex@rex-reklama..cz

Web:  www.rex-reklama.cz
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ROSS s.r.o.

Spolo¢nost ROSS poskytuje zdkaznikom produkty s jedinecnym
dizajnom, ktoré spifiaju najvyssie poziadavky uzivatelov ¢im pomahaju
zvySovat predaj. Zabezpecuje Siroky rozsah sluzieb, po¢nuc vytvorenim
zakladnej vizualizacie grafiky, cez vyvoj prvotného prototypu, az po
vlastnu produkciu, montaz aj servis s rozhodujlicou orientaciou na
poziadavky klienta. ROSS, s rokom zalozenia 1992, posobi uz viac ako
26 rokov na cesko-slovenskom i zahrani¢nom trhu v oblasti vyroby
POSM, svetelnej a nesvetelnej reklamy.

Adresa: Hollého 205/52, 015 01 Rajec

Telefon: +421 415 422 109

E-mail:  ross@ross.sk

Web: WWW.r0ss.sk, www.ross.sk/eshop

SARA, s.r.o.

Jsme POS tovarna. Navrhujeme a vyrabime POS materidly
z plastu, kovu a dreva. Realizujeme kompletni interiéry POS. Vice
nez 1000 standardnich produktl nabizime v nasem e-shopu.
V  profesiondlnim Design Studiu pfipravujeme dalsi 3D navrhy
zakazkovych feseni. 25letou zkusenosti v oboru a ¢lenstvim v POPAI
Central Europe zaru€ujeme vysoké standardy v kvalité zboZi i sluzeb.
Adresa: Sidlo firmy a vyroba: Podnésepni 1a, 602 00 Brno

Prodejni kanceldf:  Freyova 12/1, 190 00 Praha 9
Telefon: +420 283 892 140
E-mail:  info@sara.cz
Web:  www.sara.cz

SPEED PRESS Plus a.s.

- reklamni a darkové predméty

Spolecnost SPEED PRESS Plus a.s. - reklamni a darkové predméty,
je svym klientim partnerem a specialistou v oblasti reklamnich
a darkovych predmétd jiz 27 let. Navrhuje svym zakaznikim komplexni
feseni a tim jim Setfi i ¢as. Do svych napadl vklada kreativitu, emoce,
radost a proaktivni pfistup. Spolec¢nost je pfimo napojena na vyrobni
zavody nejen na dalném vychodé, pres které realizuje vyrobu na
zakdzku, do které efektivné vklada nejpfesnéjsi otisk svych klientd.
Disponuje vlastnim vyrobnim a skladovym zdzemim v Libusiné
u Kladna. Poskytuje kompletni logistické sluzby, e-shop, skladovani
i distribuce zbozi. V portfoliu v souc¢asnosti nabizi 65 000 skladovych
predmétd. Za jeji praci hovoti realizace, reference klientli a ocenéni
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na prestiznich soutézich. Rada své klienty inspiruje také ve své
vzorkovné s 8 900 predméty na plose 460 m?. Je drzitelem certifikatu
ISO 9001:2015. Vyrobce samolepicich bloc¢kd SPEED-IT. Disponuje
digitélnimi tiskovymi technologiemi, na textil i 3D pFedméty, které
umozniuji plnobarevnost a mozZnost personalizace jiz od jednoho
kusu. A také specialnim kruhovym laserem 360°, dale i vlastmml
béznymi technologiemi jako je tampon tisk, sitotisk, transfer, vysivka,
razba a sublimacni tisk.

Adresa: Freyova 8, 190 00 Praha 9 Vysocany

Telefon: + 420234140 111

E-mail:  sales@speed-press.cz

Web:  www.speed-press.cz

Sprint Trading, s.r.o.

Jsme jednim z pfednich vyrobcd 3D reklamnich pfedmétl a POP/POS
feSeni. Jiz 22 let pro Vas vyrabime kreativni propagac¢ni predméty na
miru Vasim pranim. Vyrobime pro Vas obrovskou Skalu propagacnich
predmétd - darky pro vérnostni kampané, pfibaly, luxusni darky
klientim, POP/POS predméty, atd. Radi Vam poradime i s grafickym
designem. V ramci naSich Sesti divizi ziskate komplexni, ucelenou
nabidku pod jednou stfechou: 3D reklamni predméty, vyroba
kartonovych POP/POS prostiedkd, prezentacni systémy, vakuové
tvarovani, velkoplo$ny a maloplosny tisk i textilni vyroba. Nasi nedilnou
soucasti je samozrejmé konstrukéni a vyvojové oddéleni. Mimo jiné
nase spolecnost Sprint Trading s.r.o. ziskala celosvétové chranénou
patentovou licenci pro systém kartonovych stojand “SPRINT
SYSTEM", které se automaticky skladaji i rozkladaji a je mozné je
vzdy posklddat do minimalnich balicich rozmérd. SPRINT SYSTEM
je prvotfidni produkt, ktery idedlné rozsifuje nas stavajici sortiment
POP/POS prostfedkl a displeju. VSechny automatické displeje jsou
navrzeny jako snadno slozitelné tak, aby zkratily dobu implementace
v obchodech a snizily tak klientdm logistické naklady. Nasi doménou
je kreativita, neustalé hledani novinek, inovace a zjednodusovani
feseni. Jsme s Vami jiz vice nez 22 let. Patfime v oboru stéle ke Spic¢ce
i diky investicim do vlastniho technologického centra - vyzkum,
inovace, vyroba. Jako vyrobci Vam poskytujeme profesiondlni servis,
inovaci, pfimou komunikaci, kvalitu a konkurencni ceny. Adresa:
Praha, Ostrava, Bratislava, Guangzhou

Adresa: Netlucka 549/5a, 107 00 Praha 10 - Dubec
Telefon: +420 597 317 800

E-mail:  info@sprint-trading.cz

Web:  www.sprint-trading.eu
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TERNO real estate s.r.o.

Sme slovenskd siet potravin. Histéria nasej spolocnosti siaha az do
roku 1978. Do nasho portfélia patria predajne KRAJ, TERNO a Moja
Samoska. Spolu s nasimi zakaznikmi a regionalnymi vyrobcami
tvorime komunitu, ktorej zélezi na zdravi nasich najblizsich. Preto sa
zameriavame na Cerstvé a zdravsie alternativy vyrobkov.

Kraj je nova znacka slovenského potravinového retazca pre vietkych.
Pre kazdodennych zakaznikov z okolia, aj pre tych narocnejsich. U nas
vZdy najdu to, ¢o potrebuju pod jednou strechou. Najdu tu kombinaciu
dobr6t od lokalnych a regionalnych dodavatelov zo Slovenska, zdravy
sortiment pre spotrebitelov uprednostriujucich zdravy Zivotny styl ¢i ludi
s potravinovou intoleranciou. To vietko spolu s beZznymi potravinami
za primerané ceny a s kvalitnou zakaznickou starostlivostou. Kraj je
inpirativny, s modernym a hravym dizajnom. Nakupom v nasom Kraji
sprijemnime zakaznikom cestu k zdravému Zivotnému Stylu a sucasne
ponukneme to dobré a poctivé z nasich regionov.

Prevadzkujeme viac ako 100 predajni réznych formatov — od mensich
predajni v blizkosti vaSich domovov, az po vacsie supermarkety
s vlastnou ru¢nou pekdrenskou vyrobou. V sucasnosti intenzivne
investujeme do modernizacie celej predajnej siete.

Adresa: Bratska 3, Bratislava, Slovakia
Telefon: +421 905 997 866

E-mail:  anna.buzinkay@terno.sk

Web:  www.krajpotravin.sk

THIMM THE HIGHPACK GROUP

Spole¢nost THIMM Packaging ve Vsetatech je soucasti mezinarodni
skupiny THIMM THE HIGHPACK GROUP. Skupina THIMM je vedoucim
poskytovatelem obalovych feseni a pro distribuci zbozi. Portfolio feSeni
zahrnuje prepravni a prodejni obaly z vinité lepenky, kvalitni prodejni
stojany (displeje), obalové systémy z riznych materidlovych kombinaci
a tiskové produkty pro dalsi prdmyslové zpracovani. Spektrum
nabidky doplriuje Siroka paleta sluzeb tykajici se obalového segmentu
v rdmci celého dodavatelského fetézce. K okruhu jejich zakaznikd
patfi zndmé koncerny vyrabéjici znackové zbozi napfi¢ vsemi obory.
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Rodinny podnik zaloZeny v roce 1949 zaméstnava vice nez 3 000
zaméstnanc( v 19 zavodech v Némecku, Cesku, Rumunsku, Polsku,
Francii a Mexiku a dosahuje ro¢niho obratu pfes 570 miliond eur.

Adresa: THIMM Packaging | THIMM Obaly, k.s.
U Nadrazi 498, 277 16 Vsetaty

Telefon: +420 315617 145

E-mail:  tereza.nadvornikova@thimm.cz

Web: www.thimm.cz

up brand activation, s.r.o.

V up brand activation véfime, Ze nejlepsi zplsob, jak znacky mohou
navazat kvalitni vztah se svymi spotrebiteli, je prostfednictvim trialu.
Nasi praci je vymyslet jedinecné, kreativni a funkcni zplsoby, jak
zprostfedkovat zakaznickou zkuSenost v phygital prostiedi 21. stoleti.
Jednoduse, pomahdme zakaznikiim zamilovat se do vasich vyrobkd.

Adresa: Porazka 206/4, 602 00 Brno
Telefon: +420 543 237 293

E-mail:  info@upagency.cz

Web:  www.upba.cz

WANZL spol. s r.o.

Wanzl je mezinarodni obchodni systémovy partner, ktery vi, jak
ma zbozi v misté prodeje pUsobit a ovlivnit trzby. Stojany a displeje
Wanzl jsou pfevazné draténé nebo kovové. S vysokou stabilitou
pro dlouhodobé pouziti, pro perfektni vizualni dojem a dokonale
prizpUsobitelné individualnim poZadavkim zékaznika.

Adresa: 783 47 Hnévotin 333

Telefon: +420 585 751 555

E-mail:  obchod@wanzl.com
Web:  www.wanzl.com
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WELLEN a.s.

WELLEN (WELLEN RETAIL EXPERIENCE) vytvari komplexni retailova
feSeni s cilem, aby si spotfebitel odnesl ze setkani se znackou silny
pozitivni zazitek. Zaméfuje se na konzistentni komunikaci znacky a jeji
naplnéni v rdmci prodejni plochy. Nabizi celkovy servis od strategie
az po finalni instalaci. V3e pod jednou stfechou, s moznosti on-line
projektového fizeni a spravy zakazky.

Adresa: Cerpadlova 991/4a, 190 00 Praha 9

Telefon: +420 270 004 040

E-mail:  info@wellen.cz

Web: www.wellen.cz
www.retailblog.cz

Wundermans.r. o.

Jsme nejvétsi direct marketingova agentura v CR s jasné méfitelnymi
vysledky. Nasim dennim chlebem jsou data a analyzy chovani
zakaznikd. Specializujeme se na direkt marketing, datovou analytiku,
CRM a vérnostni programy. Vime, co a v jaké hodnoté zakaznici
kupuiji, jaké e-maily ¢tou nebo jak se chovaji na socidlnich sitich. Diky
presnému cileni pfipravime nabidku sestavenou pfimo pro konkrétniho
zakaznika. Nase prediktivni metody vcas odhali také zakazniky, které
mUze vase znacka ztratit. Vhodnou komunikaci dokdzeme udrzet
jejich vérnost. A umime toho i mnohem vice.

Adresa: Nadrazni 762/32

Telefon: +420 227 177 130
E-mail:  info@wunderman.cz
Web:  www.wunderman.cz
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