TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
AUTOMOBILY AWARDS

AUDI E-TRON

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Porsche Slovakia s. 1. o.

ROSS s.r.o.

ROSS s.r.o.

drevotrieska, masiv (dub), prirodny mach, opal
Prezentacia elektromobilu

Audi E-tron je platforma pre predstavenie elektromobilu z radov Audi. Prezentuje
automobil v nakupnych centrach, u predajcov Audi a na réznych akciach. Pédium
prezentujuce novy elektromobil Audi Etron Quattro sme v Rosse kompletne
navrhli aj vyrobili. Kombinacia dreva spolu so Specidlne upravenym machom
vytvara trendovu a pUtavu stenu, ktord jasne podporuje myslienku ekologickejsej
prepravy. Medzi dalsie zakaznikove poziadavky patrila aj jednoduché manipulacia
a montaz. Celé podium sa da rozlozit a previest na miesto prezentacie v mensej
dodavke. Okrem samotnej obhliadky auta si méze zékaznik vyskusat napriklad
nabijanie elektromobilu cez nabijacku, & spoznat produkt vdaka okuliarom
pre virtudlnu realitu, ¢i LCD displeja, ktoré su slcastou vystavy. Jedinecné
prevedenie a nad¢asovy dizajnu podia E-tron je vyznamnou sUcastou prezentacie
elektromobilov Audi.
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SHOP IN SHOP BMW MOTORRAD

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Pop Up My Brand

UNIBON s.r.o.

Pop Up My Brand

Lakovany kov, preklizka, magneticka grafika, podsvicena grafika, LED osvétleni
Shop in shop v prodejnach sportovnich potieb

Dedikovany prostor v rdmci prodejny sportovnich potfeb pro prezentaci a prodej
konkrétni znacky
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TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI

POTRAVINY AWARDS
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JEDNOPALETI ORBIT CARS

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Mars Czech s.r.o.

DAGO s.ro.

Dago Team

karton, trojdiody, motory, baterie
hypermarkety

Unikatni kartonové vystaveni pro tradi¢ni znacku zvykacek Orbit je orientovéano
na soutéz o novy automobil. Je o velikosti jednopaleti a disponuje hned nékolika
prekvapivymi prvky. Vsechny pohledy na prvni dobrou pfitdéhne 3D maketa auta,
kterd opravdu nemd do skutecnosti daleko. Toho bylo docileno blikajicimi svétly
a tocicimi se koly vozidla v typickych barvach loga. | kdyZ je vystaveni jednostranné,
je velmi poutavé a nabizi veskeré prvky, které ma POP prostfedek dle metody CIS
mit, aby v misté prodeje zapUsobilo na zakaznika a zafungovalo v konkuren¢nim
boji. Tomu také odpovida dlouha doba pfiprav a ladéni grafiky jesté pred vlastnim
zahajenim vyroby.



3 TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
POTRAVINY AWARDS

FIDORKA MALINOVA

Zadavatel: Mondelez Czech Republic s.r.o0.
Pfihlasovatel:  ppm factum a.s.

Autor: ppm factum

Materialy: Karton, kov

Pouziti: Promotion Fidorka Malinova.

Charakteristika: Jednoduchy, nicméné ndpadity promo stanek, ktery byl pouzit pfi kampani
na novou Fidorku Malinovou a jeho Ukolem bylo navodit pocit, Ze zdkaznik
od hostesky dostane malinovou limonadu v rdmci kampané "Vykutalend rostarna”.
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TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI

POTRAVINY AWARDS

ZASTAVTE SE
avye

ZASTAVTE SE gjte

avyc

ENDCAP KASTANY

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Nestlé Cesko, s.r.o.

Authentica, s.r.o.

Authentica, s.r.o.

Karton, plast, LED osvétleni

Interiérové, fetézce Tesco CZ

Prodejni druhotné umisténi / Integrované in-store reseni
Ledové Kastany — relaunch obald.

Ledové Kastany, vsechny 4 oblibené varianty, dostaly nové prémiové atraktivnéjsi
obaly — metalické folie s parcidlnim lakem a zvyraznénymi prvky — cokoladovy
podklad, kousek Kastanu, logo ORION. Zvétseny a vylepseny food shot probouzi
vétsi chut na tycinku a podporuje ,, cokoladovost”. Vsechny varianty maji spolecny
sjednocujici ¢okolddovy podklad, colour coding je nastaven dle typ( cokoldd —
tmavé syté pro horké Kastany, modra pro mlécnou atd.

Relaunch Kastanl dostal silnou mediaini podporu — TV, OOH kampan, digitalni
podpora s heslem ZASTAVTE SE A VYCHUTNAVEJTE. Kastany, chut zpomalit ¢as.
V in storu jsme podpofili kampar kartonovymi endcapy, které svym provedenim
navazuji na koncept , zastavte cas “ ztvarnénim tycinek Kastand jako hodinovych
rucicek. V designu endcapu jsme se soustfedili na propojeni chutnosti se
sytymi barvami charakteristickymi pro tyto jedinecné tycinky. Zaroven jsme
dali spotrebiteldm prilezitost k ndkupu pfimo z vystaveni. Véfime, Ze tento typ
vystaveni spotrebitele zaujme v misté prodeje na prvni pohled.
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TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
POTRAVINY AWARDS

ENDCAP STUDENTSKA PECET

Zadavatel: Nestlé Cesko, s.r.o.
Pfihlasovatel:  Authentica, s.r.o.

Autor: Authentica, s.r.o.

Materialy: Karton, plast, kov, LED osvétleni
Pouziti: Interiérové, retézce Tesco CZ

Charakteristika: Prodejni druhotné umisténi/ Integrované in-store feseni

PODLE VLASTNICH PRAVIDEL... STUDENTSKA PECET cestuje s Regioletem.

Tentokrat jsme se pfi vyvoji novych pfichuti znacky Studentska pecet inspirovali chutémi dalekych
zemia mést. Podle vlastnich pravidel jsme vytvorili dalsi limitovanou Zlatou edici. 100% kakaové maslo
a kvalitni ingredience doplriuji chuté typické pro rézné svétadily. Napfiklad marcipan, pomerancova
kdra a Zelé s chuti tymianu charakterizuji Evropu. Karotka, dyriova seminka a Zelé s chuti limetky
predstavuji Ameriku. Zazvor a zelé s chuti grapefruitu voni Dalnym vychodem, Asii.

. Motto soutéZe”: Tak to rozbal s nasi novou ¢okolddou STUDENTSKA PECET a cestuj po svété, kam
Té tvoje oblibena chut zavede podle vlastnich pravidel. O co se hralo a kolik bylo vyher?

L, Urcité mas v hlavé dokonaly plan, kam by Tvoje cesta za 100 000,- K& méla vést.” - 1x
.Je na tobé, kam a s kym poletis za poukaz na letenky v hodnoté 5 000,- K&.” - 84x
. Kreditovou jizdenku v hodnoté 400,- K¢ vyuzijes na vylety po Evropé i po CR.” - 3 780x

Pfi tvorbé navrhu pro endcap Studentska pecet cestuje s Regioletem vsadili designéfi dle obalu
jedné z pfichuti na typickou pafizskou dominantu, kterou je Eiffelova véz a ktera se perfektné hodila
do 3D vystaven.

Na endcapu je komunikovana celondrodni soutéz, podporena i podlahovou samolepkou
a nasvicenim celého druhotného umisténi. Kartonovy endcap je pak vysledkem spojeni perfektni
kreativy, francouzské pamétky, cestovani a chytrého konstrukéniho resent.
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POTRAVINY AWARDS
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~COKE AND MEAL"

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko, s.r.o.

DAGO s.ro.

Dago Team

dfevo, bila patina, platno, sviceni, lednice, redlné nadobi

hypermarkety

Endcap ozvlastnény bilou patinou je zaméfeny na pozitek z napoje Coca-Cola
s kazdym Vasim jidlem. Je zndmo, Ze dobré jidlo si nejlépe vychutndte ve
spolecnosti pratel, kolegld nebo svych milovanych. Stejné prejemné je i spojeni
Coca-Coly a jidla. Tento moment je promitnuty do hlavniho hesla ,,spolu chutna
nejlépe”, které je na endcapu vyobrazeno na smaltované ceduli jako hlavni
call to action. Nejvétsi komunikacni plochou celého vystaveni je svételny ram
s potisténym bannerem, jehoZz grafika opét odkazuje na Stastné a zdbavné
momenty, zazité pfi spojeni jidla a Coca-Coly. Kromé vestavéné lednice, ktera
prijde vhod zejména zakaznikdm, prahnoucich po okamzité spotrebé a osvézeni,
je endcap zajimavy také vrchnimi naklonénymi policemi, které nakupujicim
produkty nabizeji samy. A konecné, pouzité redlné nadobi plsobi rurdlnim
a tradi¢nim dojmem a prohlubuje v zékaznikovi pocit, Ze Coca-Cola je pfesné
to pravé ke kazdému jidlu.
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NEALKOHOLICKE NAPOJE AWARDS

/JUICED
MONITER:

HALLOWEEN SADA
MONSTERS A FANTA

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko, s.r.0.
DAGO s.ro.

Dago Team

karton

hypermarkety, tradi¢ni trh

Tématicka sada vytvorena hned pro dva produkty svétoznamé znacky u pfileZitosti
Halloweenu Vam vyrazi dech a zaroven pobavi. Velkou pfednosti obou vystaveni
je nenakladné provedeni z kartonu. To vsak neznamena, Ze postrada vyrazny
efekt. Pravé naopak. Endcapy jsou vytvoreny obrandovanim stdvajicich el regald.
U napoje Monster najdete hravy design v zafivych barvach, ze kterého vystupuje
3D plechovka znazoruijici vlastni produkt v nadzivotni velikosti. V horni ¢asti
vzdy upouta kostra, jejiz vzezfeni dokonale zapada do celého konceptu. Kromé
téchto stéZejnich prvkd je zajimava také zadni pavucina - ta dotvafi cely design
a dava vystaveni tu pravou tecku na zavér. U znacky Fanta se naopak jedna o zcela
jiny, ponury design, ktery je s timto svatkem neodvratné spojeny. Zakladnim
elementem stojanu je typicky prvek Halloweenu - mistrné zakomponovana rakev.
Navic slouzi i jako funkéni Ulozny prostor pro vystavené produkty. To ale neni
zdaleka vse! Jakmile pfi blizSim pohledu na endcap zjistite, ze upifi maiji redlné
zuby a netopyr se dokonce hybe, stradidelna nalada tohoto svatku Vas uz jen tak
nepusti...
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TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI

NEALKOHOLICKE NAPOJE AWARDS

VINEA SHOP IN SHOP

Zadavatel:

Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Kofola

POS Media Czech Republic

POS Media Czech Republic

PVC samolepka, karton

sit fetézce Ahold

Shop in shop umistény v hypermarketech Albert prezentuje prémiovou ovocnou
limonadu hroznové chuti Vinea Frizzante. Podlahova grafika a obleceni zkusenych
promotérek evokuji ovocné a kvétinové tény napoje. Ostatni prvky expozice jdou
ruku v ruce s celkovou komunikaci znacky a dotvareji atmosféru ve stylu antiky.

Luxusni charakter kampané podporuiji také stojany s produkty obrostlé vinnymi
listy a dobové antické sloupy.
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NEALKOHOLICKE NAPOJE AWARDS

ENDCAP BIRELL

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Plzensky Prazdroj, a.s.

Plzerisky Prazdroj, a.s.

Dago s.r.o.

dfevo, redlné jizdni kolo, uméla trava, plast, lednice

in-store propagace (hypermarkety)

Regalové celo Birell mistrné kombinuje klasické materialy se skutecnymi prvky
a artefakty jako jsou jizdni kolo, kameny a tréva. Touto neobvyklou a neotielou
kombinaci na prvni pohled zaujme a pfitdhne pohledy zakaznikd. Realné kolo
vycnivajici z regalu pfipomina, Ze s timto napojem sport jednoduse a bez debat
sedi dohromady. S Birellem si stoprocentné zachovate nejen Cistou hlavu, ale i chut
vyrazit do pfirody a dat si do téla diky jeho osvézujici chuti, ktera vas nakopne
k lepsim vykonlm a nezatemni Vasi mys| ani Usudek. Podsviceny banner v pozadi
priblizuje moment spotfeby. Lednice umisténa v levé casti je velmi prakticka,
snadno pfistupna a v letnich mésicich pro spotfebitele k nezaplaceni, pficemz
nabizi Sirokou skalu prichuti, staci si vybrat a sdhnout pro né!
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TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI

NEALKOHOLICKE NAPOJE AWARDS

COLA OD BIRELLU
- KARTONOVY STOJAN

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Plzerisky Prazdroj Slovensko, a. s.

Plzerisky Prazdroj Slovensko, a. s.

Plzerisky Prazdroj Slovensko, a. s. - SPRINT TRADING s.r.o
Karton

Hypermarkety a supermarkety

Cola od Birellu je sucastou novej podkategdrie znacky Birell, ktord ponuka
zdravsiu alternativu k nealkoholickym ochutenym napojom. Vizualne sa produkt
zamerne odlisuje od Standardnej rady Birell, aby tak oslovil novych spotrebitelov.
Uvedeniu v juni predchadzala teasingova kamparni, ktord otdzkou "Si alebo
nie si?" vzbudzovala zvedavost spotrebitelov. StUcastou predstavenia v trhu
bol aj atypicky karténovy stojan, ktory bol s kreativnou kampariou prepojeny
otdzkou "Si zvedavy?" na topperi, pricom spotrebitela upuUtal zvyrazneny
otaznik z vakuovo tvarovaného plastu podsvieteny LED diédami. Police stojanu
dalej komunikovali hlavné benefity produktu, ktoré odlisuja Colu od Birellu od
inych kolovych napojov sladenych cukrom. V trhu bola novinka dalej podporena
brandingom nealko ulicky na TESCO, paletovymi vystaveniami na modernom
a tradi¢nom trhu, ako aj masivnou samplingovou kampariou.
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TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI

NEALKOHOLICKE NAPOJE AWARDS

STOJAN RCC

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Kofola a.s.

Sprint Trading s.r.o.
Tym Sprint Trading
Karton

Moderni trh + prémiové prodejny tradi¢niho trhu

Toto originalni POP pfipomina prostfedi pomalého amerického jihu z roku 1905.
Stojan v sobé nese autentické prvky této doby. Viychutnejte si dousek po dousku
svoji chvilku v pomalém jizanském tempu a nechte se prenést do doby, kdy dny
byly horké, vira pevna a kola Stavnata po cukrové tftine.
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NEALKOHOLICKE NAPOJE AWARDS
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DISPLEJ MAESTOSA

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:

Pouziti:

Charakteristika:

DéLonghi Group
RETAIL OF THE FUTURE, s.r.o.
RETAIL OF THE FUTURE, s.r.o.

Lakovany plast do korporatnich barev klienta s vyuzitim LED svétla a svételnych
ploch, 3D logo znacky

Elektro prodejny pro cesky a slovensky trh

Znacka DéLonghi v leto3nim roce uvedla na trh nékolik novinek. Opét pamatovala
i na zakazniky, ktefi maji v oblibé automatické kavovary, s jednoduchym
ovladanim pomoci touch displeje. Zadanim bylo vytvofit majestatni vystaveni
tohoto kavovaru v regélech elektro prodejen tak, aby na prvni pohled upoutal
pozornost zakaznik. Dominantnim prvkem displeje je 3 Urovriova podsvicena
podesta. Na hlavni plose je vystaven kdvovar Maestosa a na ostatnich informace
0 samotném kavovaru. Zadni sténa s 3D logem a podsvicenymi popiskami, kde
si zdkaznik najde viechny potfebné a ddlezité informace. Displej je jednoduchy
a zarovén plsobi prémiové. Je vyroben z lakovaného plastu v korporatni modré
barvé znacky DéLonghi se zpevnénou podestou. Na Celo displeje jsme umistili 3D
logo znacky DéLonghi a na horni ¢ast 3D logo oznaceni kavovaru.
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TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI

NEALKOHOLICKE NAPOJE AWARDS

STOJAN MS HOKEJ

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:
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Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko, s.r.0.
Sprint Trading s.r.o.
Tym Sprint Trading
Karton

Tradi¢ni trh CZ x SK

Pro nejvétsi akci roku 2019, MS v Hokeji na Slovensku, jsme vyvinuli stoja
s charakteristickymi prvky ledového k|u2|ste puku a hokejek.

Nejvétsi daraz byl kladen na realisticky vzhled puku. Hlavnim cilem vystaveni bylo
vyvolani pozitivnich emoci u fanouskd a komunikace soutéze o vstupenky.

Stojan byl dodavan v rozloZzeném stavu s dlirazem na rychlé sestaveni.
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1PALETOVE VYSTAVENI
MONSTER MANGO LOCO

Zadavatel: Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko, s.r.0.
Pfihlasovatel:  Sprint Trading s.r.o.

Autor: Tym Sprint Trading

Materialy: Karton

Pouziti: Tradi¢ni trh i moderni trh

Charakteristika: Paletové vystaveni Monster mango loco mélo za ukol vystihnout naladu
nejvétsiho mexického svatku mrtvych.

Barevné stromy, kostlivci, pavuciny. To v3e s co nejlepsi vizibilitou produktu.
Pro snadnéjsi odbér zboZi byly do vystaveni zapracovany schody.

Paleti bylo umisténo v prostoru s moznosti odbéru zboZi ze vsech stran.
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1PALETOVE VYSTAVENI GRILL

Zadavatel: Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko, s.r.0.
Pfihlasovatel:  Sprint Trading s.r.o.

Autor: Tym Sprint Trading

Materialy: Karton

Pouziti: Tradi¢ni i moderni trh

Charakteristika: K aktivaci jedné z nejvétsi spotrebitelskych pfilezitosti — Grilovani - bylo vyvinuto
1paletové vystaveni s charakteristickymi prvky zahradniho grilu. Uvedené
vystaveni bylo soucasti , grilling corners” u vybranych zékaznikd moderniho trhu,
kdy spole¢né s dalsimi prvky grilovaciho pfislusenstvi a potravin cilené aktivovalo
tuto oblibenou gastronomickou udalost, ktera je pro nase spotrebitele nedilnou
soucasti traveni volného ¢asu béhem letniho obdobi.
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| SADNI SI

SADNI SI

A ZAZ\
HOKEJOVE
SIALENSTVO

HOKEJ

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

E3 VYSTAVENIE

Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko, s.r.0.
Authentica, s.r.o.

Authentica, s.r.o.

Drevo, plast, karton, LED osvétleni, zvukové zafizeni
vybrané prodejny TESCO CR a SR

Cilem bylo pfi pfilezitosti MS v hokeji navrhnout pro klienta jakozto generalniho
sponzora atraktivni E3 POS feSeni, coz v pojeti klienta znamenalo ,Nieco
Specifické, ¢o prindsa exkluzivny zazitok”. Na pldorysu 2 paleti tak vzniklo
permanentni vystaveni, které bylo nejen nosi¢em produktd, ale také vtipné
dokreslovalo bouflivou atmosféru mistrovstvi svéta v hokeji. Nejpritazlivéjsi
se ukazala mechanika hokejového kresla, kdy pfi dosedu na néj spustila siréna
spolu s bouflivym vykfikem hokejovych tribun, ktery vzdy zazni pfi vstieleni gélu
v redlném zapase. Tento akusticky projev byl doprovazen rozblikanim bilého LED
osvétleni, které dokreslovalo atmosféru redlného hokejového utkéani. Za zminku
stoji fady nadsenych nakupujicich, ktefi misto ve fronté na banany stali ve fronté
na ak¢ni sedatko tak, aby zazili alespori ¢ast hokejového Silenstvi, s nimz
je hokejové mistrovstvi v ceskych a slovenskych koncinédch neodmyslitelné spjato.
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TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI

NEALKOHOLICKE NAPOJE AWARDS

IDS BORJOMI PALLET
DECORATION & BRAND BLOCK

Zadavatel:

Pfihlasovatel:
Autor:
Material:
Pouziti:
Charakteristika:

IDS Borjomi Ukraine

POS Media Ukraine LLC

Berchy E. & Kuzan I. & lllenko Y.
preklizka, mech, voda, plast

15 Hypermarket

Letos na jafe ndm klient poslal zadani k projektu HLAS VODY na podporu
maloobchodni reklamni kampané, ktera by méla upozorriovat na otazky ochrany
Zivotniho prostiedi, a to zejména na kaceni stromd v Karpatech. Klient natocil
velmi zdafily videoklip a my jsme navrhli grafické ztvarnéni prezentace produktu,
které precizné vyjadfovalo danou ekologickou problematiku a udélalo dojem i na
reziséra videoklipu.

V8echny prvky jsou vyrobeny z recyklovaného dfeva. Pouzili jsme také dynamické
akrylové osvétleni a skutecny zpevnény mech.

Soudasti instalace je i vodopad a kvalitni ozvuceni.
Prezentace znacky obsahuje obrazovku, na které se pousti videoklip a hudba.
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COCA COLA CATEGORY BRANDING
& LED SHELF STOPPERS

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:

Pouziti:
Material:
Charakteristika:

Coca cola Ukraine LLC

POS Media Ukraine LLC

Voedilo V. & Kuzan .

15 Hypermarket(

PVC, AKRYL, moduly LED osvétleni

V roce 2018 jsme pro spolecnost Coca-cola v 150 supermarketech zajistovali

jedinecné regalové shelf stoppery s dynamickym osvétlenim napodobujicim
vyprazdriovani ldhve. Dalsim rysem poutace je jeho oboustrannost s vyuZitim
tloustky pouhych 11 mm. Vzhledem k tomu, Ze nas klient pozadal, abychom
letos tyto regdlové nosice pouzili v Sirokém méfitku, chapeme to jako potvrzeni
Uspéchu loriské kampané. Maloobchodni fetézec — SILPO, NOVUS.
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VANOCNI OSTROV
BUDEJOVICKY BUDVAR

Zadavatel:

Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Budéjovicky Budvar, narodni podnik,
Budweiser Budvar, National Corporation,
Budweiser Budvar, Entreprise Nationale

DAGO s.r.o.

Dago Team

drevo, plast, LCD
Hypermarkety Globus

Vanoc¢ni atmosféru Vam dokonale navodi unikatni POS Budéjovického Budvaru
s readlnym krbem. Pravé krb, vyrobeny na miru ze dfeva, je hlavni dominantou
tohoto dvoupaletového vystaveni. Rodinnou vanoc¢ni atmosféru umocriuje
plapolajici oher uvnitf krbu. Toho je docileno zabudovanym monitorem s video
spotem. POS tak navozuje pocit klidu, pohody, kdy se celd rodina mlze sejit
a spole¢né si vychutnat kouzlo Vanoc. Nesmi chybét také vanocni dekorace,
v podobé sklenénych ozdob a hvézd. Plastovd omotavka a topper vnaseji do
celého projektu uceleny pohled, kdy zadavatel vyuzil tohoto prostoru pro
poptani , STASTNYCH A VESELYCH VANOC"” svym zékaznikdim. Paletovy ostrov
je pfistupny ze vsech stran, kdy zadni stranu krbu tvofi policky na pivni lahve
pfipominajici stromecek. V3e je viak vyrobeno velmi decentnim, cistym a pfitom
stylovym designem, ktery je ladén do typickych Ceskych Vanoc. Celé dvoupaleti
nabizi dostate¢nou zasobu jak plechovek, tak lahvi z portfolia Budéjovického
Budvaru. Nakupujici m& moznost zakoupit i celé baleni v podobé prepravky.
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TULLAMORE KAMPAN

Zadavatel:

Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Mast-Jaegermeister CZ s.r.o0.

DAGO s.r.o.

Dago Team

karton, podlahova samolepka, realné sviceni, zvon
hypermarkety

Je az neuvéfitelné, Ze tento osobity bar, kde mlzete zapomenout na viechny
starosti a strasti dne, je kompletné vyroben z kartonu. Tento zcela novy typ
paletového vystaveni o velikosti Ctyfpaleti, které mate moznost zahlédnout ve
vybranych hypermarketech, Vas okouzli svoji neodolatelnou atmosférou a vtahne
Vas do Uplné jiného svéta. Poutavé provedeni v teplych barvach prezentovaného
napoje plsobi domacky a hrejive, vskutku jako misto, kde se budete citit jako ve
svém. Realné osvétleni a zvon, mistrné zakomponované do celkového konceptu,
jsou velmi emocni zéleZitosti, kterd evokuje Utulnou malou hosptdku, kde si
mUzete odpocinout a na par chvil se Uplné schovat pred celym svétem. Preneste
se do svéta Tullamore...
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BECHEROVKA UNFILTERED

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Jan Becher - Karlovarska Becherovka, a.s.
DAGO s.r.0.

Dago Team

karton, podlahova samolepka
hypermarkety Makro

Jednoduché, ale velmi efektni kartonové vystaveni vytvorené pro sit prodejen
Makro vyuziva vSech tfi barev, které naleznete také na lahvi tohoto lahodného
moku. Mimo jiné se vyznacuje tim, Ze se zde zcela upustilo od pravych Ghld jako
typického rysu paletovych vystaveni z kartonu. V souladu se surovinami, ze kterych
je tento alkoholicky napoj pfipraven, je celé vystaveni pokryto listky a kvétinami
bylin, které navic u podlahy nekonci, nybrz pokracuje v podlahové samolepce,
ktera celému projektu dodava vicerozmérny nadech. Bocnice jsou vyrobeny
pfimo jako modely lahvi produktu, ktery je tvofeny jen a pouze ryzi chuti bylin.
Kontrastni heslo ve spodni ¢asti je zdUraznéné v bilém okénku a stava se zaroven
tzv. ,call to action”, Cili momentem, ktery zakaznika pfimo pobizi k ochutnani
tohoto tradi¢niho ¢istého piirodniho zazraku, ktery vytvorili zlaté Ceské rucicky.
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HENDRICK'S EXPOZICE

Zadavatel: Mast-Jaegermeister CZ s.r.o.
Prihlasovatel:  Safy production s.r.o.
Autor: SAFY Tym

Materialy: Drevo, kompozit, méd
Pouziti: Velkoobchody

Charakteristika: Hendrick's volné stojici retro vana v duchu ,unusual” ginu. ,Neobycejny” gin
stejné jako celd znacka Hendrick's. Atraktivitu vystaveni pro kolemjdouci zakazniky
podtrhuje dfevény podstavec v tradi¢ni cream barvé s médénym potrubim
v bronzové barvé. Celkové tak tato expozice vyborné podporuje visibilitu znacky
v misté prodeje.
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KOZEL MISTRUV LEZAK
SHOP-IN-SHOP

Zadavatel: Plzensky Prazdroj, a.s.

Pfihlasovatel:  Plzerisky Prazdroj, a.s.

Autor: Klak & Son, a.s. (grafika), Kartonie s.r.o. (produkce)
Materialy: karton

Pouziti: in-store propagace (hypermarkety)

Charakteristika: Tento ryze kartonovy shop-in-shop byl vyvinut pro in-store propagaci loriské
konstrukce vytvorend na zakladé grafického navrhu znazornujiciho fezbarské dilo
s dominantni prostorovou klenbou, kterd je alfou a omegou celého vystaveni.
Nejtézsim prvkem bylo dodrzeni plivodniho 3D navrhu, a to véetné viech detaild,
které umozfiuji tomuto shop-in-shopu vyniknout z jakéhokoliv Uhlu pohledu tak,
jako pravé "mistrovské dilo".
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RADEGAST SUCHO ,
DVOUPALETOVE VYSTAVENI

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Plzensky Prazdroj, a.s.

Plzerisky Prazdroj, a.s.

Ondrej Balajka (grafika), Kartonie s.r.o. (produkce)

karton

in-store propagace (hypermarkety)

Toto origindlni dvoupaletové vystaveni je jednim z mnoha vyplodi CSR kampané
"RADEGAST - Boj proti SUCHU", jejiz cilem je upozornit na palcivy problém
spojeny se suchem a nenasilnou formou tak edukovat o tomto v posledni dobé
znacné rezonujicim tématu. Namétem pro vytvoreni tohoto vystaveni byla pravé
probihajici TV reklama vénuijici se problematice sucha. Kromé environmentalnich
aspektl by toto vystaveni mélo v lidech vzbuzovat pocit Zizné a samoziejmé chut
sahnout pravé po Radegastu charakteristickém svou horkosti a respektem k tvrdé
a smyslupIné praci, kam se boj proti suchu bezesporu fadi. Zivot je horky. Bohudik.
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PERMANENTNI BRANDING
KONCOVKY STOCK MAKRO

Zadavatel: STOCK Plzeri-Bozkov s.r.o.

Prihlasovatel:  SARA, sr.o.

Autor: SARA, s.r.o.

Materialy: Konstrukce ze smrkového masivu, probarvena MDF, smrkové palubky, LED diody,
cenovkové PVC listy, kovové rohy.

Pouziti: Slouzi k podpore prodeje vybranych produktl spole¢nosti STOCK Plzeri.

Charakteristika: Koncovka svym exkluzivnim vzhledem, podsvétlenymi policemi a svitici
komunikaci upoutdva pozornost zakaznika, ¢imz pfispiva nejen k podpore
prodeje, nybrZ i ke kultivaci nakupniho prostfedi v daném retailu.
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RADEGAST
-SOCHA
S DIGITALNIM
DISPLEJEM

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Plzensky Prazdroj, a.s.
MORIS design s.r.o.
Concept One, a.s.
forex, kov, drevo, LED

promo eventy zadavatele

Pro klienta Plzenisky Prazdroj jsme dle zadani navrhli vyrobu stojanu v podobé
boha Radegasta v Zivotni velikosti (v = 170 cm). Stojan je soucasti promo
stanovist s atrakcemi v ramci outdoorové kampané poradané klientem po
hokejovych stadionech. Jeho cilem je zvy3eni vizibility promo stanku a podporeni
brand awarness. Pozadavkem na vyrobni specifikaci byla stabilita a odolnost za
soucasného zachovani Unosné hmotnosti pro potfebnou manipulaci. Soucasti
forexové sochy je i prostor pro digitalni displej, ktery pIni funkci zobrazeni
nejlepsich vysledkd dosazenych fanousky v rdmci roadshow proma. Obrys sochy
je podsvicen cervenym LED paskem, ktery simuluje blesky, a dotvafi tak celkovy
dojem z prezentace.
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KARTONOVY
STOJAN SARIS EJL

Zadavatel: Plzenisky Prazdroj Slovensko, a. s.

Pfihlasovatel:  Plzerisky Prazdroj Slovensko, a. s.
Autor:

Plzerisky Prazdroj Slovensko, a. s. . - Authentica, s.r.o. - ASTRON print, s.r.o.
Materialy: Kartén

Pouziti: Hypermarkety a supermarkety

Charakteristika:  Na jar uviedol novinku Sari$ EJL, ALE po nasom — pivny 3pecidl s pévodom
v Anglicku pripraveny pre chute slovenského spotrebitela. Saris EJL je odpovedou
na aktualny trend v pivnej kategdrii a je prvym pivnym Specidlom uvarenym velkym
slovenskym pivovarom. V rdmci podpory trhu bol vyuzity aj karténovy stojan,
ktorého hlavnou inspiraciou bol pivny pohar craft typu z key vizudlu kampane.
Pri absencii obvyklych bocnic, ktoré byvaji nosnym prvkom stojanu, zabezpecuju
nosnost stojanu masivne diagonalne nosniky, ktoré uzamykaju police do
horizontélnej polohy a grafikou dokresluju imitaciu pivného poharu. Navrhnutd
konstrukcia je teda otvorend, ¢im zaistuje vybornu dostupnost k produktom ako
aj ich velkd visibilitu. Pre vyraznejSiu komunikaciu je za pivnym poharom vztyceny
chrbét stojanu, ktory dalej komunikuje v3etky podstatné informacie o produkte.
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0BCHODY
SE ASI ZMEN,
NASE PIVO
URCITE NE.

GAMBRINUS 150 LET - STOJAN

Zadavatel: Plzensky Prazdroj, a.s.
PrihlaSovatel:  Plzerisky Prazdroj, a.s.
Autor: Sprint Trading s.r.o.
Materialy: karton

Pouziti: in-store propagace

Charakteristika: Neotfely kartonovy stojan komunikujici 150leté vyroci zaloZeni pivovaru
Gambrinus. Robot zde slouzi jako futuristicky nositel zavazku pivovarskych,
Ze pivo Gambrinus bude i za 150 let chutnat stejné tak dobfe, jako nyni.
Tak na dalsich 150 let!”
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PALETOVE VYSTAVENIE
SARIS EJL

Zadavatel: Plzerisky Prazdroj Slovensko, a. s.

Pfihlasovatel:  Plzerisky Prazdroj Slovensko, a. s.

Autor: Plzerisky Prazdroj Slovensko, a. s. - Dunnhumby Slovakia, s.r.o.
Materialy: Kartén

Pouziti: Tesco hypermarkety

Charakteristika:  Na jar uviedla znacka Sari$ novinku Sari$ EJL, ALE po nasom — pivny $pecial
s pdvodom v Anglicku pripraveny pre chute slovenského spotrebitela. Saris EJL
je odpovedou na aktualny trend v pivnej kategdrii a je prvym pivnym Specialom,
ktory uvaril velky slovensky pivovar. Sucastou podpory v trhu bolo paletové
vystavenie na TOP 20 TESCO hypermarketoch, ktoré prostrednictvom paletového
rohu vyzdvihlo jeden z hlavnych elementov televiznej reklamy. Dvojica tanecnikoy,
slovenské dievca vo folklornom sate a anglicky gentleman, su zérover aj odkaz
na receptiru tohto piva, v ktorom sa snubila tradicna anglickd receptdra
so slovenskou vasriou.
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STOJANY NA WHISKY (2 DRUHY)

Zadavatel: Play Retail

Pfihlasovatel: ~ UNIBON s.r.o.

Autor: Play Retail

Materialy: Lakovana mdf, laminovana drevotfiska, lakovany ko,
plast, LED osvétleni, A/ textil, B/ dievo

Pouziti: Specializované prodejny s alkoholem

Charakteristika: Displeje ur¢ené k umisténi ve vylohach a na prodejnich pultech pro vystaveni
luxusnich znacek alkoholickych népojt
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MODUL JACK DANIEL'S

PRO AHOLD

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Brown-Forman Czechia, s.r.o.
DAGO s.r.o.

Dago Team

karton sviceni

sit market Ahold

V souvislosti s unikatni Retro edici whiskey Jack Daniel’s, kterd poukazuje na
historické etikety svétoznamé znacky, bylo Ucelem druhotného umisténi pfiblizit
koncovému spotfebiteli cely tento koncept. Je az prekvapivé, Ze cely modul je
z kartonu, a jedna se tedy o bravurni spojeni elegance s ekologickym myslenim.
Provedeni v prémiové cerné dava vyniknout bilému, ornamenty lemovanému logu
znacky na topperu, ze kterého proudi decentni paprsky sviceni podtrhujici cely
dojem. Velky diraz byl kladen na vizuélIni stranku a propracovani do nejmensiho
detailu. To je patrné zejména na 3D modelech retro radia a basové kytary, které
jsou bezesporu dotazené k dokonalosti tak, Ze navodi tu spravnou atmosféru pro
ten spravny drink. Napojeni znacky Jack Daniel’s na dlouhodobou tradici hudby
vdechuje modulu nezaménitelny Smrnc a pfitahuje veskerou pozornost zékaznikd
napfi¢ vsemi generacemi, ¢imz v neposledni fadé ovliviiuje prodeje zlatavého
moku. Nendpadnou, avsak dulezitou soucasti je logo sité prodejen ve spodni
Casti, které koresponduije s jejich konceptem a tim do prostoru skvéle zapada.
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LP LED CAGE

Zadavatel: Champagne Laurent-Perrier S.A.S.
Pfihlasovatel: =~ DEKOR, spol. s r.0.
Pouziti: Counter display

Charakteristika: Prosvétleny stolni stojanek prezentujici znackové Sampariské vino slouzi
k pfimému servirovani zakaznikovi na stl. Je zde vyuzito bateriového napajeni
zakladny. Dobijeci baterie zajistuji az osmihodinovou vydrz, dostate¢nou dobu pro
prezentaci. Lahev je kryta pomosazenou kleci s elementy v barvach nabizeného
vina. Pro umocnéni zazitku a vyzdvizeni slavnostni atmosféry klec obsahuje
Ctyfi drzaky na party fontany. Stojanek je dodavan s osazenymi akumulatory
a distribuovan spolecné s nabijeckou.
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STOJAN
PIVNE SLAVNOSTI

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

PIVNE |

SLAVNDST)

Plzensky Prazdroj, a.s.
Sprint Trading s.r.o.
Tym Sprint Trading
Karton

In-store kartonovy stojan na retailové provozovny

Stojan jsme vyvijeli pro vice druht lezakovych piv z portfolia Plzeriského Prazdroje.
Hlavni komunikacni linka ,Pivné slavnosti” evokuje popularni pivni festivaly
v mésici fijnu. Multibrandovy stojan, stejné jako pivni slavnosti 1dka zékaznika
k vyzkouseni vice druh( piv — v tomto pFipadé Gambrinus 12°, Sari§ 12°, Saris Ejl
a Kozel 11° svétly. Vizual dfevéného lezakového sudu jsme realisticky zapracovali
do konstrukce displeje jako tradi¢ni prvek, jez je po generace spojen s vyrobou
piva. Evokuje tedy zaruku kvality — léty provéfena receptura, po generace
predavané umeéni sladkd a peclivy vybér surovin.
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PREMIOVE VYSTAVENI
M&C ICE IMPERIAL

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Moét Hennessy Deutschland GmbH

Authentica, s.r.o.

Karton

podpora prodeje

Pro némecké zastoupeni nadnarodni skupiny LVMH — nejvétsiho svétového
podniku s luxusnim zboZzim, ke kterym patii i luxusni Sampariska vina, bylo
navrhnuto toto elegantni a zaroveri diky svym rozmérdm neprehlédnutelné
prémiové vystaveni prezentujici M&C Ice Imperial — prvni Sampanské v historii,

které bylo vytvoreno specidlné proto, aby jeho jedinecné vlastnosti a chut vynikly
na ledu.

Intenzivni aroma tohoto Sampanského se neda prejit bez povsimnuti, stejné
jako népadity a zéarovenr cisty a minimalisticky design tohoto oboustranného
kartonového vystaveni s kapacitou az 54 lahvi. Cely dojem podtrhuje podlahova
samolepka imitujici ledovou plochu evokuijici dokonalé osvézeni.
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PALETOVE VYSTAVENI
MOUNT GAY

Zadavatel: Mast-Jaegermeister CZ s.r.o.
PrihlaSovatel:  atta creative s.r.o.

Autor: atta creative s.r.o.
Materialy: karton

Pouziti: prodejny Globus

Charakteristika: Ochutnejte Mount Gay, nejstarsi rum na svété. Veskera chut a aroma rumu vznikaji
pfirozené, zranim v dubovych sudech. Tato dulezitd informace nds inspirovala
k navrhu tohoto vystaveni, které je ndpadité a na prodejni plose nezanikne.
Zvolenymi prvky si vystaveni také zachovava svoji prémiovost.
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DEWARS GLORIFIER

Zadavatel: Bacardi-Martini Ukraine LLC

PrihlaSovatel: ~ POS Media Ukraine LLC

Autor: Berchy E. & Kuzan I.

Pouziti: 20 Supermarketd

Material: Médéné trubky a armatury

Charakteristika: V roce 2018 jsme navrhli a vyrobili 20 shelf stopper( pro lahev dvanéctileté whisky
znacky DEWARS.

Lahev je skutecna stejné jako médéné trubky. Logo je vytvofeno chemickym
leptanim. Za povsimnuti stoji, ze , méfici pfistroje” neukazuji nulovou hodnotu :).
Po mésici byl klient s vysledkem tak spokojen, ze dobu umisténi poutact prodlouZil
na tfi mésice a rozhodl se pro jejich pouZiti i letos.
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JACK FIRE GONDOLA

Zadavatel: Brown formanUkraine LLC
Pfihlasovatel: =~ POS Media Ukraine LLC

Autor: Berchy E. & Kuzan I.

Pouziti: 5 Supermarketd & Hypermarket(

Charakteristika: Na jare roku 2018 jsme navrhli a vyrobili ¢elo regalu (End Cup) pro znacku Fire Jack
Daniels. Materialem je skutecné dfevo s opalovanou texturou.
Jako zvyraznéni a podtrzeni povahy ndpoje a jeho ,Zaru” je hasici pfistroj
zabudovany do cela regalu. Bylo vyrobeno celkem 5 kus(, které se pravidelné
umistuji do riznych maloobchodnich fetézcl na Ukrajiné.
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ALKOHOLICKE NAPOJE, TABAK AWARDS

OAKHEART GLORIFIER

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:

Pouziti:
Material:
Charakteristika:

Bacardi-Martini Ukraine LLC

POS Media Ukraine LLC

Berchy E. & Kuzan I. & lllenko Y.

45 Supermarketd & Hypermarket(

skutecné dubové dievo a skutecnd sekera

V zimé roku 2019 jsme vytvorili bezpochyby velice poutavy shelf stopper.

Deska je vyrobena z pravého dubového dreva, které odkazuje na sudy, v nichz
napoj zraje.

U tohoto projektu stoji za povsimnuti velka mira angazovanosti klienta i inspirace,
kterou ndm poskytl. Byli jsme osloveni s Zadosti o vytvoreni grafické podoby

reklamni kampané znacky Bacardi nejen na Ukrajiné, ale i v dalSich statech. Nosic¢
byl prezentovany v maloobchodnich fetézcich: Novus LLC., Silpo, Metro.
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HORECA AWARDS
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COFFEESHOP

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

TIZIA spol. s r.o.

ROSS s.r.o.

opal, LED, komatex, drevo, jutovina,
Interiérové zariadenie a oznacenie kaviarni

Okrem bezného Standardu — materidlov, z ktorych sa vyrabaju svetelné a nesvetelné
reklamy, ponukame v Rosse nasim zakaznikom jedinecné a ich kultire brandu
prispOsobené rieSenia, ktoré spajaju réznorodé materialy v kompaktny a dizajnovo
atraktivny celok. Takym prikladom je aj realizécia originalneho loga pre kaviarensku
siet COFFESHOP COMPANY, ktord si nasu spolo¢nost Ross vybrala za partnera
prave na zaklade Specifického pristupu a atraktivneho navrhu riesenia. Interiérové
logo je Specifické tym, Ze sa v om spdjaju a kombinuju rézne druhy prirodnych
materidlov. Zaklad 3D loga tvoria drevené dosky zafrézované do kruhovitého
tvaru. Stred loga je z jutoviny doplneny o potlacané drevené komponenty
s motivom kavy. Cely kontext loga dotvéra digitalna potlac s vyzorom zvetraného
dreva a komatexové pismena. Okrem interiérového loga vyrabame pre kaviarne
interiérové svetelné 3D ndpisy, vystrce, vonkajsie oznacenie prevadzky, aj ostatny
doplnkovy sortiment zabezpecujuci nie len podporu predaja, ale aj vynimocnu
atmosféru prostredia, ktord si mézete vychutnat v ndkupnych centrach po celom
Slovensku.
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‘ JLCOHOLIC 1e
NOVELTEA® NOYERIES

GREAT BRITAIN

peaHaLie re,

NOVELTEA
PULTOVY STOJAN

Zadavatel: Tea — Venture Ltd.
Prihlasovatel:  Authentica, s.r.o.
Autor: Authentica, s.r.o.
Materialy: Preklizka, akrylat, samolepici folie
Pouziti: Pultovy stojan na recepcich hotelu

Charakteristika: Klient pfinasi na trh alkoholickych vyrobkd blendy caje a oblibenych alkoholickych
napoji. Cilem zadéni bylo pfinést takovy navrh, ktery se vyuzije primarné
na recepcich hotelového fetézce, ktery podpofi pribéhy jednotlivych produktd:
at jiz mix tradi¢niho britského caje Earl Grey s londynskym ginem, marockého
matového caje s bilym rumem & cinského caje se skotskou whisky. Proto jsme
pfisli s ndvrhem bedynky, kterd pfipomina pravé transportni bedny, ve kterych
se Caj i alkohol prevazely. Pfi dobriefovani nad prvnimi vizualizacemi jsme
diky moznosti ziskat od zdkaznika cajové listy, které radi davaji spotrebitelim
na vystavach a jinych akcich osahat, pfisli s poslednim detailem vanicek, do
kterych jsou jednotlivé caje vsypany a spotiebitel tak mdze umocnit svij dojem
z ndkupu pravé tim, Ze si ¢aj na misté osaha.
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HORECA AWARDS

PILSNERKA

Zadavatel:

Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:

Charakteristika:

Plzerisky Prazdroj, a.s.

Plzerisky Prazdroj, a.s.

Archicraft /Jan Tomas Ciesla, Miroslav Kratky/
sklo, drevo, plech

Novy koncept restauraci znacky Pilsner Urquell podporujici

identitu znacky a zvysujici Uroven zazitku spotrebitele.

Pilsner Urquell byl prdkopnikem pro vytvoreni identity pivovaru v restauracih.
Zalozil PUOR, ktery definoval interiér zalozeny na tradici a historii znacky. Koncept
chce navazat na bohatou tradici plzeriského piva a plzeriského pivovaru. Snahou
je naplnit moderni interpretaci svétoznamé prémiové znacky Pilsner Urquell, tak
aby prilakala nové zakazniky. Hlavni myslenka konceptu je potlacit okolni vyrazové
prostiedky, aby mohla v interiéru vyniknout krasna zlatava barva piva. Vzdusnost,
tvarova Cistota, dliraz na kvalitni materidly a novatorské vyuziti klasickych tvaroslovi
pivovarnictvi a vy¢epU vytvari moderni fUzi a unikatni vzhled. Cilova skupina mladé
generace zakaznikd hleda novy autenticky zazitek a prostfednictvim konceptu
Pilsnerka mdzZeme ukazat pivni femeslo a kulturu v prostredi vyrazné se odlisujici
od tradi¢né chapané formy interiéru ¢eské hospody.
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PALETOVY OSTROV
HERBAL ESSENCESS

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Procter & Gamble - Rakona, s.r.o.
DAGO s.r.o.

Dago Team

lamino LTD. kov, umélé kvétiny, plast
hypermarkety

Pro uvedeni novinky z fady Herbal Essences na nasem trhu jsme vytvofili vystaveni,
které se nese presné v duchu produktové filozofie. Slozeni z téch nejlepsich
prirodnich surovin, bez silikont a bez parabend je prevtéleno do dekoraci v podobé
zelenych listkd a kvétin. Tyto jemné, romantické prvky jsou citlivé zkombinovany
s dalsimi pouzitymi materidly. Levitujici police vdechuji celému konceptu nezvykly
a vzdusny raz, kontrast antracitové a bilé barvy plsobi v tomto pripadé velice
harmonicky a cisté. AC je cely design koncipovan v modernim, rdznorodém stylu,
ram v podobé drevénych latek evokuje navrat ke kofendm, poctivym ingrediencim
a ke viemu ,,starému a dobrému”, co funguje uz po cela staleti. Bez obav se tedy
svéite do péce této rady vlasové kosmetiky a nechte se hyckat.
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DROGERIE, KOSMETIKA AWARDS
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TEA DROGERIE

2 .
— dra\,e Potrayiny

- BRANDING SEKCE
ZDRAVE POTRAVINY

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

p.k. Solvent s.r.o.

MORIS design s.r.0.

MORIS design s.r.o.

lamino, dibond, magnet

prodejny Teta drogerie v CR a na Slovensku

Teta drogerie vyrazné rozsifila sortiment zdravych potravin a s timto krokem vznikla
potfeba jednoduchym, ale dobfe viditelnym zplsobem tuto sekci vyrazné oznacit
v rdmci prostoru prodejen. Vzhledem k velké variantnosti layoutu jednotlivych
prodejen i typU regall byla hlavnim poZadavkem variabilita pouziti. Kompletni
branding regalu tvofi topper (dibond), boc¢nice (lamino), magnetické gondoly
a vklady do cenovkovych list. Design bocnic svym tvarem vychazi z korporatni
identity Teta drogerie, ¢imz doslo k nenasilnému tvarovému napojeni na stavajici
branding. Pfirodni odstin dfevodekoru v kombinaci s decentni grafikou pak
umochuje kategorii prezentovaného zbozi — Zdravé potraviny. Stavajici realizace
¢itad 515 prodejen v CR a budou nésledovat dalsi na Slovensku.



TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
DROGERIE, KOSMETIKA AWARDS

VYBAVENI PRODEJNY
A KOSMETICKEHO SALONU
SISLEY PRAHA

Zadavatel: Sisley Kosmetika

Pfihlasovatel: ~ UNIBON s.r.o.

Autor: Sisley Paris

Materialy: Patinovana mosaz, umély kamen, zrcadla, sklo, lakovana mdf, podsvicena grafika,
LED osvétleni

Pouziti: Nébytek pro vystaveni a prodej kosmetiky a pro kosmetické sluzby

Charakteristika: Designovy nabytek vyrobeny z prémiovych materiall odpovidajici prezentaci
luxusni kosmetické znacky



[©
§ TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
DROGERIE, KOSMETIKA AWARDS
e pDB CitTE ... T
aE el POCITT >
wpriody 1§ GE=g 5 stotu prirody @
we € ) 0808 @ =%

STOJAN PALMOLIVE SK

Zadavatel: Colgate - Palmolive Ceska Republika spol. s r.o.

Pfihlasovatel: LOGIK s.r.o.

Autor: LOGIK s.r.0.

Materialy: papir, plast, LED osviceni, sprcha

Pouziti: Prodejny 101 Drogerie Na podporu novych produktt fady Palmolive, bylo cilem

pfipravit netradi¢ni stojan, ktery zakaznika upouta a bude vybaven i svételnym
efektem. Duraz je kladen na novinky a netradi¢ni pojeti stojanu ve formé
sprchového koutu.

Charakteristika: Stojan se skladal ze 4 materiall - papiru, plastu, LED osviceni a pfislusenstvi.
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DROGERIE, KOSMETIKA AWARDS

PANSKE HOLENI DM SK

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Pouziti:
Charakteristika:

Procter&Gamble

DEKOR, spol. s r.o.

Prodejny DM SK

Regélové vystaveni panské sekce holeni v prodejndch DM SK. Jednoduché
znazornéni kompatibility holicich strojké od znacek GILLETTE, PHILIPS, BALEA
a WILKINSON. Kovova konstrukce s magnetickou grafikou, pouziti , Touch & Feel”
jednotek, diky nimz si zdkaznik mze strojek vyzkouset. Vystaveni Ize pfizpUsobit
na jednotlivé panely a kombinovat dle potfeby. Projekt byl realizovan v roce 2019
na vsech pobockach drogerii DM SK (140 pobocek).
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STOJAN
ZEWA BROCA

Zadavatel: Essity Czech Republic s.r.o.
Pfihlasovatel:  Authentica, s.r.o.

Autor: Authentica, s.r.o.
Materialy: Karton, plast, LED osvétleni
Pouziti: Interiérové, retézce Ahold, Tesco CZ

Charakteristika: Také se Vam stalo, ze jste nechali papirovy kapesnicek v kalhotach a ty hodili
do pracky? Lepsi otazka je urcité: , Kolikrat se Vam to stalo?” Stojan na papirové
kapesnicky Zewa komunikuje inovaci kapesnickl v podobé odolnosti vici prani.
Spodni ¢ast stojanu je ve tvaru automatické pracky, ze které mlze zékaznik bez
problému vyndat kapesnicky, jako v redlném Zivoté. Topkarta stojanu je doplnéna
o LED prvek, ktery poukazuje na uvedeny benefit kapesnickd a zvysuje visibilitu
vystaveni. LED diody nalezneme i v ,,bubnu pracky”.



OoR! E

<o

3 TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
DROGERIE, KOSMETIKA AWARDS

LANCOME IDOLE

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

L'Oreal Rakousko

Authentica, s.r.o.

L'Oreal Rakousko

Karton, LED osvétleni, pohybovy senzor, rozprasovaci zafizeni, kov, akrylat
Promo akce nového parfému

Stojan Lancome Idole prezentuje novy francouzsky parfém, jehoZ lahvicky jsou
pouhych 15 milimetrd Siroké, coz z Id6le déla nejtenci parfém na svéte.

Kartonovy stojan Lancéme slouZi k prezentaci tohoto parfému, kdy na prvni
pohled zaujme nejen luxusni, designové provedeni, uprostied prosviceny
akrylatovy kruh, ale predevsim jeho funkce. Ve stojanu, ktery je pouhych 10 cm
Siroky, je zabudovany pohybovy senzor s mechanikou a ddézou az na 1 litr
parfému. Po vlozZeni ruky do akrylatového kruhu dojde automaticky k rozpraseni
vzorku parfému pfimo na ruku zakaznika.

Diky pohybovému senzoru, zabudovaném v téle stojanu, ma tak zakaznik moznost
testovat vzorek parfému origindlnim zptsobem. Vyvoj celého systému byl velmi
narocny. Od zadani jsme méli necelé dva mésice na vyvoj timto zplsobem
dosud nepouzitého rozprasovaciho mechanismu, jeho testovani a neustalé
zdokonalovani, po realizaci a expedici do dalSich evropskych stat.

Vysledek vsak naplnil nejen klientovo ocekavani, ale svou jedinecnosti zaujmul
predevsim zakazniky, coz bylo cilem tohoto projektu.
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PAMPERS KOLEBKA

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Procter & Gamble - Rakona, s.r.o.

DAGO s.ro.

Dago Team

lamino LTD, podlahova samolepka, sviceni, LCD display, interaktivni jednotka
sit specializovanych prodejen Feedo

Precizni provedeni v jemnych barvach, které jsou v souladu nejen s logem
a duchem této prémiové znacky, ale davaji vyniknout také cistoté, dllezité
predevsim pro nase nejmensi. Dohromady s pocitem sucha je podstatou a hlavnim
poslanim této produktové fady. Vystaveni ve tvaru détské kolébky je vsefikajici
a spolecné s prehlednym usporadanim produktd dle kategorii podtrhuje celkovy
dojem naprosto dokonalé starostlivosti. V' ramci celého vystaveni nenajdete
Zadné ostré hrany, coz vypovida o smyslu pro detail a citu pro péci bez hranic.
LCD displej Vas nenecha utopit se v mofi informaci a pomuze s vybérem téch
pravych produktl. Jakmile zvednete raminko s vybranym produktem, spusti se
automaticky prezentace daného zboZi vcetné popisu, specifikace a také vyctu
veskerych jeho benefitl. Nechybi také podsvicena plocha pro komunikaci, ktera
ani v nejmensim nenarusuje celkovy nézny vzhled vystaveni.



S
g L 3
f TRADICNI POP PROSTREDKY
PECE O ZDRAVI

PODLAHOVY STOJAN
EXCLUSIVE

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

VITAR, s.r.o.

HORMA - P.O.P. Displays

HORMA - PO.P. Displays

kov, plast

interiérovy prodej

K uvedeni nové fady produktd jsme méli za
Ukol navrhnout jedinecny a reprezentativni
prodejni  stojan.  Proto vznikl  stojan
Exclusive, ktery si na nic nehraje a jasné
prezentuje, co prodava. Charakteristicky
tvar Sumivych tablet ceského vyrobce
Vitar se promitl do vzhledu a atypickych
proporci samotného stojanu. Diky své
inovativni konstrukci je stojan i se svou
subtilni zdkladnou a kompaktnimi rozméry
maximalné stabilni. Proto je mozné jej
jednoduse umistit do jakéhokoliv prostoru.
Plast stojanu je zaroveri otocny, aby byla
dosaZzena maximalni pfistupnost k velkému
zasobniku  produktd. Osvétlené police
zase zarucuji skvély prehled o jednotlivych
produktovych Ffadach. Stojan je také
opatfen specidlnim metalickym polepem
a 3D prvky, aby co nejvice korespondoval
svym vzhledem s nabizenym produktem.
Diky témto a dalsim aspektim vznikl
vyjime¢ny  prodejni  prostfedek,  ktery
dusledné pini své Ukoly, jimiz jsou zvySeni
prodeje a budovani povédomi o znacce.

POPAI
AWARDS
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PECE O ZDRAVI AWARDS

DISPLEJ ETA SONETIC

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

ETA, a.s.

RETAIL OF THE FUTURE, s.r.o0.

RETAIL OF THE FUTURE, s.r.0., BcA. Tomas Palou

Ohybany bily plast, opalové plexisklo, zrcadlo, LED osvétleni, 3D logo
Elektro prodejny Cesko, Slovensko

.Etajetadydoma”, asitak by se dalo ziednodusené fici, Ze tato znacka nesmi chybét
na nasem trhu, ani pokud jde o zubni hygienu. Letos jsme poprvé dostali divéru
a mohli navrhovat a vyrabét pro nejvétsino ¢eského vyrobce domacich spotrebic,
prezentacni displej pro sonické zubni kartacky a zubni sprchy. Displej byl navrzen
ve dvou velikostech 900 a 1000 mm. Vyroben je z prémiového, ohybaného bilého
plastu. Zadni zed je po obvodu nasvicena tlustym, opalovym rdmem a cela jeji ¢ast
je vybavena zrcadlem, které vytvari zajimavy efekt ,nekonecna”. UzZivatel je zvykli
na pouzivani elektrickych kartackl pred zrcadlem, zrcadlo pouzité u vystaveni ma
navodit tuto atmosféru. Navic se diky odrazu odhaluje i zadni strana produktd
a neni tedy nutné brat je do rukou. Autor pamatoval i na narocnéjsi zékazniky,
ktefi si chtéji vyrobek sami osahat, zkusit jeho ergonomii, véhu a samotné drzen.
Kazdy z vystavenych vzork( je vybaven zabezpecovacim mechanickym zafizenim.
Prémiovost vystaveni je umocnéna minimalistickym pojetim. V obou velikostech
displeje se ndm povedlo vystavit stejné mnozstvi produktd a pfislusenstvi.
4 produkty pro dospélé a 3 produkty pro déti. Cistota tvard v kombinaci se
stredovym predélem v doplrikové modré barvé s umisténim 3D loga ,ETA".
Predél rozdéluje displej na dvé ¢asti, pro dospélé a pro déti. Popisky a oznaceni
jednotlivych produktd jsou na vyvysené Casti podsvicené LED svétlem, tak aby se
zakaznik dokazal dokonale zorientovat v mnozstvi viech potiebnych informacich.
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PECE O ZDRAVI AWARDS

SONICARE VYSTAVENI 2019

Zadavatel: Philips Ceska republika s.r.0.

Pfihlasovatel: ~ Authentica, s.r.o.

Autor: Authentica, s.r.o.

Materialy: lamino, prosvétlovaci plast, digi rdmecek, LED osvétleni
Pouziti: Pultovy stojan na obchody

Charakteristika: Philips Sonicare je autorem fady oblibenych Sonickych elektricky zubnich kartackd
a jejich inovativni sonicka technologie pfindsi Setrnou pédi o zuby a dasné.

Cilem vystaveni bylo nabidnout zdkaznikovi na jednom prostoru komplexni pfehled téch nejlepsich
produktd Sonicare. Pfedvést prémiovost sonickych kartackd v¢. moznosti si vyzkouset jeho funkce
a drZeni v¢. vybéru té nejvhodnéjsi hlavice na vas oblibeny kartacek. Dle zadani klienta jsme se
snazili propojit produkty, materialy a celkovy design vystaveni tak, aby byl pro zakaznika co nejlépe
pristupny a dokdzal si intuitivné vybrat tu nejlepsi variantu pro sebe. Viytvorili jsme policové vystaveni
Philips Sonicare pro sité elektro prodejen v Cesku i na Slovensku.

Zé&kladem stojanku je lamino podstava v odstinu javor s prosvétlenym akryldtem do hrany. V podstavé
se ukryvd mnoho elektroniky pro spravné nasviceni a nabijeni kartackd. Vymyslena do detailu je
i moznost vymeény kartacku se sklenickami tak, aby se nenarusilo celé vystaveni pfi vymeéné produktd.

Na zadech se objevuje prosvétlena grafika a celé vystaveni podtrhuje ve své prezentaci i digitalni
ramecek s produktovym videem Philips Sonicare. Dominantou vystaveni jsou prémiové fady Sonicare
Diamond Clean, na které upozorriujeme podsvicenim produktu.
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ENDCAP NESCAFE

DOLCE

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

GUSTO

Nestlé Slovensko s.r.o.

DAGO s.ro.

Dago Team

lamino, plast, samolepka
tradicni trh (Slovenska Republika)

Endcap znacky Nescafé Dolce Gusto na prvni pohled pUsobi Cisté a usporddané.
Toho je docileno jednoduchym, avsak ucelnym designem a pouzitim bilé barvy.
Kromé obvyklych hranatych tvard disponuje také modernimi oblymi prvky hned
v nékolika mistech. Dominantni a zaroveri vymykajici se celému konceptu, jsou
levitujici kavové kapsle v dolni ¢asti. Makety kapsli této znacky v nadZivotni
velikosti zcela zarucené upoutaji pozornost zakaznika. Ten ma nasledné moznost
prohlédnout si jak Sirokou nabidku kapsli, tak i nékolik variant téch nejlepsich
anejmodernéjsich kavovard. Ty se mohou stat nejen nedilnou soucasti doméacnosti
jako takové, ale i nepostradatelnym designovym bytovym doplrikem.
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EXTOL EXTOL

EXTOL ENERGY
- PRODUKTOVE STOJANY NA BATERIE

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Madal Bal a.s.

MORIS design s.r.0.

MORIS design s.r.o.

kov, plast, magnet

partnerska sit prodejcli baterii EXTOL

Dosavadni neexistence jakékoli vyraznéjsi POS komunikace baterii EXTOL ENERGY
vedla k zadani od vyhradniho distributora této znacky na vytvofeni on-site
prezentace. Primarni roli v zadani hrala univerzalnost umisténi v prostoru pokladny
v ramdi sirokého nejednotného spektra prodejen. V ndvaznosti na tento hlavni
pozadavek vznikly dva typy produktovych stojan(. Varianta counter je tvorena
stabilni kovovou konstrukci a plastovymi bocnimi panely s grafickym polepem.
Druhym feSenim je jednoduchy magneticky zavés Ccisté kovové konstrukce
s magnetickymi listami pro vertikalni uchyceni. K soucasnému okamziku bylo
vyrobeno jiz 200 ks pro Ceskou republiku a Madarsko ve varianté counter
a 100 ks varianty s magnetickym zavésem.
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GONDOLA ROWENTA

Zadavatel: Groupe SEB CR s.r.o.

Prihlasovatel:  SARA, sr.o.

Autor: SARA, s.r.o.

Materialy: LTD, hlinikovy profil, akryl, LED diody, kovova konstrukce, koberce, PVC podlaha,
magnetické grafiky.

Pouziti: Gondola pro prezentaci rliznych typG vysavacd znacky ROWENTA.

Charakteristika: Modrfe podsvétlend Gondola ROWENTA zaujme zdkaznika uz na dalku. Stojan
jasné ale pfitom nenucené komunikuje benefity vystavenych vysavacd, zaroven
umoznuje vystaveni rdznych typl (podlahové, ty¢ové i robotické).
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LEDLENSER - DESIGN KONCEPT
PRODUKTOVYCH STOJANU

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Ledlenser GmbH & Co.

MORIS design s.r.0.

MORIS design s.r.o.

kov, dfevo, magneticka folie, LED, karton (v zavislosti na typu stojanu)
celosvétova partnerska sit prodejct Ledlenser

Po 4 letech pouzivani predeslého designu produktovych permanentnich stojan(
se firma Ledlenser rozhodla pro celkovy refresh jejich konceptu jak po strance
designu, tak funk¢nosti. Novou tvar dostaly hned dvé produktové fady stojand —
counter (9 typU) a floor (7 typd). Jednoduchy, cisty design a barevnost navazuje na
korporatniidentitu znacky a dava vyniknout vystavenym produktim. Funk¢nost byla
dosazena diky unikatnimu modularnimu systému. Ten stoji na konfigurovatelnosti
jednotlivych typU stojand, rychlé a flexibilni vyméné zavésnych elementl a ménitelné
grafice vyrdbéné na magnetickou folii (v pfipadé kovovych typd stojand). Lehka
a rozlozitelnad konstrukce z recyklovatelnych materidld umoznuje jednoduchou
a efektivni pfepravu pfi minimalnich nakladech. Podlahova série zahrnuje navic dva
kartonové displeje urcené pro kratkodobé promo akce, jejichz vyhodou jsou vyrobni
naklady a moznost kompletniho potisku s ohledem na prezentovanou produktovou
fadu. Sériova vyroba pro viechny exportni zemé stéale pokracuje.
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STOJAN BRIT FUNCTIONAL SNACKS

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

VAFO PRAHA, s.r.o.

DAGO s.ro.

Dago Team

dfevo, kov, plast, umély travnik

hypermarkety, Pet Food Specialist

Stojan Brit zasvéceny tim nejlepsim a nejzdravéjsim pochoutkam pro Vase ¢tyfnohé
milacky upoutd svym neobvyklym oblym tvarem. Velkou vyhodou a zarover cilem
je mozné umisténi do prostoru, pricemz produkty jsou samozfejmé nabizené
ze viech stran. Trdva ve spodni Casti evokuje pfirodni suroviny, ze kterych se
produkty vyrabi a zaroven vyvolava pocit svobody a nezaménitelnou atmosféru,
kterou zazivate pfi toulkach pfirodou, které spolecné zazivate. Stojanu pak vévodi
zlatavy model rozdovadéného a Stastného psa v horni asti, pfesné takového
jakého ho chcete a jakym bude s témito dobrotami. Nejedna se totiz o standardni
snacky, Brit Functional Snacks jsou zcela jiné, nutricni hodnotnéjsi, vyzivnéjsi
a predevsim zdravejsil Nesmi se sice srovnavat s veterinarnimi snacky, ale jsou
jim blizko. Vzhledem k absenci aktivniho prodeje predevsim v CR je nutné tuto
komunikaci nabidnout pfimo na stojanu a alespor kratkou formou vysvétlit jeho
zdravotni benefity, slozeni a dalsi divody proc¢ koupit zrovna tento snack, ktery
bude VaSemu pejskovi tou nejzdravéjsi odménou. Zamérem je, aby nad produkty
zékaznik vice pfemyslel, a tomu napomaha komunikace na pulkruhovych listach,
ktera ho zaroven automaticky navede na prohlidku celého portfolia ze vSech stran.
Kombinace svézi zelené (pfiroda) a zluté (slunce) barvy na podkladu dokresluje
pozitivni viem pro zdjemce a empatii pfi vybéru specifickych funkcnich produktd.
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PET FOOD AWARDS

SUPER 20O - PET SEKCE

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

SUPER PET a.s.

MORIS design s.r.o.

MORIS design s.r.0.

sklo, dfevo, plast, plech

prodejny chovatelskych potfeb SUPER ZOO

V ramci nové designové koncepce lidra na trhu chovatelsky potfeba a PET byznysu
SUPER ZOO byla specidlni pozornost vénovana prostortim pro jednotlivé kategorie
Zivych zvifat. Pro vlajkovou lod této znacky — prodejnu o rozloze 1000 m? v Praze
na Zli¢iné - bylo navrzeno a realizovano nékolik unikatnich feSeni. Impozantnim
prvkem umisténym v prostoru vstupu je hlodarium s dominuijici dekoraci svételného
stromu. Ten zaroven chytfe vypliuje a zUtulfuje cely prostor vstupu s vysokym
stropem. Design voliéry umisténé pobliz hlavniho vchodu za Ucelem dosazeni
maximalniho mnozstvi denniho svétla navazuje designem na vedlejsi hlodarium.
Specialni nabytkové stény na miru pro teraria a akvaria jsou vzhledem k naro¢nosti
pouzivani vysledkem detailnich navrhd a projektové technické dokumentace.
Prevazujicimi materidly pro Zivé sekce jsou dfevo a sklo. V prostoru akvaristiky
vznikla jako dominanta , mofské oko”, ktera v ramci chill-out zény umoziuje
ze sedacky nahlizet do celé sekce akvaristiky jakoby podmorskym pohledem.
Hlavnim nositelem typického prvku celého konceptu — zaobleného tvaru - jsou
produktové kovové regaly, které tak diktuji primarni dojem a atmosféru konceptu.
Regély jsou variabilni, snadno smontovatelné a lehce manipulovatelné.
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ENDCAP BEYOND

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Nestlé Cesko, s.r.0.

Authentica, s.r.o.

Authentica, s.r.o.

Karton, plast, LED osvétleni

Interiérové, fetézce GLOBUS

Védéli jste, Ze super-prémiové krmeni pro psy je nyni k dostani také v bézném
hypermarketu? N&s prizkum ukézal, Ze nakupujici super-prémiovych prirodnich
granuli pro psy tyto vyrobky v bézném hypermarketu chtéji, ale protoze netusi,
Ze tam opravdu jsou, tak do petfood ulicky bézné nechodi. Cilem vystaveni bylo
proto zajistit visibilitu na cele smérem do frekventovanych mist tak, aby o zboZzi
zakaznici doslova zakopli. A zafungovalo to!

Brandovana cela jednoduchym zpUsobem sdéluji klicové benefity krmiva, jako
jsou losos nebo jehné na prvnim misté ve sloZeni. Pozadi tvofi farmarské prvky
a nakupuijici si tak podvédomé zaradi vyrobek do kategorie pfirodnich granuli,
kam diky svému sloZeni patfi.

Dobre nasvicené kartonové vystaveni s propracovanymi detaily a tvarové velmi za-
jimavy stfedovy prvek plny skutecnych granuli BEYOND pfidava oknu na prémio-
vosti a originalité. Velikost Cela byla flexibilné zvolena dle typu a velikosti prostoru.
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Tarif Vodafone —— y Neomezuj se a ukaZ,
Neomezeny é
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VODAFONE NABIDKA
POD JEDNOU STRECHOU

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:

Charakteristika:

Vodafone Czech Republic, s.r.o.
WELLEN RETAIL EXPERIENCE

WELLEN RETAIL EXPERIENCE
laminovana MDF, MDF, lakovany hlinik

postupna realizace v celé prodejni siti Vodafone (2019/2020)

verze vystaveni: Promokoutek maly (panel 60 cm), Promokoutek velky (panel
120 cm), Prostorové vystaveni na promostolcich (120 cm), Letiiany interaktivni
promokoutek (480 cm), A-typy Vodafone OC Westfield, Benesov, NC Eden,
Palladium, Vodafone HQ Stodlky

Vodafone je ¢asto zakazniky vniméan pouze jako poskytovatel mobilnich sluzeb,
prestoze nabizi kompletni portfolio zahrnuijici jak tarifni feseni s neomezenym
volanim a SMS, daty do mobilu i na doma, tak nabidku chytrych zafizeni. Ukolem
WELLENu bylo navrhnout prezentacni prostor k predstaveni ucelené nabidky
operatora. Kreativni feSeni symbolizujici dim seznamuije zdkaznika s kompletnim
balickem sluzeb ,pod jednou stfechou”, a to prostfednictvim vystavenych
technologii doplnénych o komunikaci parametrd a jednotlivych sluzeb. Koncept
vystaveni WELLEN rozpracoval do nékolika velikostné odstupriovanych verzi, které
postupné instaluje v celé prodejné siti klienta. Soucasti vSech vystaveni je i 3D
animace z dilny WELLENu, kterd pfedstavuje zakaznikovi detaily nabidky. WELLEN
pfipravil kreativni ndvrh vSech verzi vystaveni, konstrukéni vykresy pro jejich
vyrobu, prabézné vytvari animace do TV obrazovek, a zéroven zajistuje tiskovou
produkci i instalaci v celé prodejni siti Vodafonu.
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o vodafo ne ReSeni Pro vas business

loT sprava budov loT sprava IoT monitoring
a kancelari vozového parku véci a zafizeni

PREZENTACNI STENA
IOT TECHNOLOGII

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Vodafone Czech Republic, s.r.o.

WELLEN RETAIL EXPERIENCE

WELLEN RETAIL EXPERIENCE

laminovana drevotfiskova deska s polepem

dlouhodobd instalace ve One Net Centru Vodafone Praha

Jak ukazat sluzby a produkt, na ktery se neda sdhnout? Vodafone se rozhodl,
Ze tak ucini pomoci technologii, kterymi disponuje. One Net Centrum, je
technologické srdce Vodafone, které navstévuji zejména business zdkaznici.
WELLEN navrhl a vytvofil edukativni sténu s vystavenim pokrocilych inteligentnich
technologii a zafizeni. Vse je intuitivni a pfehledné, zakaznici i zaméstnanci se
mohou vystavenych prvk( dotykat. Jako doplnéni slouzi QR kédy, pomoci kterych
je mozné se dozvédét mnoho uziteCnych detaild. Vystaveni je koncipovano jako
dlouhodobé, jednotliva zafizeni proto Ize jednoduse vyménit nebo doplnit.
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ENDCAP 1QOS

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:
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PHILIP MORRIS CR a.s.

DAGO s.ro.

Dago Team

lamino, dibond, plast, sviceni, nerezovy plech

letisté Vaclava Havla

Regalovy endcap 1QOS pro prodejny na prazském letisti je ztélesnim minimalismu
a dobrého vkusu. Cistd bild barva se snoubi s prémiovosti lesklého nerezu
a nasviceni nejen loga, ale i polic dodava vystaveni punc luxusu. Z takového
provedeni nemohou vystupovat zadné rusivé elementy. ZboZi je peclivé
sefazeno a prezentovano zakazniklm prehledné a ukazkové. Ti si mohou nejen
prohlédnout, ale dokonce i vyzkouSet viechny tzv. ,devices”, kterych tato
znacka nabizi hned nékolik, a to v opravdu nadherném a modernim designu.
Zafizeni jsou umisténa ve vrchni polici tak, aby byla oku zakaznika co nejblize.
Diky unikatni zabezpecovaci technologii mohou nakupujici prozkoumat i tak
malou elektroniku zcela bezpecné. Co dodat, v jednoduchosti je krasa! A pokud
je navic provazana s nejmodernéjsimi technologiemi, tykajicimi se jak vystaveni,
tak produktu samotného, je to velké plus.
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INTERAKTIVNI STOJAN
PRO AKG SLUCHATKA

Zadavatel: Samsung Electronics Czech and Slovak

PrihlaSovatel: ~ Cheil Czech and Slovak

Autor: RX Team Cheil Czech and Slovak

Materialy: Plast, kov, papir, elektronické soucastky

Pouziti: Stojan slouzi k prezentaci nové fady sluchatek AKG ve znackovych prodejnach

Samsung a u smluvnich prodejc(.

Charakteristika: Na stojanu jsou vystavena sluchatka AKG, konkrétné modely N700 a Y500.
Interaktivni stojan umoznuje zékazniklim vyzkouset sluchéatka poslechem hudby
pfimo na misté prodeje. Plvodni projekt, stejné jako jeho realizace, je dilem tymu
Cheil Czech and Slovak. Znacka AKG je soucasti spole¢nosti Samsung.
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ELEKTRONIKA, IT PRODUKTY AWARDS

STOJAN PRO PREZENTACI OPTICKEHO
STABILIZATORU GALAXY S10+

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:

Charakteristika:

Samsung Electronics Czech and Slovak
Cheil Czech and Slovak
Cheil Czech and Slovak
Plast, kov, papir, elektronické soucastky

Ukolem stojanu je nézorné demonstrovat novou funkci telefonu Samsung Galaxy
S10+ - opticky video stabilizator.

Na stojanu jsou instalovany dva telefony — Galaxy S9+ a Galaxy S10+. Oba sou-
Casné nataceji pohybuijici se objekt umistény pfed nimi. Vysledny videozadznam
ukazuje perfektni kvalitu obrazu pofizeného s optickym stabilizatorem modelu
Galaxy S10+. Zaroven je zde prezentovan vyvojovy pokrok ve srovnani se starsim
modelem. Plvodni projekt, stejné jako jeho realizace, je dilem tymu Cheil Czech
and Slovak. Zafizeni bylo vyvinuto exkluzivné pro Samsung Brand Store Chodov.
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INTERAKTIVNI PODSTAVEC
PRO GALAXY A7 AA9

Zadavatel: Samsung Electronics Czech and Slovak

Pfihlasovatel: ~ Cheil Czech and Slovak

Autor: RX team Cheil Czech and Slovak

Materialy: Plast, kov, papir, elektronické soucastky

Pouziti: Podstavec pro dva telefony Samsung Galaxy A7 and A9 prezentuje vyhody nové

kamery s Sirokodhlym snimanim. PouZiti ve znackovych prodejnach Samsung
a u smluvnich prodejcd.

Charakteristika: Lokalné vyvinuty podstavec slouzici pro prezentaci novych barevnych odstind
telefond Galaxy A7 a A9, ale pfedevsim jejich kamery s Sirokouhlym snimanim.
Vysunutim ¢asti obrdzku na podstavci ziska zdkaznik ndzornou predstavu
0 moznostech Sirokothlého zabéru ve srovnani se standardnim. Plvodni projekt,
stejné jako jeho realizace, je dilem tymu Cheil Czech and Slovak.



RIE
2

K4 Te

TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
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OSTROV LA SPECIALISTA

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:

Pouziti:
Charakteristika:

DéLonghi Group
RETAIL OF THE FUTURE, s.r.o.
RETAIL OF THE FUTURE, s.r.o.

Prémiové lamino, lakovana MDF, kov, LED svétlo,
screen, na miru navrzeny davkovac kelimk,
zabudovana lednice, brandy

Elektro prodejny Cesko, Slovensko (50 ks)

Spolec¢nost DéLonghi uvedla letos na trh svij nejprémiovéjsi pakovy kavovar
La Specialista pro ty nejnarocnéjsi zakazniky. U této pfileZitosti jsme navrhli
ostrov, na kterém je mozné prezentovat nejen samotny kavovar, ale slouzi také
k promo akcim. Cilem prezentace bylo napodobit barovy pult v kavarné, kde se
pouzivaji ty nejlepsi kavovary. Ve stolu je zabudovana lednice a na miru vyrobeny
Suplik na kavovou sedlinu. Kromé ulozného prostoru pro promo akce, jsme
dokazali na malém prostoru vytvorit misto samotnym kavovarlm pro zékazniky.
Masivni konstrukce stolu v provedeni imitace betonu je doplnéna korporatni
barvou znacky, brandy a screenem. V horni ¢asti je na miru vytvoreny davkovac
kelimkd pro promo akce, doplnény podsvicenou plochou na vystaveni veskerého
prislusenstvi. Tim, ze jsme stll koncipovali jako ostrov, jeho vyuziti v retailu je
univerzalni a vhodné pro vsechny typy prodejen. Designové provedeni a technicka
dokonalost islandu La Specialista je podtrzena samotnym kavovarem znacky
DélLonghi, ktera je dlouhodobé jednickou na trhu s kdvovary.
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STOJAN NA MOBILNI
TELEFONY SAMSUNG

Zadavatel: Formes & Sculptures

PrihlaSovatel: =~ UNIBON s.r.0.

Autor: Samsung / Cheil Francie

Materialy: Lakovany kov, plast, podsvicena grafika, LED osvétleni
Pouziti: Prodejny s elektronikou

Charakteristika: Samostatné stojici displej umoznujici prémiovou prezentaci vybranych modeld
mobilnich telefond
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NIKE FREE 5.0 IN-STORE KAMPAN

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:

Charakteristika:

NIKE CEE

WELLEN RETAIL EXPERIENCE

WELLEN RETAIL EXPERIENCE

drevo, lamino, forex, PVC fdlie, pfirodniny: kameny, mech, pisek, zivé kvétiny

bézeckd specidlka Top4Running, Praha; béZecka specidlka Sklep Biegacza,
Warszawa-Powisle

Na jafe 2019 pfipravil WELLEN in-store podporu k uvedeni nového modelu
bézecké boty NIKE Free 5.0 na ceském a polském trhu. Hlavnim atributem
novinky v barefoot kolekci byla specialné tvarovana podrézka navozujici
autenticky pocit béhu naboso. Viechny kampariové elementy proto evokovaly
navrat , ke kofendim”, prirodé a pfirozenosti pohybu. Hlavni roli v instalaci proto
sehrély pfirodniny: mech, pisek, dfevo nebo zivé kvétiny. Pfirodni odkaz promitl
WELLEN i do dominantniho prvku celého vystaveni — modelu boty ve skute¢né
velikosti, detailné propracovaného a ru¢né vyfezaného z jednoho kusu dfeva.
Celkovy dojem dokreslila tematickd grafika a informace o produktu podané
formou pribéhu. Kampar Nike Free 5.0 WELLEN navrhnul a realizoval ve vstupni
zéné prazské béZecké specialky Top4Running, adaptaci v mensim rozsahu pak
predstavil ve varsavském Powisle.
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MVMT SHOP IN SHOP

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Pouziti:
Charakteristika:

Movement Watch Co.
DEKOR, spol. sr.0.
Shop in shop, retailové vystaveni

Pilotni projekt retailového vystaveni hodinek znacky MVMT z Los Angeles,
USA. Znacka ke svému marketingu nejprve vyuzivala on-line a socialnich médii.
Po slouceni s Movado hledala retailovy koncept. Ten byl navrzen v USA a veskery
inZenyring, vyrobu a instalaci SIS v Davosu ve Svycarsku zastfeSovala firma
Dekor, spol. s r.o. Pro prezentaci shop-in-shop na 20 m? bylo pouzito nékolik
modult s prevlddajici povrchovou Upravou betonové stérky, preklizky a zelezného
ramu v cerném provedeni. Uzamykatelné vitriny byly opatfeny zamkem
s bezpecnostnim sklem. VSechny moduly jsou nasvétleny LED technologii.
Dvé zadni vitriny obsahovaly Story Boxy, které za pomoci technologie prdhledného
LCD umoznily vystaveni produktd dynamickym a inovativnim zpUsobem. V zadni
¢asti byl dominantou velky prosvétleny lightbox s textilni grafikou.



oR\ E

<o

TRADICNI POP PROSTREDKY
SVETELNAKOMUNIKACE, AWARDS
ORIENTACNI A INFORMACNI SYSTEMY
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PALETOVY OSTROV
JAGERMEISTER

Zadavatel: Mast-Jaegermeister CZ s.r.o.

PrihlaSovatel: DAGO s.r.o.

Autor: Dago Team

Materialy: lamino, plast karton, potisténé plexisklo, dibond, gravirované plexisklo, laserové
podsvicené logo

Pouziti: Hypermarkety

Charakteristika: Paletovy ostrov Jagermeister je dokonalou harmonii hned nékolika druh( svételnych
efektd, materidlu a tvaru. Stfedova kruhova cast je ve stoprocentnim kontrastu se zbytkem vystavent,
ktery se sklada z bezpoctu pravych uhld. Nedilnou soucasti vystaveni jsou loga Jagermeister s jejich
unikatnim jelenem, jeZ jsou vyhotovena ze zlatého skrabaného dibondu s plexisklem. Chladny a ledovy
pocit pfipominajici, Ze nejlépe si napoj zakaznici vychutnaji vychlazeny s ledem, potvrzuje integrovany
mrazak. Dalsim dominantnim prvkem jsou hned dva svételni jeleni. Typické symboly tohoto bylinného
likéru s hotkou a korenitou chuti jsou zhotoveny z gravirovaného plexiskla. Ve stfedové kruhové ¢asti
zavrsuje toto mistrovské dilo holograficka animace, ktera byla vytvorena presny na miru dle pozadavkd
klienta. Zobrazuije velkolepy pfichod jelena, ktery vydechne smérem k lahvi Jdgermeister ledovou mlhu,
¢imz napoj ledové namrazi na -18 °C, presné dle doporucované teploty vyrobce. Nutno zminit, Zze
vlastni prezentaci této holografické animace musi doprovazet také hned nékolik bezpecnostnich prvkd.
Toto ojedinélé a unikatni, v Ceské Republice pravdépodobné i prvni, POP médium s aplikaci skute¢né
holografické projekce ukazuje, e i riznoroda kombinace tvar(i, materidld a technologii dokaze vytvofit
originalni harmonicky celek, ktery v misté prodeje nejen prekvapivi, ale také za sebou zanecha v paméti
zakaznik( emodni stopu ve prospéch prezentované znacky!
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TRADICNI POP PROSTREDKY
SVETELNAKOMUNIKACE, AWARDS
ORIENTACNI A INFORMACNI SYSTEMY

PERMANENTNI STOJAN
BLACK FOX

STOCK Plzen - Bozkov, s.r.o.
DAGO s.r.o.
Dago Team

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:

Material:
Pouziti:
Charakteristika:

lamino, lakovana MDF, opalové a luminiscencni plexisklo
fetézec Billa

Vytvofit tmavou, tajemnou atmosféru lesa, ve kterém clovék v dalce vidi
pouze zelené iS¢ oci, bylo hlavnim cilem tohoto unikdtniho POS materialu.
Tato zelena barva kontrastuje spolecné s ¢ernou na celém stojanu. Diky vyuziti
luminiscen¢niho zeleného plexiskla budi police dojem, jako by byly také svételné.
Jednou z dominant tohoto vystaveni je topper vyrobeny z opalového plexiskla,
potisténého sitotiskem, kde celd tato plocha je podsvicena LED diody, coz na
prvni pohled upoutd pozornost nakupujicich. Mozna jesté zajimavéjsi je vsak
vakuovana lahev presné dle rediné lahve Black Fox, jenz je doplnéna o podsviceni
s kombinaci zeleného plexiskla, ¢imz vytvari neuvéfitelnou zelenou auru. Pojdte
se s nami pfenést do temnot lesa a vychutnejte si pozorovani divé zvére spolecné
s timto lahodnym likérem.
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PRODEJNI STUL
YOURTABLE T.01

Zadavatel:
Prihlasovatel:

Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Wanzl spol. s r.o.

Wanzl spol. s r.o.

Wanzl spol. s r.o.

Kov, dfevo

DELMART, YEME a dalsi

Multifunkéni prodejni stdl YourTable T.01 zvysuje impulzivni ndkupy diky flexibilni
prezentaci a umisténi zbozi na sekundarni plose v prodejné. Lze ho pouzit na
rlizny sortiment, at uz pro emotivni predstaveni specialit, sezénni nabidku nebo
pro cenové akce na podporu prodeje. V kombinaci s riznymi komponenty pfinasi
velkou svobodu pro kreativni aranZovani. Bez pouZiti nafadi YourTable zménite
a rozsifite o dalsi pfislusenstvi jen nékolika malo hmaty.



TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI

VYBAVENI INTERIERU OBCHODU AWARDS

HURBAN LEGEND

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Heineken Slovensko

ROSS s.r.o.

ROSS s.r.o.

drevotrieska, komatex

Prezentécia produktov v supermarketoch

Pri vyrobe displeju, ktory sliZi na prezentaciu prémiového piva, sme sa v Rosse
rozhodli uprednostnit drevené prevedenie pred karténovym rieSenim. Drevo je
trvacnejsie, doddva stojanu na exkluzivite a zaroveri je stale cenovo dostupné. Displej
je tvoreny tromi posunutymi kockami a tak vytvaraju neobycajné prevedenie, ktoré
zaujme zakaznika. Motivy dodavajuce historicky nadych su prevedené kvalitnou
digitdlnou tlacou. Personalizované riesenie sme vyrobili na mieru, tak aby co

najlepsie podporilo novy produkt a zaroven bolo aj praktické a originalne. Hurban
Legend stojan méZete najst vo viac ako 100 obchodoch po celom Slovensku.
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VYBAVENI INTERIERU OBCHODU AWARDS

PIVNIi SUVENYRY

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Plzerisky Prazdroj, a.s.

Plzensky Prazdroj, a.s.

MORIS design s.r.0.

kov, drevo, PVC

hypermarkety - realizace probéhne v Q4/2019

Regal s pivnimi suvenyry Pilsner Urquell pfindsi spotiebiteldm moznost zakoupit
si pivni suvenyry i v hypermarketech, kde dfive tuto moznost neméli. Jednoduchy
design v motivech dfeva a kovu nabizi dostatek prostoru pro nabizené zbozi.
Po obvodu regalu je vedena lista s bilym LED osvétlenim, které v prostoru nenucené
zaujme pozornost nakupujicich. Regal je navrZen tak, aby byl snadno pouzitelny
i pro jiné znacky z naseho portfolia.
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TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI

VYBAVENI INTERIERU OBCHODU AWARDS

SAMSUNG

SAMSUNG )
BRANDSTORE PLZEN
- DESIGN INTERIERU
A PRODEJNICH STOJANU

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:

Charakteristika:

Samsung Electronics Czech and Slovak

Cheil Czech and Slovak

RX team Cheil Czech and Slovak

kov, plast, dfevo, sklo, plexisklo, elektronicka zafizeni

Samsung Brandstore v Plzni byl otevien v roce 2019. Veskeré prvky interiérového
designu vcetné stojand na produkty a stold byly vyprojektovany a realizovany
lokalnim RX tymem agentury Cheil Czech and Slovak.

Projekt kruhovych stold pro produkty Samsung byl navrZzen a realizovan
exkluzivné pro plzeriskou prodejnu. Produkty byly instalovany tak, aby vedly
zakaznika na cesté od mobilnich zafizeni pfes hodinky, naramky, televize, az
k domécim spotrebi¢cdm. Samsung Brandstore predstavuje fadu inovativnich
produktd ve vice oddélenich pod jednou stfechou. Dfevéné prvky v kontrastu se
zarivé bilym povrchem podtrhuji prémiovost znacky. Pozitivni osobni zkusenost pfi
navstévé prodejny spolu s nenasilnym zplsobem prezentace Spickovych produktd
umoznuji, aby zakaznik stravil v nové prodejné vice casu.



3 TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
VYBAVENI INTERIERU OBCHODU AWARDS

SUPER ZOO
- DESIGN KONCEPT

Zadavatel: SUPER PET a.s.

Pfihlasovatel: ~ MORIS design s.r.o0.

Autor: MORIS design s.r.o.

Materialy: drevo, kov, sklo, plast

Pouziti: prodejny chovatelskych potieb SUPER ZOO

Charakteristika: Zbrusu novy in-store koncept pro lidra na poli PET byznysu SUPER ZOO je soucasti
kompletni zmény vizudlni komunikace znacky. MORIS design inicioval pfeménu sité prodejen od
nového loga, pfes korporatni identitu az po novy design konceptu sité prodejen. Projekt odstartoval
dikladnym store-checkem provedenym v 5ti zemich. Z jeho zavér( vychazi novy design zaloZeny
na silné emoc¢nim prostredi a autentické prirodé uvnitf obchodu. Koncept stavi na velkorysém
déleni prostoru v kombinaci s prehlednym znacenim jednotlivych prodejnich kategorii, kvalitnim
provedenim materiald & zvukové kulise lesa nebo dZungle. Velkd pozornost byla vénovana sekci Zivych
zvifat, kde hlavnim cilem bylo vytvofit co nejpfirozenéjsi a bezpecné prostiedi a sou¢asné umoznit
zakaznikdm pohodiny vybér s prijemnou atmosférou. Dle nejnovéjsich informaci tato sekce sklizi
nadseni zakaznikd i rekordy v navstévnosti. Sekce akvaristiky a teraristiky je pojata jako odpocinkova
z6na, kde se Ize pohodIné usadit na sedacce a pozorovat Zivot v akvariich kolem sebe. Za Gcelem
maximalniho vytézeni prostoru jsou jednotlivé regaly v kazdé sekci specidlné provéfeny z pohledu
optimalni obloZnosti a za U¢elem minimalizace narocnosti jejich obsluhy. VV prodejnach bylo zménéno
plosné sviceni na bodové a doplnéno vykonnymi neosliujicimi liniovymi svétly v ulickach. Tim byla
zvySena variabilita osvétleni napf. v souvislosti s promo akcemi a zménami sezénni komunikace
a celkové dosazeno silné prostorové atmosféry. Pokladni zona byla navrZzena ve spolupraci s redlnou
obsluhou a feseni je variabilni dle velikosti prodejny. Ddmyslnym propojenim jednotlivych koncepénich
detaild in-store feseni vznika s kazdou dalsi pobockou inspirativni a nadcasova obchodni sit v oblasti
PET a chovatelskych potfeb. Diky intenzivni 6ti mési¢ni spolupraci mezi MORIS design a klientem
bylo dosaZeno vysledku, ktery prekonal vSechna ocekavani. Prvni prodejna — vlajkova lod v Praze na
Zli¢iné o rozloze 1 000 m? navysila prodeje 0 30 %. Do konce roku 2019 bude realizovano celkem
20 prodejen v CR a roll-out konceptu bude pokracovat i v roce 2020.
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TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI

VYBAVENI INTERIERU OBCHODU AWARDS

END CAP GAMBRINUS

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Plzerisky Prazdroj Slovensko, a. s.

Plzerisky Prazdroj Slovensko, a. s.

Plzerisky Prazdroj Slovensko, a. s. - Wilson & Brown
kov, plast, LED + individualne dekoracie

COOP Jednota

Cielom tohto projektu bolo vyvaZit priestor pre vystavené produkty a pre klucové
elementy suvisiace so znackou Gambrinus. Znacke je venovand horna cast
stojanu, ktora je na Urovni odi, s vyobrazenym 3D elementom patrona tak, aby
u spotrebitelov vzbudzovala svoju velkost, akym patron vystupuje aj v ostatnych
médiach. V pravom hornom rohu je LED tabula. Grafiku v tabuli je mozné
obmienat, vdaka ¢comu je mozné komunikovat kampane $ité na mieru priamo
v mieste predaja. Produkty na policiach su podsvietené LED diddami. Na END
CAP-e je pouzitych viac materidlov, ako kov, plast, LED — individualne dekoracie.
Snazili sme sa zachovat pévodné farby a prvky, aby si stojan a znacka udrzali svoj
originalny vzhlad.
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VYBAVENI PRODEJNY VELTA FREE SHOP

Zadavatel: Velta Free Shop

Pfihlasovatel: ~ UNiBON s.r.o.

Autor: UNIBON

Materialy: Laminovana dfevotfiska, lakovana ocel, plast, LED osvétleni
Pouziti: Nabytek pro vystaveni a prodej multi-sortimentniho zbozi

Charakteristika: Komplexnifeseni celé prodejny, jednotny design pfizplsobeny rdiznym sortimentdim



OoR! E

K4 780

TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI

VYBAVENI INTERIERU OBCHODU AWARDS

SESRINER

PRODEJNA APPLESSORIES

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Zentify, s.r.o.

RETAIL OF THE FUTURE, s.r.o.

RETAIL OF THE FUTURE, s.r.0., BcA. Tomas Palou

DTDL, lamino, sklo, opalové plexisklo, perodrazkovy systém, 3D brandy
Prodejna v novém OC v Praze na Letné

Spolecnost Zentify je provozovatelem prodejny s prislusenstvim pro znacku Apple.
V rdmdi Fit out projektl jsme navrhli a zrealizovali pro klienta interiérovou studii
nové prodejny v OC na prazské Letné. Velikost prodejny jako i jeji dispozi¢ni
feeni, dané developerskym projektem, bylo nejvétsim , ofiskem” pro smyslupiné
rozlozeni vSech prodejnich mist. Na malé plose o rozloze 40m? jsme dokazali
umistit vSechny produkty, které klient poZadoval. Po stranach jsme vytvorili
zabudované regélové multifunkéni stény s rlznymi typy uloZeni a vystaveni
zboZi. Nékteré zboZi je volné vystavené, zabezpecené specialni chranickou vidi
odcizeni, jiné prémiové je v uzamcenych prosklenych vitrinach. Tim, Ze zadni Cela
regalll jsou vybavena perodrazkovym systémem, umoznuiji velky stuperi variability
vystaveni jednotlivych poloZek. Navic jsou vitriny nasvicené a v jejich spodni ¢asti
jsou Ulozné skladové prostory. Soucasti obchodu je zadni zed s prodejnim pultem
pro obsluhu, doplnéna o svételny keder s vymeénitelnou grafikou. Dominantou
celé prodejny je soustava ostrovd, vytvofend v rlznych vyskach s prosvétlenou
vrchni deskou na prezentaci prémiového zbozi. Za délici zdi z SDK je vytvoren
maly sklad a zazemi pro persondl.
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PODPORY PRODEJE

SHOP IN SHOP "GRILOVANI"

Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko, s.r.0.

DAGO s.ro.

Dago Team

drevo, vostina, redlny gril, podlahovéa samolepka, potisk

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

hypermarkety

Tématicky shop in shop je multifunkénim vystavenim, které lze pouzit jako
prodejni ostrov, ale také jako promocni vybaveni pro hostesky v rdmci rdznych
akci a kampani. Vzdusné vystaveni je zaméfené na jedno z hlavnich letnich lakadel
— grilovani. Tento shop in shop nabizi oboustranné vyuziti prostoru pro produkty
v PET lahvich i plechovkach. Provedeni s klasicky letnimi prvky jako je svételny fetéz,
trdva a nastipané drevo v zékaznikovi vyvolava uvolnénou a pifjiemnou atmosféru.
Prostfeny stdl 1aka Vas i Vase kamarady a zndmé k posezeni u téch nejvétsich
dobrot, ke kterym patfi ten spravny ndpoj. Vedle toho je jistou navnadou pro Vase
chutové buriky i umisténi kotlet pfimo v grilu. Tento dulezity prvek, kterému nelze
odolat, vyvolava v zédkaznikovi okamzitou reakci a pobizi ke koupi. Celé vystaveni
disponuje také zobrazenim momentu spotfeby, ktery dokresluje celé vzezieni
a podporuje samotny prodej.
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BOMBAY SAPPHIRE

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

KOFT,S.RO

ROSS s.r.o.

ROSS s.r.o.

hlinik, dibond, drevotrieska, opal
Prezentacia na akciach a konferenciach

Mobilna svetelnd prezentacna stena - podsvieteny skladaci paravan, z produkcie
Ross prezentuje produkty s vyraznym akcentom na znacku, brand na réznych
eventoch, konferenciach a vystavach. Paravan sluzi ako prezentér pre spoloc¢nost
BOMBAY, ktora nim prezentuje prémiovy alkohol na predajnych akciach. VyuZitie
paravanu je mozné modifikovat na prezentovanie réznych druhov tovarov. Stena
je lahko skladatelna, co umoznuije aj ddmyselny systém sklapania polic, po uzavreti
vytvori box, ktory bezpecne chrani vnutorné prvky mobilného prezentéru a lahko
sa umiestni do prenosnej tasky — obalu. Konstrukcia je navrhnuta z lahkych,
ale odolnych materidlov — hlinik, plast, drevo, doplnend o systém podsvietenia
pre zddéraznenie, Ci uz znacky, alebo prémiovych produktov. Skladaci paravan je
prikladom toho, Ze produkt méZe byt prezentovany s jednoduchostou a zaroven
efektivne.
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MODULARNI POP SYSTEM
PRO DOMACI SPOTREBICE SAMSUNG

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:

Charakteristika:

Samsung Electronics Czech and Slovak
Cheil Czech and Slovak

RX Team Cheil Czech and Slovak
plast, metalicky povrch, papir

Modularni POP systém byl vytvofen na zakladé klientovy potieby prezentovat
hlavni USP domdcich spotfebi¢t Samsung na prodejnach smluvnich partneri v CR
a na Slovensku. Pozadavkem byla jednoduchost a prémiovost

POP materidly byly vytistény na reflexnim materialu s barevnymi akcenty, pricemz
dominantni barvou byla cerna, ve shodé s grafickym stylem znacky. POP pro
lednicky byly vytistény na magnetickém materialu. POP pro pracky a susicky byly
vyrobeny ve specifickych velikostech z prémiového papiru. Vsechna POP byla
vytvorena ve formé modularniho systému, ktery prodejcdim umozniuje variabilni
obménu v zavislosti na konkrétnim produktu a jeho USP. Vizualni styl, design
a vyroba vsech materiall je dilem tymu Cheil Czech and Slovak.
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X-DARTS

Zadavatel: Plzerisky Prazdroj, a.s.

Pfihlasovatel:  Plzerisky Prazdroj, a.s.

Autor: HAZE agency s.r.o. (vyvoj, produkce)

Materialy: kov, plast

Pouziti: Pouziti na vybranych outletech, aktivacich a eventech

Charakteristika: Specifické Sipky X-darts, které zaroven plni funkci vizibilniho prvku. MozZnost
poradani na danych outletech turnaje, pod znackou Excelent a tim budovani
povédomi o znacce.
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PRODEJNi A PROMOCNI OBAL

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Sawpi s.r.o.

THIMM THE HIGHPACK GROUP

THIMM THE HIGHPACK GROUP

vInita lepenka

Promo akce v misté prodeje, v restauracich

Prodejni a promocni obal na lahve nabizi rozmanité moznosti pouZiti pro promocni
akce, predstaveni nového sortimentu vyrobk, sezénni kampané nebo jednoduse
jako darek. Specialni konstrukce z vinité lepenky je optimalni pro riizné akce pro
podporu prodeje napoji. Obal na lahve Ize celoplosné potisknout, ¢imz se nabizi
velkd reklamni plocha s vysokym komunikacnim potencidlem. Zékazniky mdze
nadchnout kvalitni a vyrazny digitalni potisk, jehoz vyhodou je i variabilita. Kazda
lahev totiz mlze mit jedinecny potisk, coz umozruje personalizaci obald. Obal
Ize také vyuzit tfeba jako herni figurku. Napfiklad pro pivovar Martins THIMM
vytvorili verzi jedné z nejzndméjsich deskowych her ,Clovéce, nezlob se!”, kdy
byl obal doplnény lahvi piva vyuZit jako hraci figurka. Herni deska s unikatnim
potiskem je vyrobena z vinité lepenky. V Pivovaru Martins si tak mohou hosté
zpfijemnit dobu stravenou v pivnici hrou. Hra v pivnici pfirozené podporuje prodej
piva, pficemz obal si zékaznici mohou odnést jako suvenyr. Paleta vyuziti obalu je
témér nevycerpatelna!
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NADROZMERNY PULLITR

Zadavatel:

Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Asahi Brand Europe a.s.

Sprint Trading s.r.o.

Tym Sprint Trading

Karton

Podpora prodeje a komunikace na vybranych obchodech v Némecku

Tento exkluzivni 3D kartonovy model pivniho pullitru ve zvétSeném méfitku byl
vyvinut pro novou a neotfelou propagaci znacky Pilsner Urquell ve vybranych
obchodech na némeckém trhu. 3D model pivniho plllitru byl soucasti
exkluzivniho vystaveni, které spotiebiteldm umoznilo pochopit spojeni pény
s dokonalym zéZitkem z chuti piva Pilsner Urquell. Pilsner Urquell je jednim z lidrd
na mezinarodnim trhu piv s nejvyssi kvalitou piva, stejné naroky jsme kladli i na
tento projekt. Vzhledem k nevhodnosti plastovych ¢i kovovych komponentl jsme
se rozhodli pro vyzvu a tento velkolepy 3D model navrhli z kartonu, ktery ma vsak
své technické limity. Navzdory komplikacim jsme vytvorili realisticky model, ktery
spolehlivé pfilaka naro¢ného némeckého zakaznika. Pullitr byl viditelny i z dalky
a splnil cil propagace - zvysit povédomi pivnich nadsencl o vyjimecném pivnim
zézitku s hustou pénou.
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3 x > POPA|
PROSTREDKY PRO SLUZBY AWARDS
PODPORY PRODEJE

CAMEL GAME

Zadavatel:

Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

JT International spol. s r.o.

Sprint Trading s.r.o.

Tym Sprint Trading

Plast, Kov, Dibond

Komunikacni prostredek pro podporu znacky Camel na letnich festivalech

Zastav se a uzij si zabavu s prateli! Cilem instalace bylo zprostfedkovat jedinecny
zadbavny, tematicky zdZitek se znackou Camel, coZ se beze zbytku podafilo.
Vyvinuli jsme originalni hru, kterd se stala soucasti , Camel plaZzového baru”
a bavila navstévniky letnich festival(. Cilem hry je soutéZ mezi navstévniky o to,
kdo nejrychleji proviékne specidlni rukojet s okem celou konstrukci velblouda
— samozfejmé bez kontaktu s konstrukci. Pfi spusténi hry se zaroven spusti
Casomira. V pripadé kontaktu (dotyku) s konstrukci dojde k zastaveni ¢asomiry,
zmeéné barevného podsviceni a navic zazni zvukovy signal, ktery upozorriuje na
chybu. Venkovni prostredi letnich festivall je velmi naro¢né, proto je hra naprosto
bezobsluzna, snadno ovladatelnd, osvétlend, vodé odolnd a dostatecné bytelna.
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PODPORY PRODEJE

BAILEYS PALETOVE VYSTAVENI

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

STOCK Plzeri — BoZkov s.r.0.
Authentica, s.r.o.
Authentica, s.r.o.

Lamino, pfeklizka, plast
Paletové vystaveni

Se spolecnosti STOCK Plzeri — Bozkov s.r.o0. jsme pfipravili permanentni paletové
vystaveni Baileys pro opakované vyuziti na trhu. Cilem tedy byla nejen celkova
pevnost a moznost jednoduchych oprav pfed jeho dalsim umisténim, ale také, aby
vystaveni pfipominalo zamysleny styl "Brussels bakery", cukréarny, & zmrzlinového
voziku. Smysl pro detail Ize podtrhnout at jiz pogumovanymi kolecky, stfiSkou
z banneroviny, ktera pfiblizuje vzhled pravé cukrafskému & zmrzlinovému voziku,
tak umisténim sladkosti (fake food), které odpovidaji navrzenému podavani
Baileys. Cupcaky jsou doplnény stylovym akryldtovym podnosem, ke kterému
jsou pro bezpecny transport pfipevnény. Samotny podnos je, s ohledem na rusny
provoz v jeho okoli, také pfipevnén k vystaveni.

Vystaveni svou kompozici navozuje piijemnou atmosféru, ktera ma byt s Baileys
spojovana.
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g PROSTREDKY PRO SLUZBY DS
PODPORY PRODEJE

POZVANKOVY BOX CAMPARI

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Campari Austria GmbH
Authentica, s.r.o.

Authentica, s.r.o.

Karton

Prostredky pro podporu prodeje

Pro rakouské zastoupeni nadnarodni spole¢nosti CAMPARI bylo navrhnuto
a vyrobeno darkové baleni, které slouzi jako pozvanka pro 600 VIP host( do nové
otevieného baru v samotném srdci Vidné. V darkové krabi¢ce osobné predané
kuryrem se ukryva miniatura Campari sody spolecné s darkovym poukazem
do baru.

Spojeni kartonu s matnou laminaci dodava krabi¢ce na exkluzivité, kterd se
prezentuje i v unikdtnim Campari baru. Pouzitd grafika vynikd predevsim diky
napadnému vzoru, jehoz tvlrcem je italsky futuristicky umélec Fortunato Depero.
Cernobily vzor v kombinaci s kontrastni ¢ervenou dodavé celému obalu nejen
jedine¢ny design, ale i uméleckou hodnotu.
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N Ny POPAI
REKLAMNI DARKY AWARDS
V MISTE PRODEJE

KOLEKCE MODRA PYRAMIDA

Zadavatel: Modra pyramida stavebni spofitelna, a.s.
PfihlaSovatel: ~ REDA as.

Autor: REDA as.

Materialy: Keramika, plast, kov

Pouziti: Poradenské centrum Modra Pyramida

Charakteristika: Modra pyramida stavebni spofitelna a.s. je specialistou na trhu v oblasti finan¢niho
poradenstvi, UvérG na bydleni, spofeni, investic, kazdodenniho bankovnictvi
a pojistént jiz vice nez 25 let. Diky dlouholeté spolupraci vznikla kolekce produktd
na podporu prodeje produktd Modré pyramidy s originalnim potiskem a logem
spole¢nosti.
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N Ny POPAI
REKLAMNI DARKY AWARDS
V MISTE PRODEJE

DARKOVA VANOCNI KRABICE

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:

Pouziti:
Charakteristika:

RETAIL OF THE FUTURE, s.r.o.
RETAIL OF THE FUTURE, s.r.o.
RETAIL OF THE FUTURE, s.r.0., BCA. Tomas Palou

Vikova potahovand krabice s matnym povrchem, parcidlnim lakem v logu
a potiskem. Vnitfni ¢ast uzplsobend na miru pro darkové véci (lahev, krabicku
s vanocnimi perniky, PF, voucher) z PE pény ve Ctyfech vrstvach

Darkova vanocni krabice pro klienty

Cilem bylo navrhnout a vyrobit darkovou vanocni krabici na miru pro nase klienty.
Chtéli jsme spojit nékolik véci dohromady. Byt odlisni, ukdzat nasi kreativitu
a moznosti zakazkové vyroby z kartonu, na jehoz poli jsme zacali pdsobit v roce
2018. Prémiovost darkové krabice je docilena pouZitymi technologiemi, Cerny
matny tisk v kombinaci s kontrastni zlatou barvou. Puncem darkové krabice
je nase logo v parcidlnim provedeni. Podafilo se ndm spojit kreativni design
s tradicemi Vanoc.
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TEXTILNIi OBAL
NA KUFR

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:

Charakteristika:

POPAI

Letisté Praha, a.s.
SPEED PRESS Plus a.s. — reklamni a darkové predméty
SPEED PRESS Plus a.s. — reklamni a darkové predméty
mix polyester a spandex

Textilni obal na kufr byl ur¢en pro interni zaméstnance v rdmci soutézi, dale pak
pro klienty jako soucast odskodnéni/omluva. Tento obal na kufr je EKO variantou
k jednordzovému neekologickému baleni kufrd do stretchové folie. Zaroven je
kufr snadno rozpoznatelny mezi zaplavou cernych nevyraznych kufrd jak na pase,
tak i v davu. Jeho pouzitim ochranime samotny kufr a zaroven tak zajistime jeho
unikatnost.

Puntikovany textilni obal na kufr s celoplosnym plnobarevnym sublimacnim designem

dle motivu zadavatele. Obal je vhodny na zavazadla o velikosti az cca 70 x 60 cm.
Materidl: mix polyester a spandex gramaze 200 gsm. Baleno jednotlivé v opp sacku.
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N Ny POPAI
REKLAMNI DARKY AWARDS
V MISTE PRODEJE

DESIGNOVY KOVOVY POPELNIK GLO

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:

Charakteristika:

British American Tobacco Czech Republic, s.r.o.
SPEED PRESS Plus a.s. — reklamni a darkové predméty
SPEED PRESS Plus a.s. — reklamni a darkové predméty
slitina hliniku, kombinace materiald, magnety

Popelnik byl vyuzit hlavné na HORECA outletech jako reklamni pfedmét. Navstévnici
HORECA outlet si méli spojit GLO a novy zpUsob uzivani tabaku, tzn. zahfivani.

Designovy kovovy popelnik pro British American Tobacco Czech Republic - THP
brand GLO. Kombinace matného a lesklého povrchu, magenty na vicku, barva
dle Pantone. Laserem gravirované logo znacky. Baleno v textilnim pytlicku a bilé
krabicce. Byl vyroben na zakdzku dle pozadavku klienta, aby se popelnik hodil
k zafizeni GLO. Vytvoril se prvotni graficky a technicky ndvrh, vyrobil vzorek.
Nasledovala dalsi Uprava, pfidany magnety, aby vicko lépe drZelo. MoZnost myt
v mycce. Materidl slitina hliniku, rozmér 100x117x100 mm, vaha cca 222 gr.



oR\ E

&7 TRADICNI POP PROSTREDKY

N Ny POPAI
REKLAMNI DARKY AWARDS
V MISTE PRODEJE

DARKOVY SET CAMPARI

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Campari Austria GmbH
Authentica, s.r.o.

Authentica, s.r.o.

Karton

Reklamni déarky v misté prodeje

Rakouské zastoupeni nadnarodni spole¢nosti CAMPARI otevielo v fijnu unikatni
Campari bar v samotném srdci Vidné. Kromé origindlni pozvanky v podobé
elegantni krabicky ukryvajici i miniaturu ikonického napoje bylo vyrobeno
neprehlédnutelné darkové baleni sifonové lahve spolecné s aperitivem Campari,
které si navstévnici mohou zakoupit v barovém shopu.

Spojeni kartonu s matnou laminaci dodava boxu na exkluzivité, treSinkou
na dortu je leskly kontrast parcialnim lakem zvyraznéného loga baru na prebalu.
Pouzita grafika vynika predevsim diky ndpadnému vzoru, jehoz tvircem je italsky
futuristicky umélec Fortunato Depero. Cernobily vzor v kombinaci s kontrastni
Cervenou dodava celému obalu nejen jedinecny design, ale i uméleckou hodnotu.
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EKOLOGICKE KONCEPCE AWARDS

M&M'S VELIKONOCE

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Mars Czech s.r.o.

DAGO s.ro.

Dago Team

Karton, PVC free plast, redlnd pomlazka
hypermarkety

Poutavé paletové vystaveni v pozitivni a teplé zluté barvé ladi jak s duchem
Velikonocg, tak i s barvou oblibenych bonbon, které propaguje. Dominuje mu
vesely maskot MMs schovavajici redlnou pomlézku za zady a neprehlédnutelna
obfi skofdpka posetd bonbony ve vrchni ¢asti. Cely dojem dotvafi potisk svétle
zelené, pravé rasici travy, se kterou pfichazi slunce, teplo a dobra nalada. Jeho
kouzlo mimo jiné spociva v pouzitych materidlech a moznosti jejich recyklace,
opétovného pouziti a ekologického provedeni. Zatimco skofapka je z ekologicky
nezavadného plastu a Ize ji kdykoliv opétovné pouzit nejen pro dalsi vystaveni,
presné tak jako i realnou pomlazku, je cely zbytek tohoto dech berouciho napadu
z kartonu. Tento unikatni napad spocivajici v neobvyklé kombinaci materiald,
které jsou navic Setrné k prirodé i rozpoctu klienta, byla letosnim prdkopnikem
v kategorii paletovych vystaveni.
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PANASONIC ENELOOP )
- EKOLOGICKE PRODUKTOVE STOJANY

Zadavatel: PANASONIC ENERGY EUROPE N.V.

Pfihlasovatel: ~ MORIS design s.r.o0.

Autor: MORIS design s.r.o.

Materialy: 80 % prirodni materidly (bio bambus, mech, kdra, kdmen, pryskyfice), kov
Pouziti: evropska partnerska sit prodejct recyklovatelnych baterii eneloop

Charakteristika: Unikatni koncept ekologickych produktovych displejii pro dobijeci baterie
a nabijecky Panasonic eneloop pfichazi s jedineCnym feSenim v ramci energetického odvétvi.
Samotna koncepce eneloop ,Pro udrzitelny Zivotni styl” a jeji propojeni s novymi technologiemi
dava silnou myslenku se zaméfenim na udrZitelnost a ochranu Zivotniho prostfedi, ztélesriuje
principy recyklace a opakovaného vyuzivani na cesté ke spolecnosti Cisté energie. Cesta naseho
feseni je pfima — nasledovali jsme plné unikatni koncept a v maximalni mozné mire udrzeli a podtrhli
jeho podstatu. Navrh konceptu produktovych displejd je v souladu s novou brand identitou baleni
a s DNA eneloop konceptu. Design naseho feseni Cerpd inspiraci v Cisté energii a nabizi feseni
Setrné k Zivotnimu prostiedi tak, abychom v maximalni mozné mife pfispéli k Zivotu v souladu
s nasi planetou. Hlavnimi cili bylo 100% zaméfeni na udrZitelny rozvoj, zvyseni brand awarness,
zvyseni prodejnosti a jednoducha logistika. Propojeni ryze pfirodnich materidll a technologie dava
komunikaci znacky originalitu a jednoznacny naskok pred konkurenci. 80% displeje je tvoren cisté
pfirodnimi materialy. Vnéjsi konstrukce z bio bambusové desky, zavésny systém vyuziva bambusové
vétve, podstavec je vyroben z kamennych oblazkd zalitych do pfirodni pryskyfice. Pro podtrzeni
eco-friendly konceptu dekoruje stojan mumifikovany mech ¢i klra stromd. Koncepce pocita se
dvéma typy stojand — pokladni a podlahovy. Obé verze disponuji plochou pro vymeénitelnou grafiku.
Podlahové feseni pracuje v ndvrhu se zakomponovanim tabletu s detekci pohybu. 100 % pouzitych
materialli je recyklovatelnych. Reseni ndzorné dokazuje, ze i zdanlivé , obycejny” permanentni displej
|ze povysit na nositele myslenky budoucnosti jakou ekologie, udrzitelnost a technologie bezesporu
jsou. Projekt se nachazi ve stadiu schvalovani prototypU pro sériovou vyrobu.
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Kar,

ZEMANKA

BIGPEKARNA

TEMANKA

KRMELCOVNIK

- KONCEPT )
NA BEZOBALOVY
PRODEJ

Zadavatel: Biopekarna Zemanka s.r.o.
Pfihlasovatel: ~ THIMM THE HIGHPACK GROUP
Autor: THIMM THE HIGHPACK GROUP
Materialy: vinita lepenka

Pouziti: Displej je umistén v misté prodeje

Charakteristika: Krmelcovnik je ekologicky, udrzitelny displej, jehoz vsechny &asti jsou vyrobeny
z vinité lepenky. Sklada se z ekologickych krmelct, které byly vyvinuty pro bezobalovy prodej.
Jejich konstrukce je propracovand do nejmensich detaild, skladd ze dvou dill - z plasté, ktery
slozi dlouhodobé u prodejce a z nahradni naplné, kterd je vyrobena z certifikované vinité lepenky
foodWave ®, urcené pro pfimy styk s potravinami. Hygienické a bezpecné baleni zbozi zajistuje
i detailné propracovana konstrukce, kterd je bezeSva a minimalizuje se tak pfistup vzduchu a necistot.
V dolni ¢asti krmelce je velmi odolny vyklopny mechanismus, ktery umoZznuje pohodiné nabirani
zboZi. Vydejni prostor je zakryt vikem, které zbozi chrani pred kontaminaci. Diky dvoudilné konstrukci
Ize nahradni naplr kdykoli vyménit, pficemz plast zUstava stejny. Prodejce jednoduse zezadu vloZi
nahradni napln, zepredu otevie vyklopny mechanismus, odtrhne perforaci na naplini a krmelec
je pripraven k pouziti. Do KRMELCOVNIKU Ize umistit libovolny pocet krmelcd. Topper ve tvaru
stfechy je zafixovany k horni fadé krmelc(. Dolni ¢ast KRMELCOVNIKU je vyrobena ze specialni vinité
lepenky, ktera je vodéodolna, coZ prodluzuje Zivotnost KRMELCOVNIKU. Na soklu KRMELCOVNiKU
je umisténa kapsa, v které jsou chytfe umistény propagacni materialy k nabizenému zbozi.
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EKOLOGICKE KONCEPCE AWARDS

PRODEJNI STOJAN
NA SUSENE MASO

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

Josef Pelant - Doupovské uzeniny
THIMM THE HIGHPACK GROUP
THIMM THE HIGHPACK GROUP
vInitd lepenka

Stojan je umistén v prodejnach sportovniho vybaveni

Prodejni stojan na susené maso je vyroben z recyklovatelné vinité lepenky. Stojan
je lehce slozitelny a rozloZitelny diky topperu a polickam, které se jednoduse
zasunou do soklu. Na kazdé z policek jsou umistény 3 prodejni treje, které jsou
vyrobeny ze specidlni vinité lepenky, ktera obsahuje 30 % travy. Kazdy z treju
obsahuje jinou prichut suseného masa a diky trejim je zboZi ve stojanu prehledné
roztfidéno. Stojan byl vyvinut v souladu s respektem k balenému produktu a cely
jeho design vcetné trejd je v pfirodnim eko stylu, ktery koresponduje se zbozim,
které je ve stojanu umisténo. Stojany jsou umistény v prodejnach se sportovnim
vybavenim.
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SEMTEX

Zadavatel: Kofola. a.s.
Prihlasovatel: DAGOs.ro.
Autor: Dago Team, Kofola, a.s.

Cil a pozadi projektu: Vychozi situace spocivala v nekonzistentni komunikaci a zaroven v obecném vnimani Semtexu jako
brandu pro starsi vékové skupiny, cca v rozmezi 25 - 40 let, pficemz v porovnani s konkurencnimi produkty v in-store nijak
znacné nevynikal natolik, aby pravidelné kromé udrzeni stavajicich, pfitahoval i nové zékazniky. Znacka jako takova nebyla
vyprofilovana a povédomi o ni a o produktech Semtex nebylo transformovano do pravidelné konzumace, coz zpusobilo
znacnou stagnaci prodejl. Cilem a zadanim projektu proto bylo pfiblizit tento brand vékové skupiné v rozmezi cca 18 - 25
let, zesilit povédomi o této znacce a celkové zmodernizovat vnimani tohoto brandu. Témito kroky nasledné docilit rostouci
pravidelnou konzumaci u mladsi cilové skupiny a pokryt tak spotfebitelskou mezeru. Dalsim bodem je redesign celé fady
Semtex spolecné s launchem nové funkéni fady(HIGH, FLOW, LONG) a zamérem profilovat znacku, jakozto specialistu na riizné
druhy energie a dostat se mezi top energy znacky pro mladé lidi ve véku 18 - 25 let.

Strategické feseni: Strategické feseni kampané je Uzce spjato s launchem nové funkéni fady energetickych napojt s hlavnim
heslem , choose your energy”. Pfichazime na trh s novinkou v podobé tii druh( energy drinkd, které nabizeji r(izné energie
pro rdzné situace. HIGH je pro rychlé a silné nabuzeni a nakopnuti, LONG povzbudi na delsi dobu a FLOW je stimulantem
dobré energie s nizsim obsahem cukru - pro momenty, kdy je potieba se spravné naladit a zachovat chladnou hlavu. Vydali
jsme se touto cestou, abychom energy drinky navrétili k jejich pavodnimu dcelu, tedy k dodani spravné energie. Davame tak
spotiebiteli moznost zvolit si ten druh energie, ktery pravé v daném okamziku potiebuje. Medialné cilime na muze 18-40 let,
(Zeji se snazime oslovovat zejména mladsi ¢ast, tj. vékovou skupinu 18-25 let.

Kreativni feseni: Redesing celé fady Semtex a launch nové funkéni fady (HIGH, FLOW, LONG) provédi napadita nadlinkova
i podlinkovéa reklama s cilem vryt se do podvédomi zakaznikl cilové skupiny. Jelikoz se jedna o mladsi generaci, bylo na misté
pouZiti a zakomponovani intenzivnich prvkd, jako jsou napf. neonové barvy v kombinaci s temnou ¢ernou barvou tvofici
kontrast a moderni hudba, které tuto cilovou skupinu pfitahnou a vizualné plsobi velice atraktivné. Spot diky témto prvkdm
lehce Sokuje a zéroven zcela presné vykresluje a popisuje veskeré druhy energie a jejich Ucinky ziskané skrz napoje z fady této
znacky. Kromé spotl v médiich se déle jednd propojeni se soutézemi, prezentace na festivalu a zaroven online prostrednictvim
riznych internetovych kanall. Tato forma vizibility se dnes stava ¢im dal tim dleZitéjsi a to zejména pro tuto cilovou skupinu
a pomaha zafixovat si prezentovanou znacku hluboko do podvédomi zakaznika a pfijmout ji , za svoji”. Kamparn prezentovana
v médiich byla plynule rozpracovatelna i pro dalsi komunikacni kanaly. Propojeni této komunikace do in-storu proto mohla
probihat ve stejném duchu, v kontrastnich barvach a v riiznych materidlech, formach a provedenich, a to zejména za vydatného
vyuziti LED prvkd v ndvaznosti na zachovani svételnych efektl zobrazenych ve spotech v médiich. Jedna se hlavné o kartonové
stojany, které jsou ekologickou variantou vystaveni a zaroveri diky provedeni v ¢erné pusobi velice luxusné a prémiové. Déle
jsou to SS LED, klasicky SS, branding regalu, LED stripy, LED ramecky a dalsi formy podsviceni produktd. Také se v ramci in-store
kampané podafilo umistit i fluorescentni hrabaky, které svoji neonovou barvou koresponduii a doplriuji prezentaci v médiich.
K drobnym POS patfi také plakaty A3, cenovky A5, cenovky malé, letacky A6 na strunce. Nechybi komunikace riznych druhd
energie a formovani znacky jakozto specialisty na energii presné dle vybéru zékaznika, prezentace soutézi. Kampar bude
pribézné v podobném duchu pokracovat (chystaji se dalsi soutéze, sampling u VS, Gcast na MCR v pocitacovych hrach).

Vysledky projektu: Na komplexni vyhodnoceni kampané je jesté brzy, i kdyz vyvoj prodejd ukazuje, Ze jsme se vydali spravnou
cestou. Z medialni pohledu - po uplynulych mésicich komunikace se téméf nesnizuje ochota sledovat opakované televizni spot.
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PRESTAVBA NAPOJOVEHO CENTRA

TERNO

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:

Cil a pozadi projektu:

Strategické feseni:

Kreativni feseni:

Vysledky projektu:

CESKE BUDEJOVICE

Plzensky Prazdroj, a.s.
Plzerisky Prazdroj, a.s.
MORIS design s.r.o.

V roce 2006 bylo u supermarketu Terno v Ceskych Budgjovicich otevfeno v budové byvalych stavebnin
napojové centrum. Spatné osvétleny a neprehledny interiér nebyl atraktivnim mistem k nakupu. Cilem
projektu tedy bylo celkové zpFijemnéni prostredi, usnadnéni orientace, navigace a nabidnout chlazené
pivo. Véfime, Ze pravé zlepseni prostiedi pomuze pfilakat nové zakazniky.

Realizaci bylo presklédano pofadi viech kategorii v ramci ndpojového centra. Celkové doslo ke zlepseni
a zatraktivnéni prostiedi predevsim diky kombinaci pouzitych prvkd a vybranych materiall pro:
fasadu haly, osvétleni, regéloviny, navigaci a chladici box.

Jesté pred vstupem do prodejny zaujme nova fasada a vstup do napojového centra. V samotné prodejné
doslo k umisténi regalG po obvodu stén a tim otevieni a provzdusnéni celého prostoru. Pro usnadnéni
orientace je zavésena svételna navigace podle napojovych kategorii a bannery s jednotlivymi znackami.
Atmosféru zpfijemnuji bannery s imageovymi obrazky spotrebnich pfilezitosti nad modernimi regaly
v pivni sekci a velky banner s obrazkem chmelu a jecmene umistény na zadni sténé haly.

Kvalitativni vyzkum ukazal, Zze nakupuijici ocenuiji vyrazné zlepseni ndkupniho prostfedi, orientaci
v prodejné a moznost nakupu chlazeného piva.
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Zadavatel: Samsung Electronics Czech and Slovak
Pfihlasovatel:  Cheil Czech and Slovak
Autor: RX Team Cheil Czech and Slovak

Cil a pozadi projektu: Kazdy rok v srpnu Samsung predstavuje novy model Galaxy Note. Dfive nez
se novy telefon dostane na prodejny, probiha teasingova kampan, na kterou navazuje pre-order
a launch kampan. Teasing se odehrava v rlznych komunikacnich kandlech s cilem upoutat maximalni
pozornost k novému produktu. V leto3nim roce se komunikace zaméfila na S Pen stylus, jenz cini
telefony Galaxy Note unikdtnimi.

Strategické feseni: Nasim cilem bylo vzbudit v zékaznicich ocekavani nového telefonu Galaxy
Note10 a Note10+. Pfitdhnout jejich pozornost k pre-order fazi a rozvinout kreativni ndpad do viech
komunikacnich kanalG. V celé kampani tak byl vyuzit jeden vizuaini styl a myslenka.

Kreativni reseni: Vytvorili jsme specialni interaktivni instalaci v podobé stolu, jehoZ soucasti byly dva
modré S Peny. Na plose stolu si zakaznici mohli kreslit, psat a dle libosti si vyzkouset, jak kreativni
budou moci byt s novym telefonem. Povrch stolu byl opatfen transparentni snimatelnou folii, diky
¢emuz bylo mozné pokresleny a popsany stll snadno ,vycistit”. Hlavnim Ukolem instalace bylo
pfitdhnout zdkaznikovu pozornost a propojit instore komunikaci s ATL a BTL ¢asti kampané.

Vysledky projektu: Vice predobjednavek nového telefonu nez v roce 2018. Lepsi vykon nez
v pfipadé kampané na Note 9.
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PIVNA ULICKA

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:

Cil a pozadi projektu:

Strategické feseni:

Kreativni feseni:

Vysledky projektu:

Plzerisky Prazdroj Slovensko, a. s.
Plzenisky Prazdroj Slovensko, a. s.
Plzensky Prazdroj Slovensko, a. s. — Bakof Group s.r.o.

Cielom projektu bolo celkové sprijemnenie prostredia pivnej sekcie pri nakupovani a ulahcenie
orientacie kupujuceho v pivnej sekcii. Spolo¢nost Labas — Fresh bola vybrana pre realizaciu projektu
vdaka svojmu proaktivnemu pristupu v hladani novych rieSeni pre svojich zakaznikov.

Realizaciou bola preskladand cela pivna kategdria a radenie produktov v rdmci nej. Celkovo prislo
k zlepseniu a zatraktivneniu prostredia v pivnej sekcii najma vdaka kombinacii pouzitych prvkov
a vybranych materidloy, tak ako aj k zlep3eniu celkovej orientacie v ramci pivnej sekcie.

Cely projekt je v stlade s uz existujucim rieSenim v sieti. Sekcia je ohranicena drevenym oblozenim
a toppermi, na ktorych st pouzité vizualy s komunikaciou pivnej tematiky — konzumécie a znacky. Cela
sekcia s tymito prvkami posobi kompaktnejsie a modernejSie.

Projekt sa postupne aplikuje do trhu a uplynula len kratka doba pre objektivne zhodnotenie
kvalitativnych a kvantitativnych cielov.
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#COKERULEZ - COCA-COLA AKTIVACE
MS V LEDNiM HOKEJI 2019

Zadavatel: The Coca-Cola Company
PrihlaSovatel:  up brand activation & Mayer/McCann Erickson
Autor: tymy agentur up brand activation & Mayer/McCann Erickson

Cil a pozadi projektu: V minulosti Coca-Cola dlouho pfebirala svoji komunikaci ze zahrani¢ni centrdly. V poslednich letech
ale nastal zlom a znacka se preorientovala na lokalni insighty se zamérem vice se priblizit ceskému a slovenskému spotrebiteli.
Hlavnim cilem bylo posilit povédomi o znacce, napomocdi rlstu jejich imageovych atributl a navysit prodej nad piirozené
tempo rlstu kategorie kolovych napojl. V souladu s touto strategii se Coca-Cola rozhodla stat hlavnim sponzorem Mistrovstvi
svéta v hokeji, odehravajicim se v kvétnu 2019 na Slovensku, a uvést v této souvislosti na trh jednu z nejvétsich integrovanych
kampani poslednich let.

Strategické Feseni: Zijeme v dobé nafizeni, predpisti a ocekavéni. Pravidla omezuji nas Zivot a stejné tak svazuiji i hokej.
Misi Coca-Coly viak neni vytvaret hranice. Naopak, smyslem jeji existence je propojovat lidi a preklenovat rozdily. Myslenkou
kampané se tak stalo preklopeni limitujicich hokejovych pravidel na pozitivni #CokeRulez, hokejova pravidla prevedend do
normalniho Zivota tak, aby spotfebitele vybizela ke spolecnému sdileni zaZitkd, k prételstvi a zabavé. Hlavni myslenku jsme
rozvinuli do fady komunikacnich kanald — od pfimé podpory prodeje v in-store, pres spotiebitelskou soutéz na balenich
soutéznich produktll az po atypické nastroje jako exkluzivni Coca-Cola IIHF Trophy Tour nebo Fan Villages umisténé v méstech
konani Sampionatu, oboje doplnéno o sampling hero produktu kampané, Coca-Cola Zero. Vedle integrovaného in-store feseni
se kampan objevila i v ATL komunikacnich kanélech a v digitélu.

Kreativni feseni: Dlraz, ktery spolecnost Coca-Cola hokejové kampani dala, se projevil uz na samotném packaging
designu jejiho vlajkového néapoje. Ikonické logo na etiketé docasné doplnil napis Goodl. Myslenka #CokeRulez se propsala
do kreativniho feseni i ve viech ostatnich kanalech. Béhem in-store samplingu spotfebitele oslovily promotymy oblecené
do kostymG hokejovych rozhodcich, které vybidly k rozehrani mistrovstvi podle Coca-Cola pravidel. Spotiebitelska soutéz
umoznila druhy tah na branku vsem, ktefi napoprvé nevyhrali, avsak zakoupili hero produkt aktivace, Coca-Cola Zero. Viyhrou
nebylo nic mensiho neZ osobni setkéani s hvézdnymi ambasadory kampané, Patrikem Elidsem a Marianem Hossou, nebo listky
na utkani ¢i hokejovy merch. Obyvatelé patncti slovenskych mést dostali exkluzivni moznost vyfotit se s trofeji Mistrovstvi
v ramci Coca-Cola IIHF Trophy Tour a stat se soucasti elitniho tymu na obfi fotokolazi. V obou méstech sampionatu jsme
vytvorili Fan Villages, kde se fanousci mohli seznamit s #CokeRulez prostfednictvim zabavnych disciplin a zarover si doprat
povolené uvolnéni s plechovkou Coca-Cola Zero od naseho samplingového tymu. Vsechny aktivity sméfovaly spotfebitele
k proziti hokejového svatku podle pozitivnich Coca-Cola pravidel tak, aby v rozhodujicim momentu pred nakupnim regalem
etiketa Godal jen dokoncila tah na branku UspéSnym skérovanim.

Vysledky projektu: Spolecnost Coca-Cola zaznamenala diky kampani pozitivni vysledky nejen v oblasti ristu znalosti
a imageovych atributd, ale i ve zvySeni prodejd. Obzvlast pozitivni dopad méla kamparn na Slovensku. Celkové vysoka znalost
znacky se zvysila o +2,4 procentudlni body v rémci podporené znalosti a 0 +4,3 p. b. u spontanni znalosti. Brand Coca-Cola
Zero navysil podporenou znalost 0 +4,7 p. b., spontanni znalost zlstala totozna. NejduleZitéjsim ukazatelem Uspésné kampané
jsou v3ak prodeje. | zde #CokeRulez bodovaly. Zatimco kategorie kolovych napoji rostla v méreném obdobi 0 10,2%, klasicka
Coca-Cola zaznamenala narlst prodejli 0 34,2% a hero produkt kampané, Coca-Cola Zero, dokonce 0 40,4%.
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DIGITALNI TOTEM

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:
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Heineken

POS Media Czech Republic

POS Media Czech Republic

kov, plast - akryl, lamino, PVC folie, LCD
sit fetézce Albert

Tento novy medidlni nosi¢ nabizi multifunkcni zplsob prezentace produktl —
zabudovana digitalni obrazovka dokaze promitat libovolna videa ¢i fotografie
a zpfijemnit tak zakaznikovi zazitek z nakupovani. Totem je z bocnich stran
podsviceny, diky ¢emuz se neda prehlédnout. Spodni sekce pod obrazovkou
mUze byt poniZena a slouZit jako prezentacni prostor pro zvolené produkty.
Bocni ¢ast totemu je provedena elegantni vinou, kterd podtrhuje originalni vzhled
tohoto nosice a prémiovost prezentovaného produktu. Digitalni totem jsme v této
kampani jesté doplnili podlahovou grafikou a Shelf Stoppery.
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MULTIFUNKCNI
ROTACNI STOJAN

Zadavatel:
Pfihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:
Charakteristika:

TPR s.ro

TPR s.ro

Tym TPR a GECO a.s.

Kov, DTDL, sklo

Prodejny tabak-tisk GECO

Rotacni stojan prostfednictvim LCD displejl zajiStuje provoz dvou nezavislych,
centralné fizenych reklamnich médii. Diky manuainimu nebo mechanickému
otaceni kolem své osy s flexibilnim zavésnym systémem pro prezentaci/prodej
produktd nebo marketingovych predmétl je vyuzito maximalni prezentacni
plochy. Rotacni stojan Ize osadit i svételnymi klapramy.
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DIGITAL WALL BAY

Galaxy $10

B

PRO SAMSUNG BRAND STORE CHODOV

Zadavatel:
Prihlasovatel:
Autor:
Materialy:
Pouziti:

Charakteristika:

Samsung Electronics Czech and Slovak
Cheil Czech and Slovak

RX Team & Digital Team Cheil

plast, dfevo, elektronicka zafizeni

Specialni instalace vytvorena za Ucelem prenosu dat z offline (prodejna) do online
(digitalni databaze Samsung)

Wall bay se sklada z QLED TV s kamerou a stolu, na kterém jsou umistény telefony
Galaxy S10, S10+ a Note 10, 10+. Jakmile zékaznik zvedne néktery z telefond,
kamera rozpozna typ telefonu a zékaznikovo pohlavi. V ten moment se na
QLED TV spusti specidlné sestaveny videoobsah a zaroveri jsou na obrazovce
prezentovany USP daného telefonu potencialné atraktivni pro zakaznika
konkrétniho véku a pohlavi. Data z Wall bay jsou shromazdovéna a analyzovana.
Modely telefon( a virtudlni obsah jsou variovany v zavislosti na aktualni nabidce
telefond. Tim je zajistén vzdy aktudlni sbér dat a jejich efektivni vyuziti ve vsech
kanalech marketingové komunikace.
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EXCELENT MULTIPLAYER HRA

Zadavatel: Plzerisky Prazdroj, a.s.

Pfihlasovatel:  Plzerisky Prazdroj, a.s.

Autor: Grey dot s.r.o (vyvoj, grafika, produkce)

Materialy: Multiplayer Hra

Pouziti: Excelent tanky je variabilni multiplayer hra urcena k aktivaci na rliznych mistech -

od obrazovky v klubu po projekci na budovu vysokoskolskych koleji.

Charakteristika: Koncovy uZivatel dostane po zakoupeni piva Excelent od promotéra voucher
s nadvodem, ktery mu zéroven pred zacatkem hry vygeneruje QR kod. Tento
kod proméni kazdy chytry telefon béhem chvile v herni ovladac (bez nutnosti
instalace). Hra predstavuje znacku Excelent v dnes popularnim retro stylu a herni
mechanikou odkazuje na slavné tituly z minulosti hernich konzoli.



