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AUDI EYE CATCHER

Zadavatel: Porsche Slovakia s. r. 0.
Prihlasovatel: ROSS s.r.o.

Autor: ROSS s.r.o.

Materialy: hlinik, akrylat

Pouziti exponatu: Prezentdcia prémiovych aut Audi

Charakteristika exponatu: Audi EYE CATCHER je celoro¢nd platforma pre predstavenie
noviniek zo sveta Audi. Prezentuje automobily pri nakupnych centrach, u predajcov Audi a na
roznych akciach. Prezentacné pddium Audi Eye Catcher je postavené na typizovanom privesnom
voziku, ktory sa da prepravovat za osobnym autom. Na voziku je inStalovana ocelova zinkovana
kons$trukcia umoznujuca najazd auta. Montaz je velmi jednoducha. Nie su potrebné Ziadne dal3ie
naklady na prevadzku a udrzbu. Celé pédium sa da jednoducho poskladat a nalozit na vozik. Takto
poskladané je pripravené na bezpecné premiestnenie na miesto prezentacie. Podium je flexibilné
na vystavovanie roznych modelov Audi, svetelny brand je lahko vymenitelny. Eye Chatcher tvoria
Styri panely z ohybaného hlinikového plechu oplasteného aluco bondom a oblepeny liatou
plotrovanou féliou. Svetelné népisy a loga su vyrobené z 30 mm akrylatu. Stcastou podia je aj
svetelné delo - zabudované v konstrukcii vozika, ktoré vyzaruje svetelny IU¢ na oblohu. Auto,
ktoré je vystavované na Eye Catcher je navyse podsvietené vysoko svietivymi LED diddami. Vdaka
jedine¢nému prevedeniu, nadcasovému dizajnu a osvetleniu je Audi Eye Catcher vyznamnou
sucastou prezentacii prémiovych aut.
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STOJAN HANKOOK
NA PNEUMATIKY

Zadavatel: Hankook Tire, Ceska republika s.r.o.
Prihlasovatel: Authentica, s.r.o.

Autor: Authentica, s.r.o.

Material: Kov

Pouziti exponatu: Pneuservisy a autoprodejci v ramci CR

Charakteristika exponatu: Stojan Hankook je produktovy /imageovy stojan, ktery je nositelem
reklamy progresivni znacky pneumatik Hankook. Dominantou stojanu je Cisté, luxusni, designové
provedeni. Na prvni pohled zaujme lakované kovové télo stojanu nesouci sportovni pneumatiku.
Zaroven k dotvoreni komunikacni linie této fady pneumatik slouzi prezentacni akvarium s mode-
lem sportovniho auticka umisténého v Cele stojanu a kapsa s informacnimi letaky.
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PULPIT QUANTUM

Pfihlasovatel / Applicant: ATS Display Sp. z 0.0.
Zadavatel / Advertiser:  UNIMETAL Sp. z o.0.
Autor / Author: ATS Display Sp. z 0.0.

Pouzité materialy / Material from which the exhibited product is composed of:
ABS, kov, PMMA, PET / ABS, metal, PMMA, PET

Pouziti exponatu / Where and how has it been used:
Na stanicich pro diagnostiku aut / At car diagnostic stations

Charakteristika / Exhibit description:
Pevny, osvétleny displej pro diagnostické zafizeni pouZivané v diagnostickych stanicich.
Solid, illuminated diagnostic cabinet for diagnostic equipment used in diagnostic stations.
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CHEETOS MECHANICKE CELO

Zadavatel: PepsiCo CZs.r.0.

Prihlasovatel: WELLEN a. s., Eclipse Print a. s.

Autor: WELLEN a. s.

Materialy: kartonaz, polep samolepkou, technologie / mechanicky motorek

Pouziti exponatu: vybrané prodejny Albert 09/17

Charakteristika exponatu: Pro launch produktu byla zvolena kreslena postava nezbedy Chestera.
Postava na motorku se pretaci kolem své osy, a tak stfidavé ukazuje hlavu a nezbedné zkrouceny
ocas. Pohybliva instalace 1aka zakazniky k prodejnimu celu. Nakupy z vystaveni vykazuji vyborna
Cisla. Navrh WELLEN realizovala firma Eclipse Print, a.s.
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CHEETOS
PROMO
SILOMER

Zadavatel: PepsiCo CZs.r.0.

Prihlasovatel: WELLEN a. s.

Autor: WELLEN a. s.

Materialy: plast, kov, guma, polep PVC samolepkou

Pouziti exponatu: eventy v CR a SK, podzim 2017

Charakteristika exponatu: Pro predstaveni nového produktu pfipravil klient celou fadu eventt
a roadshow. Jak zaujmout rodiny s détmi do 12 let? Kdyz si déti zasoutézi s tatou, a pfitom
vsichni vyhraji. Zndmy poutovy silomér se proménil na ochutnavkovy: po Uderu palici se micek
podle sily zasekl u jedné ze tfi pfichuti, kterou pak hostesky nabidly k ochutnani. VSichni si chtéli
zahrat i opakované a ochutnavali i jiné pfichuté, nez jen klasickou arasidovou, jako tfeba syro-
vou a kecupovou. Zapojeni rodin se skvéle vydafilo, ndvstévnici si ¢asto s netradi¢nim prvkem
porizovali selfie.
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KOSTELECKE
UZENINY
-VANOCNI STROM

Zadavatel: Kostelecké uzeniny a.s.
Prihlasovatel: Sprint Trading s.r.o.
Autor: Tym Sprint Trading
Materialy: Karton

Pouziti exponatu: Supermarkety v siti Ahold.

Charakteristika exponatu: Pro Kostelecké uzeniny jsme navrhli a vyrobili prémiovy vanocni stojan
ve tvaru vanocniho stromku. Slouzi nejen jako prodejni stojan ale soucasné jako originalni vanocni
dekorace na prodejni ploe. Stojan stromek jiz ze své podstaty naprosto dokonale evokuje vanocni
naladu v misté ndkupu a zakaznikovi tak nenucené pfipomina nakup Kosteleckych uzenin béhem
svatecnich dnd. K vystaveni jsme samozfejmé pouzili redlné produkty, které vyvolavaji okamZitou
chut a klient je tak nenucené naladén k nakupu a spotfebé. Stojan mél nejen mezi zakazniky, ale
i mezi obchodniky velmi pozitivni odezvu. | kdyz to tak na prvni pohled nevypada, velkou vyhodou
pro klienta jsou Usporné skladovaci rozmeéry, které Setfi logistické naklady. Stojan se da jednoduse
sbalit na plocho do prepravniho boxu (kartonové krabice). Nasledné sloZeni na prodejni plose je
velmi rychlé, jednoduché a intuitivni.
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PALETA PEDRO

Zadavatel: The Candy Plus Sweet Factory, s.r.o.
Prihlasovatel: KNOWINSTORE s.r.0.

Autor: KNOWINSTORE s.r.o.

Materialy: Karton

Pouziti exponatu: Albert Hypermarket, Tesco Hypermarket

Charakteristika exponatu: Pro naseho klienta The Candy Plus Sweet Factory, s.r.o. jsme navrhli
a vyrobili netradi¢ni paletovy design, ktery je unikatni svoji Cisté kartonovou konstrukci. Cilem
projektu bylo vytvofit atraktivni a funkéni feSeni paletového brandingu, ktery nakupujici zaujme
a pfiméje k nakupu. Druhotné vystaveni jsme ozvlastnili prvkem typickym pro Pedro - sombrerem.
Klobouk je tvofeny z mnoha kartonovych dild, které se sestavuji nejprve kazdy zvlast a nésledné se
zkompletuji do findlni podoby klobouku. Konstrukce brandingu naplnila klientovo ocekavani nejen
z hlediska kreativity, ale také prakti¢nosti umoznujici vystaveni dostatecného mnozstvi a druhd
produktd.
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STOJAN NA SYRY APETITO

Zadavatel: Savencia Fromage & Dairy Czech Republic, a.s.
Prihlasovatel: Dago, s.r.o.

Autor: Dago Team

Material: Kov, diody, kapa

Pouziti exponatu: Hypermarkety

Charakteristika exponatu: Produkty z kategorie chlazenych potravin nebyvaji zrovna adepty na sa-
mostatné stojici retailové vystaveni - navic v permanentnim provedeni. Proto kazda takova realizace
je velkym pfinosem a vyzvou. Je zifejmé, Ze odlisny zplsob umisténi polic a z néj vychazejici atypicky
tvar stojanu bylo to, co DAGO tym vybral jako prostfedek napaditého vyruseni zakaznika pfi nakupni
rutiné. Odkazem na kvalitu vyrobku a zarover hlavnim komunikacnim prvkem je sklenice s proudem
tekouciho mléka, jehoz vodopéad je navic zvyraznén LED osvétlenim. Velka krabicka vyrobku ve 3D mo-
delovém provedeni vhodné podtrhuje propagaci brandu samotného. Originalita stojanu, jeho designo-
vé Cisté provedeni a produkty vystavené ke snadnému odbéru pfimo vybizi k uskutecnéni ndkupu.
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STOJAN ORION PREMIUM

Zadavatel: Nestlé Cesko, s.r.o
Prihlasovatel: Authentica, s.r.o.

Autor: Authentica, s.r.o.

Materialy: Drevo, preklizka + uv digi tisk

Pouziti exponatu: Retézec Tesco (obchodni domy)

Charakteristika exponatu: Stojan byl vytvofen pro posileni nové prémiové fady tabulkovych
Cokolad znacky ORION. Méné je nékdy vice — zde vyrazné obaly ¢okolady nepotiebuji pfehnané
luxusni okoli. Stojan svym minimalistickym dojmem a pouzitymi materialy jen dotvafi okolni
prémiovy charakter. Hlavni prim hraje lehka grafika v podobé malych hvézdicek a patinovaného
dreva. Vychytana a na prvni pohled jednoducha konstrukce déla ze stojanu genialni nosi¢ v misté
prodeje, ocenény mimo jiné odborniky v soutézi PACKSTAR 2017.
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STOJAN KUFR - MODRE Z NEBE

Zadavatel: Nestlé Cesko, s.r.o

Prihlasovatel: Authentica, s.r.o.

Autor: Authentica, s.r.o.

Material: Kov, akrylat, PET, komatex, karton, samolepka, konopné lano

Pouziti exponatu: Letisté Praha

Charakteristika exponatu: Jak oslovit turisty pfed odletem? ,Na letisté jediné s kufrem” - vyzva
k vytvofeni stojanu vystupujiciho z fady! Detailni provedeni jednotlivych ¢asti napf. madla ¢i lana
déla ze stojanu unikatni, tvarové vychytany model kufru. Privezte svym blizkym sladké ¢okoladové
potéSeni z Prahy - jen si prohlédnéte, co jsme Vam zabalili s sebou!
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REGALOVY OBRAZ JOJO

Zadavatel: Nestlé Cesko, s.r.o

Prihlasovatel: Authentica, s.r.o.

Autor: Authentica, s.r.o.

Materialy: Kovové dily - Al s povrch. Gpravou komaxit, PET, HPS, komatex, samolepka,

LED, kov. haky
Pouziti exponatu: Globus CR

Charakteristika exponatu: Jak pfildkat do cukrovinkové ulicky, které se vétsinou pfi nakupu
chceme vyhnout? Pridejte mezi regaly prvek, ktery upoutd pozornost svou hravosti, napaditosti
a barevnosti - napriklad regalovy obraz JOJO! ,IdedIni ukazka toho, jak z ndkupu udélat zazitek.”
Spojenim precizni kreativy s hlavnim hrdinou televizni reklamy a dokonalého technického provede-
ni vznikla vitézna realizace mésice na portalu mistoprodeje.cz.
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CHUPA CHUPS CAR

Pfihlasovatel / Applicant: ATS Display Sp. z 0.0.
Zadavatel / Advertiser:  Perfetti Van Melle Polska Sp. z 0.0.
Autor / Author: ATS Display Sp. z 0.0.

Pouzité materialy / Material from which the exhibited product is composed of:
Kov, Cervena dfevotfiska, plast / Metal, red chipboard, plastic

Pouziti exponatu / Where and how has it been used:
Predevsim ve velkych maloobchodnich fetézcich jako néstroj pro podporu prodeje
Mainly in big retail chains as a tool of activating sales

Charakteristika / Exhibit description:

Hlavnim cilem tohoto projektu bylo pfilakat pozornost zejména déti, které jsou casto rozhoduijici
pro rozhodovani jejich rodi¢d. Poutavy design automobilu pfitahuje pozornost a podporuje
nakupni rozhodnuti sortimentu sladkosti Chupa-Chups.

The main purpose for this project was drawing attention, especially of kids who are often crucial
in terms of decision making of their parents. Eye-catching design of car attracts attention and
supports purchase decision of range of Chupa - Chups sweets.
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SHELF IN SHELF MILKA

Zadavatel: TOTAL MARKETING SUPPORT

Prihlasovatel: RETAIL OF THE FUTURE, s.r.o.

Autor: Packshot

Materialy: P¥irodni dfevo, preklizka, plast, kovovy zvon, LCD plus mini PC, plySova hlava

kravy, uméla trava, dekorace, sezénni brand
Pouziti exponatu: Globus Cerny Most Praha

Charakteristika exponatu: Samostatné stojici regal vizualné spojeny se znackou, ktery je umistén
na prodejni plose obchodu a kromé samostatného vystaveni cokolad a ¢okoladovych cukrovinek
nabizi zakaznikdm také exkluzivni a ve volném prodeji dosud nedostupné non-foodové produkty.
Kladl se dliraz na absolutni nezdvadnost a samoziejmé Setrnost vici Zivotnimu prostiedi, proto
je regal vyroben predevsim z pfirodnich materiall, a to prevazné dreva. V horni casti regalu je
umisténa plySova hlava kravy Milka. Nezbytnou soucésti je také LCD jako podplrny prvek nejen
vystavovanych produktl, ale celé znacky. Pro malé zakazniky je soucasti regalu zvon, na ktery
si mUzou s chuti zazvonit. Pro podporu atmosféry rakouskych Alp je zde umisténa uméla trava
s kvétinami, kterou oceni predevsim pravé ti nejmensi z nas.
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PRODEJNI DISPLEJ KOFOLA

Zadavatel: Kofola a.s.

Prihlasovatel: PAKETO.ONE / G.N.P. spol. s r.o.
Autor: PAKETO team / Kofola
Materialy: vInita lepenka

Pouziti exponatu: Kartonovy displej slouzi k prezentaci a podpore prodeje novych druhd napojl

spolecnosti Kofola a.s. v obchodnich Fetézcich v Ceské republice i na Slovensku.
Charakteristika exponatu: Stojan je vyroben z pevné vinité lepenky. Mimo karton byly pouzity
i plastové spojovaci ¢asti. Pro snazsi manipulaci je stojan umistén na paleté. Diky dokonalému kon-
struk¢nimu zpracovani a designu neni paleta viditelnd a nenarusuje tak celkovy dojem grafického
vizualu stojanu. Displej je obsluzny ze vSech ¢ty stran. Kazda strana disponuje policemi, ze kterych
si mohou zédkaznici zboZi odebrat. Jednotlivé police maji odpovidajici vysokou nosnost. Displej
imituje prevlékaci kabinku na plovarné. Zajimavosti je moznost nahlédnout do vnitra prevlékaci
kabiny pomoci kukatka. Pri nahlédnuti se nestacite divit, co vidite "veverku v bikinach".
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BIRELL BOTANICALS
KARTONOVY STOJAN

Zadavatel: Plzerisky Prazdroj, a. s.

Pfihlasovatel: Plzensky Prazdroj, a. s.

Autor: Addict Agency s.r.o. / Plzerisky Prazdroj, a. s.
Materialy: Karton

Pouziti exponatu: Hypermarkety a supermarkety

Charakteristika exponatu: Nejnovéjsi inovace - Birell Botanicals - s sebou pfinesla i tento stojan,
ktery je soucasti masivni POP komunikace. Samotny produkt je specificky svym vyrobnim procesem
a chutovymi vlastnostmi. Pro Birell Botanicals byl proto vytvoren atypicky stojan, kolem kterého se
obtaci pas bylinek a ingredienci obsazenych v produktu. Tento pds také evokuje rozvijejici se chut
produktu po ochutnani. POSM je urceno pro obé prichuté novinky a unese az 100 ks plechovek.
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COCA COLA
- COKE POINT

Zadavatel: Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko, s.r.o.
Prihlasovatel: Sprint Trading s.r.o.

Autor: Tym Sprint Trading

Materialy: Akrylat, Dibond, PVC, kov, MDF

Pouziti exponatu: Sit obchodd TERNO Slovensko

Charakteristika exponatu: Pro silnou kategorii nealkoholickych napojd jsme navrhli a vyrobili
prémiové paletové vystaveni "Coke Point". Cilem bylo vytvofit permanentni vystaveni pfistupné ze
vsech stran s promocni ¢asti pro zménu komunikace v rdmci aktuélni kampané. Podafilo se nam
vytvofit atraktivni vystaveni, které na trhu poutad pozornost, ma dostatecnou komunikac¢ni plochu
a navic i velkou prodejni kapacitu. Coke Point se skldda ze 4 hlavnich sloupd, jejichZz zna¢nou &ast
tvoli vyraznd ldhev Coca Cola z potisténé MDF desky. Horni logo a police z akrylatu jsou prosvétle-
ny s cilem upoutat pozornost zakaznika a zvysit atraktivitu celého vystaveni. Pro Uplny komfort je
do vystaveni zabudovéna také lednice.
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KOFOLA - STOJAN KOSTKY

Zadavatel: Kofola CeskoSlovensko a.s.
Prihlasovatel: Sprint Trading s.r.o.

Autor: Tym Sprint Trading
Materialy: Karton

Pouziti exponatu: Maloobchodni sit Hruska.

Charakteristika exponatu: Pro silnou kategorii nealkoholickych napojd jsme navrhli a vyrobili
velmi netradi¢ni kartonovy stojan "Kofola -kostky". U tohoto projektu nebyl kladen az tak velky
ddraz na kapacitu stojanu, jak je u napojovych stojant obvyklé. Cilem bylo vytvofit predevsim
zajimavé feseni pro podporu prodeje 0,5 | Kofoly. Dalsim kritériem byla dostatecna stabilita celého
stojanu. Podafilo se nam vytvofit stojan, ktery ma nejen dostatecnou komunikacni plochu, pfekva-
pivou kapacitu, svym pojetim je na prodejni plose neprehlédnutelny a navic v horkém Iété vyvolava
okamzitou chut po osvéZeni. Klient je tak velmi nenucené naladén na nakup a moment spotieby.
Stojan mél nejen mezi zakazniky, ale i mezi obchodniky velmi pozitivni odezvu.
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PERMANENTNI STOJAN
NESCAFE DOLCE GUSTO

Zadavatel: Nestlé Cesko, s.r.o.
Piihlasovatel: Dago, s.r.o.

Autor: Dago Team

Material: Lamino, plexisklo, kéva, sklo

Pouziti exponatu: Hypermarkety

Charakteristika exponatu: Cisty a svéZi design stojanu propojuje pffiemnou prezentaci znacky
a prehledny vybér kapsli Nescafé Dolce Gusto. Stojanu dominuje 3D logo s fragmentovanym
provedenim salku s Latte Macchiatto, a tyto vyrazné prvky upoutaji pozornost nejenom kévovych
milovnik. Nasledné je ponechan prostor a hlavni slovo samotnému produktu. Minimalistické
provedeni, dané striktnim brand manualem znacky Dolce Gusto a prémiovy design v bilé barvé
dava vyniknout mimoradné Siroké skale napojl, které Ize s kapslemi vykouzlit. Jednotlivé druhy
kapsli jsou rozdéleny do nékolika barevné oznacenych skupin s dlrazem na novinky. Zrnka kavy
nasypané pod sklenénou polici nevytvareji pouze krasny detail, ale také umocruji smyslovy zaZitek
a touhu po vychutndni salku oblibeného horkého néapoje.
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STOJAN WATERDROP DUO

Zadavatel: KVELL Group GmbH

Prihlasovatel: Authentica, s.r.o.

Autor: Authentica, s.r.o. / KVELL Group GmbH
Material: kov, dfevo, plast

Pouziti exponatu: shop in shop Letisté Wien

Charakteristika exponatu: Znacka Waterdrop je prototypem Uspésného start-upového projektu.
Authentica stéala hned u zrodu této znacky. Pro prvni launch na videriském letisti jsme vyrobili prvni
shop in shop podle navrhu a pozadavkd zadavatele.

Autorem grafiky i designu je Christoph Hermann z KVELL Group GmbH. Tvar ma pfipominat
samotnou tabletu, kterd existuje ve 4 pfichutich a barvach, plvodni motiv na grafice je od
vytvarnice Marushy Belle a ma symbolizovat plody, které jsou pro vyrobu tabletek pouZity.
Podlahovy stojan Waterdrop je vyroben s oboustrannou komunikaci a snimatelnymi policemi. Dle
pozadavku zadavatele je stojan rozkladaci a odlehceny vybranim vnitiniho dievéného korpusu.
Pultova varianta pak slouzi pro prezentaci produktl Waterdrop predevsim na pultech lékaren
a prodejen se zdravou vyZivou.

Trojice mladych lidi, ktefi stoji za Uspéchem této znacky, spoléhd na napadity a vyrazny design,
jenz pfitahne pozornost. Diky dynamickému marketingu, realizovanému s opravdovym nadsenim,
obliba a popularita ndpojd v tabletkach extrémné rychle stoupa.
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STOJAN JUPI

Zadavatel: Kofola a.s.
Prihlasovatel: Authentica, s.r.o.
Autor: Authentica, s.r.o.
Material: Karton

Pouziti exponatu: Ahold prodejny, akce

Charakteristika exponatu: U prileZitosti 18. narozenin od uvedeni na trh a zaroveri darkem
k "1. dospélym narozenindm" bylo uvedeni zcela nové fady sirupl Jupi.

K této prilezitosti byl vytvoren kartonovy docasny stojan, ktery ma evokovat v zakaznikovi neodo-
latelnou chut na koktejl spojujici ovoce s nejslavnéjsimi koktejly svéta. Pranim klienta bylo vybocit
z fady klasickych ¢tvercovych stojan(. Do stojanu se ndm podafilo vtisknout unikatni tvar sklenice
a vytvorit tvarové i graficky poutavé vystaveni sirupd, které na prvni pohled vyvold chut se osvézit.
Ohlasy z trhu byly velmi pozitivni a mnoho nadsenych zakaznikd bylo prekvapeno, jak se mize
sirup stat jedine¢nym zazitkem ur¢enym nejen pro déti.
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STOJAN
SKOKANSKY MUSTEK

Zadavatel: Kofola a.s.
Piihlasovatel: STl Cesko s.r.o.
Autor: STl Cesko s.r.o.
Materialy: Karton, vInita lepenka

Pouziti exponatu: v interiéru
Charakteristika exponatu:

KOFOLA - hravy design pro hravé povahy
Spole¢nost Kofola - jeden z nejvyznamnéjsich producentd nealkoholickych napojl, do jehoz
portfolia patfi témér dvacitka oblibenych znacek - je prosluld napaditosti a jedine¢nosti svych
promocnich kampani. Tak jak barevna a pestra je skala znacek, tak barevné a pestré jsou jejich
propagacni kampané. V ramci jedné z nich ktera probihala v letosnim roce — byl na oblibenou
limonadu Kofola navrzen a pouzit také stojan Skokansky mdstek. Napaditd konstrukce stojanu
pfipomina skokanské mustky, které vsichni znaji z bazénl a koupalist a pfinasi tak pocit letni po-
hody, uvolnéni a skvélé zabavy. Stojan je primarné urcen na lahve s obsahem 0,5 I. Tato velikost
nejen, ze idedlné padne do ruky, ale vejde se také do kazdého batohu ¢i kabelky a vyborné se tak
hodi jako osvézeni pfi letnich dobrodruZzstvich, pfi zdbavé i na cestach. Graficky design stojanu
je velmi libivy a hravy. Ke slovu zde pfichézeji dva popularni ambasadofi znacky Kofola - Leoprd
a Wrk. Celd kampan byla zacilena predevsim na mladou generaci a je idedlnim pfikladem pro-
pojeni mista prodeje s digitalnim svétem. Prezentace v prodejnach byla doprovazena kampani na
socialnich médiich - at uz Slo o Facebook, Twitter ¢i YouTube.
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REGALOVE CELO JACOBS

Zadavatel: JACOBS DOUWE EGBERTS CZ s.r.o.
Pfihlasovatel: Atta creative, s.r.o.

Autor: Atta creative, Authentica
Material: lamino, LED osvétleni, HPS

Pouziti exponatu: prodejny Tesco

Charakteristika exponatu: Snit s otevienyma oc¢ima tak neni v podani Jacobs pouze prazdny
slogan, ale aktivni vize pomoci lidem vystoupit ze své komfortni zény a pustit se do plnéni vlast-
nich sn. Ustfedni myslenka saha az k samotnému zakladateli znacky Johannu Jacobsovi, ktery se
rozhod| splnit si vlastni sen a dopfat jedineCny poZitek z kavového aroma Jacobs vsem obycejnym
lidem. Skrze kavu a jeji vyjimecné aroma se Jacobs snazi toto poselstvi Sifit i nyni a to hlavné na ob-
chodech pomocdi silné komunikacnf linky. Soucasti celého konceptu komunikacni linky je i regalové
Celo Jacobs. Pouta pozornost nakupujiciho a laka do kavové ulicky, zaroveri maximalné komuniku-
je znacku a evokuje chut na $élek kvalitni kavy Jacobs. Celo je umisténé na konci regalu pfi vstupu
do kavové ulicky vyskladané nasvicenymi produkty kavy Jacobs pres viechny kavové subkategorie.
Nabizi tak zakaznikovi vybrat si pravé tu svou oblibenou kévu, pfehledné na jednom misté!
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PILSNER URQUELL
NONFILTER TABLE TENT

Zadavatel: Pivovary Topvar a.s.
Prihlasovatel: Pivovary Topvar a.s.
Autor: Matej Taborsky
Materialy: Papier

Pouziti exponatu: Pilsner Urquell Nonfilter table tent je POSM na podporu predaja pocas pro-
moakcie Pilsner Urquell nefilter
Charakteristika exponatu: Ide o papierovy 3D stojancek na stoj, kde prezentujeme mechaniku

promoakcie. Zdmerom tohoto stojanceka bolo priniest nieco nové, najst novu cestu prezentacie
promoakcie priamo na prevadzke a vyhnut sa klasickym A-Ckovym stojancekom.
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PILSNER URQUELL XMAS
- TABLE TENT

Zadavatel: Pivovary Topvar, a.s.
Prihlasovatel: Pivovary Topvar, a.s.
Autor: Matej Taborsky
Materialy: Papier

Pouziti exponatu: Pilsner Urquell XMAS - Table Tent

Charakteristika exponatu: Ide o papierovy stojancek na stoj, kde oprezentovavame mechani-
ku promoakcie. Zdmerom tohoto stojanceka bolo minimalizovat priestor, ktoré bezné stojanceky
uberaju na stole spotrebitelom. V ramci tohoto stojanceka je pripraveny priestor, kde sa umiestni
drZiak/stojan na podpivniky. Zaroveri sa na stojanc¢eku odprezentuje promoakcia.
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KARTONOVY STOJAN

Zadavatel: Plzensky Prazdroj, a. s.

Pfihlasovatel: Plzerisky Prazdroj, a. s.

Autor: Addict Agency s.r.o. / Plzefisky Prazdroj, a. s.
Materialy: Karton

Pouziti exponatu: Hypermarkety a supermarkety

Charakteristika exponatu: Tento stojan byl vyvinut v ramci aktivity Ciderfestival, kterd méla za
cil predstavit kategorii ciderti novym zékaznik(im a posilit pozici u stavajicich nakupuijicich. Uko-
lem stojanu bylo odprezentovat na jednom stojanu dva pomérné odlisné produkty. Sice se jedna
o cidery, avsak chutovy profil je znacné odlisny a stejné pak komunikace znacek. Stojan se s timto
problémem vyporadal rozdélenim na poloviny a komunikaci skrze dva odlisné svéty. Klicovy vizual
stojanu tedy rozdéluje cidery na party (Frisco) a na piknik ¢i relax (Kingswood). Navic stojan umoznil
prodavat i treti cider, Kopparberg, ktery je umistén formou kartonového pfizivniku po strané. Stojan
pojme az 100 ks produktl po naplnéni. Diky umisténi vicero znacek, stojan byl na prodejni plose
ponechan delsi dobu nez pouze stojan s jednou znackou a zaroven se pak zvysila site distribuce.
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FRISCO RELAUNCH
KARTONOVY STOJAN

Zadavatel: Plzensky Prazdroj, a. s.
Pfihlasovatel: Plzensky Prazdroj, a. s.
Autor: Fallon / Plzerisky Prazdroj, a. s.
Materialy: Karton

Pouziti exponatu: Hypermarkety a supermarkety

Charakteristika exponatu: V ramci znovu uvedeni Frisca na trh jako cider jsme pfipravili celou
sadu POSM materidll v cele s timto stojanem. Stojan pIné koresponduje s novou komunikaci
stylového cideru na party. Diky dostate¢nému poctu polic je mozné sjednotit celou fadu Frisco
napojd, a umistit do jednoho stojanu. Stojan také separatné komunikuje novou pfichut - Frisco
Lesni ovoce. Do stojanu se da bez problému umistit az 100 ks lahvicek produktu.



RIE
2

TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
ALKOHOLICKE NAPOJE, TABAK AWARDS

K4 Te

KINGSWOOD KARTONOVY STOJAN

Zadavatel: Plzensky Prazdroj, a. s.

Pfihlasovatel: Plzerisky Prazdroj, a. s.

Autor: Addict Agency s.r.o. / Plzefisky Prazdroj, a. s.
Materialy: Karton

Pouziti exponatu: Hypermarkety a supermarkety

Charakteristika exponatu: Pro podzimni aktivaci cideru Kingswood jsme navrhli komplexni ko-
munikaci, jeZ je v kanale OFF Trade vedena timto stojanem. Komunikaci pfipomindme, Ze podzimni
sklizen jablek je obdobi, kdy se mimo jiné jablka sbiraji pro pfipravu cideru, Cili sady se dostavaji do
sudu. Stojan tak diky podzimnimu vizuélu a velkému sudu pfipominaji toto obdobi pfed koncem
roku. Stojan je vsak pIné funkéni a da se na néj umistit az 50 lahvicek cideru Kingswood. Zaroven
umoznuje jednoduchou manipulaci s produktem vcetné bezproblémového dopliiovani.
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PALETOVE VYSTAVENI
JAGERMAISTER

Zadavatel: Remy Cointreau Czech Republic, s.r.o.
Prihlasovatel: Dago, s.r.o.

Autor: Dago Team

Material: Karton, lamino, plast, dubond, diody, umélé listi

Pouziti exponatu: Hypermarkety

Charakteristika exponatu: Pro podzimni akci znacky Jagermeister jsme vytvorili tematicky
i designové originalni a unikatni vystaveni, které bylo nasledné na prodejnach pro nékolik fetézcli
rlizné velikostné adaptovano. Veskeré obmény vychazi z hlavniho, velmi zajimavého a neotielého
prvku. Tim je ,origami” skladany jelen, ktery je sloZzeny z jednoho kusu dibondové desky. Celkové
provedeni nadherné barevné doplfiuji umélé stromy v podzimnich barvach. Tim vsak 3kala
detailll teprve zacina, protoze se nezapomina ani na spravnou teplotu servirovani napoje. Proto
je soucasti vystaveni vzdy mrazak, ze kterého si zakaznici mohou lahve také odebirat. Skute¢né
neprehlédnutelnou realizaci jesté vyzdvihuje kombinace oranzového a bilého LED sviceni. V misté
prodeje je vystaveni doplnéno o dalsi navigacni druhy POS (rukdvy na bezpecnostnich branach,
navigacni podlahové samolepky).
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Zadavatel: PHILIP MORRIS CR a.s.

Prihlasovatel: STORY DESIGN, a.s.

Autor: Ondra Raska

Materialy: kombinace dfeva (masivu), plastu, lakované MDF,

kovu a pravého zivého skandinavského mechu

Pouziti exponatu: PPOSM v misté prodeje.

o Staticka - fixné umisténa - v kategorii tabaky a cerpaci stanice, LAMP (legal age meeting point)
- hospody, kluby, kavarny atp.

o Mobilni (promostolky, totemy) - v kategorii tabaky, Cerpaci stanice, LAMP (legal age meeting
point) - hospody, kluby, kavéarny atp.

o Pop-up - vytvoreni mista prodeje - umisténi v ndkupnich centrech, na konferencich, eventech.

Charakteristika exponatu: PPOSM materialy pro uvedeni nové revolucni kategorie a produktu
IQOS a tabakovych naplni Heets na Cesky a slovensky trh. Zajisténi viditelnosti a oddéleni od
tradi¢ni kategorie cigaret na regdlech v prodejndch. Dlraz na Cdistotu, eleganci, pfirozenost
a pfirodu, ktera odradzi vlastnosti produktu - bez ohné, bez koufe, bez popela, bez zdpachu
po cigaretdch a s opravdovou chuti tabaku, ktery se nepdli, ale nahfiva. Propojeni viditelnosti
technologie a tabdkovych ndplni pro pochopeni celé kategorie dospélym kufakem. Pop-up -
navozeni prostfedi, které je pfijemné, Gtulné a pohodové a umozni dospélému kurakovi vyzkouset
si novou kategorii a produkt IQOS a oteviit se zménam.
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UNIKATNI KARTONOVY
STOJAN PARDAL

Zadavatel: Budéjovicky Budvar, n.p.
Prihlasovatel: Dago, s.r.o.
Autor: Dago Team
Material: Karton, plys

Pouziti exponatu: Hypermarkety

Charakteristika exponatu: Kartonovy stojan na lahve a plechovky piva znacky Pardal je diikazem
toho, Ze ani ryze produktovému vystaveni nemusi chybét napad a neotiely zplsob podporeni
image brandu. DAGO tym pfipravil konstrukci, kterd nabizi velkorysou zdsobu produktl pro
Ziznivé nakupujici, ale zaroveri vtipné podpofil ikonicky prvek brandu, ktery znacku provazi od
jejiho vzniku. PlySové pardali ocasy, které ovinutim drzi makety plechovky a Idhve, jsou vynikajicim
zviditelnénim celého vystaveni. Tato designova cast stojanu zajistuje brand image spolecné
s dekorem kartonové konstrukce v podobé Cervenych dfevénych prken. Nasledné logo znacky celé
vystaveni Cisté a minimalisticky uceluje.
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RECIPE
& MIXING
STAND

Prihlasovatel / Applicant:
ATS Display Sp. z 0.0.

Zadavatel / Advertiser:
Coca-Cola HBC Polska Sp. z 0.0.

Autor/ Author:
ATS Display Sp. z 0.0.

Pouzité materialy /
Material from which the exhibited product is composed of:
Kov, dfevo, preklizka

Metal, wood, plywood

Pouziti exponatu / Where and how has it been used:
Moderni maloobchodni sit: hypermarkety, supermarkety
Modern network: hypermarkets, supermarkets

Charakteristika / Exhibit description:

Cilem této realizace bylo pfedstavit napoje Coca-Cola na jednom misté spolecné s doplrikovymi
produkty, jako jsou alkoholické nédpoje, limetky, tabasko omacky a podpofit konzumaci téchto
napojl. Recepty na napoje umisténé na magnetickych féliich a letacich slouzi k podpore nadkupu
kazdého z vystavenych vyrobk(. Kromé toho umozriuje stojan zobrazit jakykoli reklamni obsah
a také inspiruje zakazniky k vyzkouseni receptd na napoje.

The aim of this product was to display Coca-Cola beverages in a single place along with
complementary products such as alcohol, lime, tabasco sauces and encourage the use of these
drinks. Recipes for the drinks placed on magnetic foils and leaflets encourage the purchase of
each of the exhibited products. In addition the tablet may display any advertising content as well
as enables customers to check drink recipes.
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KUP LAHEV A ZISKEJ SLEVU 30% NA
O JACK DANIELS
L T A"

REGALOVE CELO
JACK DANIEL'S

Zadavatel: Brown - Forman Czechia, s.r.o.
Prihlasovatel: Dago, s.r.o.

Autor: Dago Team

Material: Drevo, karton, diody

Pouziti exponatu: Hypermarkety

POPAI
AWARDS

Charakteristika exponatu: Letos tomu bylo 125 let, kdy pan Jack Daniel poprvé oteviel dvefe
svého legendarniho Red Dog Saloon, a na oslavu tohoto vyroci byla také na Cesky trh uvedena
limitovana edice Jack Daniels RED DOG Saloon Whiskey. Jako podporu v misté prodeje vytvofil
DAGO tym regdlovy modul, jehoZ podoba mohla nakupuijici pfenést aspor na chvili prostorem - do
mésta Lynchburg, v Tennessee, kde na namésti staval zminény bar, plny hudby a konverzace. Pro
uskutec¢néni zminéné cesty byly navrhnuty drevéné litacky ve spodni ¢asti vystaveni. V horni ¢asti
napadité realizace bylo zkombinovano vystaveni tzv. ,hero” produktu na osvétleném sudovém

dné s vystavenim merchandisingu, ktery ndkupni promoakci doplrioval.
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COCTAIL
TRUCK
BORCO

Zadavatel: Borco GmbH & Co
Piihlasovatel: STl Cesko s.r.o.
Autor: STl Cesko s.r.o.
Materialy: Karton, vInita lepenka

Pouziti exponatu: v interiéru

Charakteristika exponatu:

BORCO pfivazi bar s koktejly az k Vam

At uz dava kazdy z nas prednost jiné znacce - Sierra Tequila, Russian Standard, Parliament Vodka
nebo Finsbury Gin - viechny alkoholické napoje od spolec¢nosti BORCO pfinasi diky své prvotfidni
kvalité maximalni pozitek a jsou ddlezitou ingredienci oblibenych koktejli. Zejména v letnich mésicich
si spotrebitelé sv{j oblibeny drink chtéji vychutnat nejen v barech, ale také doma. Spole¢nost Borco
prezentuje v obdobi od kvétna do fijna své produkty v misté prodeje zajimavym a neotfelym zptsobem
— pomoci kamionu z vinité lepenky. Tato forma prezentace byla navrzena a zvolena zamérné s odkazem
na kamiony ¢i privésy, ve kterych se prodavaji ndpoje a obcerstveni, a které jsou nedilnou soucasti
oblibenych letnich akci, at uz jde o festivaly, méstské slavnosti, rlzné trhy apod. V kamionu jsou
prezentovany viechny produkty spole¢nosti BORCO, které jsou vhodné pro michadni koktejld. Bohaty
vybér pfinasi spoustu moznosti a inspirace. Potfebné barmanské know-how, jako napf. postup a seznam
vsech dalich ingredienci, nebo tipy na dalsi koktejly pfinasi karticky s recepty, které jsou k dispozici
v automatu, ktery je soucasti displeje. Neobvykld konstrukce tohoto vystaveni zaujme jednoduchym
a pfitom okouzlujicim designem. Elegantni ¢erna v kombinaci s vyraznymi svétlymi napisy podtrhuje
vysokou kvalitu vyrobkd. Plakat " Cocktail Truck" je viditelny uz z dalky a vzbuzuje zajem nakupujicich.
Otevrena stfiska ,zve dal” a podporuje tak impulsni ndkupy. Konstrukce zohlednila pfistup STOP -
HOLD - CLOSE: vystaveni musf byt viditelné ze vzdalenosti 10 metr(, informovat ze vzdalenosti 3 metry
a motivovat k nakupu ze vzdalenosti 1 metr. Soucasti prezentace byla také soutéZ o exkluzivni stolni
gril. Diky tomuto propojeni se kampari stala ideaIni tematickou propagaci. Samotny gril byl prezentovan
v kapoté kamionu, tzn. pfimo na ocich nakupujicim, coZ vyrazné zvysilo pocet Ucastnikli soutéze — staci
jen vzit si pfihlasku, vyplnit ji a odevzdat na informacich. Tato soutéz nabidla kupujicim jasné spojeni:
S produkty BORCO mohu svym hostdm pfi grilovani nabidnout zaroveri vynikajici napoje.
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COCA COLA
MENU HOLDER

Zadavatel: Coca-Cola HBC Austria GmbH
Pfihlasovatel: YASHICA s.r.0.

Autor: YASHICA s.r.o0.

Materialy: Plast, kov

Pouziti exponatu: Restaurace, bary, hospody a jina zafizeni, kde jsou koncovym klientdm nabi-
zeny produkty v nabidce Coca Cola Austria.

Charakteristika exponatu: Menu holdery vyuziva klient v restauracich, barech a podobnych
zatizenich, kde se nabizeji a prodavaji produkty zadavatele. Do holderu se vlozi tisténd menu
nabidka s produkty. Holder ma ve své spodni ¢asti zabudovany kovovy prvek, ktery sloZi jako zavazi
stojanku proti pfevraceni.
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SRDCOVKA

Zadavatel: Plzensky Prazdroj, a.s.
Pfihlasovatel: Plzerisky Prazdroj, a.s.

Autor: Ing. arch. Simon Brnada

Materialy: Postarsené drevo, nerez, beton, cihla

Pouziti exponatu: Nova podoba konceptovych hospod znacky Gambrinus

Charakteristika exponatu: Koncept interieru je zalozen na atmosfére industrialniho designu.
Regenf prostoru, materialu, detaild a povrch(i by mélo hostovi pfibliZit prostiedi pivovaru - dat mu
pocit, Ze je u "zdroje" piva - pfimo v technologickych prostorech pivovaru. Neni to v3ak o his-
torizujicim prostiedi dfevénych sudd, médénych panvi a konskych povozl. Je to o modernich,
soucasnych technologiich, jednoduchém utilitarnim designu, jenz je ale v prostoru, ktery uz néco
pamatuje, ktery dycha historii, zkuSenostmi generaci lidi, ktefi vafi poctivé pivo srdcem. Interier
nesmi puUsobit sterilné, prilis nové, studené. Naopak musi mit urcitou patinu - staré drevo oslehané
vétrem a sluncem , otlucena cihelna zed nahrubo zabilena vapnem i pfes opravovana mista a za-
hozené slicy, opotfebovanost - kartdcované desky stoll, aby vylezly léta a kresba dreva, rukodél-
nost - prosivani kozenych femen( drzicich polstare lavic reznou niti, hmozdikové spoje v deskach
stolll, masivnost a bytelnost -masivni dubové desky, podnoZi z ocelovych U profild, olejované du-
bové parkety jako v sokolovné. A toto vybalancovano s "tovarnimi, pramyslovymi" detaily - pouziti
montaznich lamp, lan, kladek pro svitidla, prace s trubkami, fitinkami, ventily na rozvodech pro
osvétleni - evokujicimi pivovarskou technologii, betonovou primyslovou podlahou, se Smouhami,
patinou — v predni ¢asti prostoru, detaily vypalovani log a motivl Patrona letlampou pres Sablonu
na obloZeni a stoly, valeckovani obrazk( a log pres Sablony. Stfedem prostoru pak prochazi zed
s jakymsi "komiksem" a pfibéhem lidi z pivovaru Gambrinus o jejich dlouholeté poctivé praci
a o tom, Ze Gambrinus je pro né srdcovou zalezitosti. A tim by se Srdcovka méla stat i pro jeji hosty.
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SERVIROVACIA TACKA
PLATINUM

Zadavatel: St. Nicolaus a. s.
Pfihlasovatel: ROSS s.r.o.

Autor: ROSS s.r.o.
Materialy: HPS, hlinik, LED, plast

Pouziti exponatu: Servirovanie napojov

Charakteristika exponatu: Tacka je v "nepracovnom"” stave uzavreta a pdsobi ako model flase
redlneho produktu. Minimalne priestorové naroky pre jej umiestnenie umoznuju vhodne vyuzit
priestor baru na podporu znacky a produktu. Po odomknuti uzaveru a roztvoreni, méZzeme do
polovi¢nych flias servirovat pohare s napojom. Bezpe¢nt manipulaciu s plnou tackou zabezpecuje
integrovany organizator poharov. V dne osadené LED svietidld a batérie zase zvySuju emaocie pri
samotnom servirovani napojov. Tacka je vyrobena lisovanim striebornej HPS s grafickou povrchovou
Upravou, doplnena o potrebné elektro a spojovacie prvky.
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LAMP CUP

Zadavatel: Brand Factory Danmark A.S.
Pfihlasovatel: ROSS s.r.o.

Autor: ROSS s.r.o.

Materialy: porcelan, plast,

Pouziti exponatu: Osvetlenie interiéru obchodu

Charakteristika exponatu: Lamp cup je jedinecné a ndpadité svietidlo vyrobené z redlnej
porcelanovej Salky vhodnej velkosti. Vodnym Iicom je vyrezany otvor cez podSalku a Salku
a nasledne su nainstalované elektrické diely svetla. Dizajnovy navrh a jedinecné riesenie
s pouzitim redlneho Salkového setu a nie napodobeniny sme vyrabali do siete hypermarketov
pre sekciu kavy na Dansky trh.
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vysnénou
koupelnu

avice neZ 100 cen

SIS ZEWA KOUPELNA

Zadavatel: SCA Hygiene products s.r.o.
Pfihlasovatel: Authentica, s.r.o.

Autor: Authentica, s.r.o.

Material: karton, plast

Pouziti exponatu: vystaveni v prodejné Ahold Praha - Stérboholy

Charakteristika exponatu: Vyhrajte vysnénou koupelnu se Zewou! Tak znél slogan soutéze,
ktera probihala v srpnu 2017 v prodejnéch sité Ahold po celé Ceské republice. Hlavni cenou byla
rekonstrukce koupelny v hodnoté 150 tisic korun.

A pravé na tuto exkluzivni soutéz méla zékazniky upoutat velmi zdafild realizace mini-koupelny
z kartonu. Diky oboustranné komunikaci pini funkci reklamniho poutace a zérover slouzi
k vystaveni a odbéru produktd.
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STOJAN NIVEA PRO DROGERIE

Zadavatel: Beiersdorf spol. s r.o.

Prihlasovatel: Authentica, s.r.o.

Autor: Authentica, s.r.o.

Material: Lakovany kov, akrylat, PET, HPS, karton

Pouziti exponatu: Retézce ROSSMANN a nezavislé drogerie

Charakteristika exponatu: Cilem projektu bylo vytvofeni atraktivniho permanentniho stojanu na
podporu prodeje kosmetiky NIVEA. Hlavni dtraz byl kladen na prémiovost a odliseni produktt od
konkurence. DalSim kritériem byla variabilita stojanu na misté prodeje. Toho jsme docilili detailné
promyslenou konstrukci a pouzitim kvalitnich materiall. Jednoduse se da vymeénit leva a prava
bocnice podle momentalniho umisténi stojanu na obchodé. Vyménné brandy dodavaji stojanu
prakti¢nost a moznost dlouhodobého vystaveni. Jemnou hrou barev znacky NIVEA jsme docilili
kosmetického vzhledu a rozpoznatelnosti znacky na prvni pohled.
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Kare

STOJAN
ZEWA MOIST

Zadavatel: SCA Hygiene products s.r.o.

Prihlasovatel: Authentica, s.r.o.
Autor: Authentica, s.r.o.
Material: karton + LED

Pouziti exponatu: Globus CR

Charakteristika exponatu: Stojan Zewa Moist komunikuje pouZiti klasického a vihéeného toalet-
niho papiru a jejich vyhody. Dominantnim prvkem komunikace je pak typicka role odmotavajiciho
se toaletniho papiru.

Topkarta stojanu je doplnéna o LED blikacky, které poukazuji na jednotlivé kroky pouzivani vihce-
ného toaletniho papiru.
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VENUS - GLOBUS

Zadavatel projektu: Procter&Gamble
Prihlasovatel: DEKOR, spol. s r.o.
Pouziti exponatu: sit hypermarket( Globus CR (15 prodejen)

Charakteristika exponatu: Origindini feseni pro zviditelnéni prémiovych produktd damského
holeni Venus, orientaci zékaznika v sortimentu a v neposledni fadé edukaci o benefitech jednotli-
vych produktovych fad.

Cilem Usili marketingovych i designovych specialistl bylo tentokrat zviditelnit cely segment, zvlast
damské a panské holeni.

Prvnim benefitem instalace je zlepSeni zakaznické orientace v prodejnim prostoru sité Globus.
Dalsim prvkem zlep3ujicim orientaci jiz v rdmci dot¢eného segmentu je modularni listovy systém
vymezujici jednotlivé doplrikové kategorie produktl jako gely, pény atd.

Velkou vyzvou tohoto projektu bylo vytvofeni systému Touch&Feel jednotek, umoznujicich
zakaznikovi "osahat" si jednotlivé holici strojky a zaroven zajistit uzivatelskou bezpecnost i ochranu
pfed odcizenim. Prémiové varianty strojkl jsou navic umistény na prosvicenych plastovych
jednotkach (plexisklo + HPS). Kazda z nich je také opatfena edukacnim popisem vyhod daného
typu strojkd. Jejich bfity jsou opatfeny specidlni laminaci proti pofezani. Strojky jsou pfitom spojeny
s T&F jednotkami pomoci pull-boxd na imbusovy zamek.

High-lightem celé instalace je otocna a osvétlena VIP zéna, ktera ma za Ukol upoutat zédkaznickou
pozornost k nejprémiovéjsSimu produktu dané kategorie - Gillette Proshield a Venus Swirl.
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PRODEJNI
STOJAN

NA LAHVE
FREEWATER

Zadavatel: FreeWater s.r.o.
Prihlasovatel: Paketo.one / G.N.P. spol. s r.o.
Autor: PAKETO team / Freewater
Materialy: vInita lepenka

Pouziti exponatu: Zadavatel spole¢nost FreeWater pomoci reklamniho poutace prezentuje a za-
roveri podporuje prodej ekologicky Setrnych plastovych lahvi v tuzemsku i zahranici. Produkty
FreeWater jsou vyrobeny z material( uzivanych ve zdravotnictvi, tedy bez zmékcovadel, tézkych
kovd, ftalatd, bisfenolu ¢i jinych toxickych latek. Bylo vyrobeno nékolik jazykovych mutaci.
Charakteristika exponatu: Displej je specificky diky policim s kruhovymi vyrezy na jednotlivé
|&hve. Presné vyrezy ldhve dokonale fixuji a zabraniuji jejich vypadnuti, pfipadné shozeni vedlejsich
lahvi z displeje. Diky tomu mohou byt lahve usporadany tésné vedle sebe. Displej je vyroben pouze
z ekologicky pfiznivého materialu - vinité lepenky - je lehky, ale stabilni. Displej je celoploSné po-
tistény. Soucasti displeje je kapsicka na propagacni materidly.
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VEROVAL
PODLAHOVY
STOJAN

Zadavatel: Hartmann CR a SK

Prihlasovatel: Authentica, s.r.o.

Autor: Authentica, s.r.o.

Material: akrylat, hlinikova konstrukce, polep folii

Pouziti exponatu: lékarny
Charakteristika exponatu: Znacka Veroval® od spole¢nosti HARTMANN pravé pfichazi
s vlbec prvni ucelenou fadou modernich diagnostickych pfistroju a domacich diagnostickych testd
na nasem trhu. Veroval ® je tak nyni synonymem pro skute¢né komplexni domaci diagnostiku.
Veroval je spolehliva 360° znacka osobni diagnostiky, ktera prichazi z Iékaren pfimo do domacnosti.
Je urcena pro lidi, ktefi maiji zajem sledovat své zdravi.

Pohled designera k navrhu feseni: Hlinikova konstrukce s plastovym brandingem, stojan je vyuZity
pro produkty zamérené na stredni a starsi vékovou kategorii, s moznosti otestovani vyrobku pfimo na
prodejné. Vzdusné a Cisté feseni designu je vhodné skloubené s materidlovou fadou vyrobku a vhodné
doplInéné barevnym provedenim. K zabezpeceni produktu slouzi mechanické jojo s navijenim.

Snazili jsme se navrhnout stojan, ktery by pUsobil ladné, ale zaroveri stabilné. Vybér barevného
provedeni souvisi s barvou produktové fady. Pestré barevné provedeni je pouzité i z dlvodu vizibility
na lékarnach.
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K4 Te

T & F UNIT
ORAL-B

Zadavatel: Procter & Gamble - Rakona, s.r.o.
Prihlasovatel: Dago, s.r.o.

Autor: Dago Team

Material: Lakovana MDF, LED, PMMA

Pouziti exponatu: Hypermarkety

Charakteristika exponatu: Prezentacni jednotka s aktivni nabidkou vybraného portfolia
elektrickych kartacku Oral - B s jasnou komunikaci benefitu. Umisténi v prodejnach se spotrebni
elektronikou.
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TETA LEKARNA

Zadavatel: Solvent CR s.r.0.

Prihlasovatel: MORIS design s.r.o.

Autor: MORIS design - Ondrej Bradka, Thibault Schubel
Materialy: Pfirodni materialy - dfevo, sklo, latky

Pouziti exponatu: Sit Iékaren Teta

Charakteristika exponatu: Teta lékarna je nova znacka, ktera se neboji ménit zabéhlé pfistupy
prodeje v Iékarnach. Elegantni ¢ekaci a odpocinkova zéna, ochutnavka prodavanych ¢ajl, dermo-
koutek, pfirodni sekce bylinek a pfedevsim samoobsluzny prodej - to jsou prvky, které zpfijemnuiji
zpravidla chladné a neltulné lékarnické prostredi. Kromé |ékd na predpis, mohou zékaznici vybirat
a nakupovat ostatni produkty zcela pfirozené. Unikatni sekce "bylinky" je vénovana zdravé vyzivé
a cajlm. Poznate ji jednoduse podle stromu, ktery tvofi dominantu celého prostoru. Mlzete
se pod néj schovat, usednout, nacerpat novou energii a ochutnat k tomu salek caje. Dfevéné
dekorace, decentné nasvicené latky koruny stromu postupné prechazi do kmene, ktery skryva
efektné instalovany cajovar. V dermo-koutku muZete vyuzit odborné konzultace a dermatologické
vysetieni. Ziskate tak naprosto presné doporuceni pro tu nejvhodnéjsi dermo-kosmetiku, ktera
Vam bude vyhovovat. Mezi prvky, které oceni obsluhujici persondl, patfi flexibilni magneticka
znaceni regald. Jejich zaména zabere jen par vtefin. Pod cajovarem je ukryty koS s dostatecné
velkym zasobnikem proti nechténému rozliti caje. Design Iékaren je jiz z dalky naprosto Citelny.
Cely prostor evokuje pfijemnou a teplou atmosféru. Orientaci v prodejné fesi dvé vrstvy navigace -
dalkova a dilci, kterym jesté napomahaiji designova svitidla nad ddleZitymi body prodejny. Pohodli
zakazniku zajistuje diskrétni zona pred tarou, ktera decentné ukazuje smér nédkupu. Cely koncept
vznikal témér 2 roky, byly vyvinuty desitky prototypovych feseni. Pro dokonalé otestovani byly
postaveny 2 kompletni prototypové prodejny. Design Iékarny koresponduje s pobockami Teta
drogerii, ale navic obsahuje fadu vylepseni a novych poznavacich prvka.
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OPTISCONT

Zadavatel: Optiscont s.r.o

Pfihlasovatel: MORIS design s.r.o.

Autor: MORIS design - Ing. Petr Tosovsky

Materialy: pfirodni materialy - luxusni prvky v dekoraci dfeva, skla a designova svitidla

Pouziti exponatu: Prodejny Optiscont, ordinace oc¢nich lékard

Charakteristika exponatu: Design, ktery je prehledny, komfortni, luxusni a pfedevsim vyzyvajici
k interakci se zadkaznikem. U interiéru Optiscont se podafilo propojit vSechny tyto funkce do
designoveé cistého prostredi, za pouziti kontrastu pfirodnich materidld. Prezentacni panely jsou
dokonale nasvétleny a vizualné oddéleny od zbytku prodejny. Jejich kategorizace je zfetelna jak
z vétsi vzdalenosti, tak z témér kontaktni blizkosti zakaznika. K pohodli pfi zkouseni jsou, jako
pfidana hodnota, vzdy na dosah ruky policky k odkladani zkousenych obroucek, vésak na tasku
a zrcadlo. Design primarné cili na to, Ze i nakup takové intimni véci jako jsou bryle, mze byt
prijemny zazitek a svym zplsobem spolecenska zélezitost. Zakaznici se citi absolutné komfortné,
aniz by museli udélat jediny nejisty krok pfi vyméné obroucek. Stfedové ¢asti panelu dominuje
kulata nastavba s podsvétlenymi policemi, urcena pro promovany prodej vybranych obroucek.
Spojenim citlivé umisténé komunikace, rafinovanou strukturou stojanu a navozenim luxusniho
prostiedi bylo vytvofeno dokonalé prosttedi, které zakaznika nenechd odejit s prazdnou. Vysledkem
redesignu pobocky je navyseni trzeb o téméf 50 %. Celkové je koncepce modularni, je tedy mozné
ji replikovat vedle sebe do fady, vzdy podle prostorovych moznosti prodejen.
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Zadavatel: Akzo Nobel Coatings CZ, s.r.0.
Prihlasovatel: Dago, s.r.o.

Autor: Dago Team

Material: Pryskyfice, dfevo, redlna plechovka barvy

Pouziti exponatu: Prodejny barev

Charakteristika exponatu: Zadanim klienta bylo upozornit zakazniky na novou sluzbu
namichani si vlastniho odstinu barvy. DAGO tym tedy musel navrhnout takovy typ stopperu,
ktery by opravdu dobfe fungoval v redlném prostfedi obchodu, kde se casto zdkaznik setka
s nekonecnymi fadamipolic plnych ,stejnych” plechovek. Vysledkem byl navrh, jehoz funkénost
pro upoutani pozornosti je opravdu neoddiskutovatelna. Stopper s vytékajici barvou pfitahuje
zajem nakupuijicich a to pravé v misté, kde je nova sluzba michani odstinu nabizena. Atypi¢nost
feSeni klasického P.O.P. prostfedku v realistickém 3D provedeni vedla k Uspésné a pozitivni odezvé
ze strany prodejct i zakaznikd.
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MULTINARADI

DO PENEZENKY

PODLAHOVY STOJAN
MULTINARADI

Zadavatel: ALBI Ceska republika a.s.
Prihlasovatel: HORMA - P.O.P. Displays
Autor: HORMA - P.O.P. Displays
Materialy: kov, plast

Pouziti exponatu: interiérovy prodej
Charakteristika exponatu: Originalni stojan pro originalni produkt? Zadny problém! Pro
naseho zakaznika jsme navrhli tento minimalisticky, ale zaroven jedinecny stojan. Stojan se svymi

kompaktnimi rozmeéry a otocnym systémem Ize snadno umistit do kazdé prodejny, pficemz
zarucené upouta Vasi pozornost.
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PREZENTACNI DISPLEJ
NA VANOCNI BANKY IRISA

Zadavatel: IRISA, vyrobni druzstvo
Pfihlasovatel: PAKETO.ONE / G.N.P. spol. s r.o.
Autor: PAKETO team / IRISA
Materialy: VInita lepenka

Pouziti exponatu: Kartonovy stojan slouzi k podpore prodeje ru¢né vyrabénych a malovanych
vanocnich banék a Spic spole¢nosti IRISA.

Charakteristika exponatu: Prodejni stojan je vyroben z pevné vinité lepenky. Cilem bylo vyrobit
stojan, ktery bude stabilni, necha vyniknout krasu samotnych banék a podpofi prodejnost. Trpytivé
vanocni banky upoutaji pozornost samy v pfipadé, Ze budou ve stojanu dobre vidét. Z tohoto
ddvodu je na displeji aplikovana jednoduchd a nevyrazna grafika. Pro bezpec¢nou prezentaci
a zaroven dobrou dostupnost pfi prodeji byly pouZity kovové hacky, na kterych jsou ru¢né vyrdbéné
bariky zavéseny. Stojan ma funkci vystavni, prezentacni a zéroven slouZi jako nakupni regal. Na
displej Ize vystavit az 210 banék a 35 Spic.
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SAPELI
STOJAN
NA KATALOGY

Zadavatel: Sapeli a.s. Jihlava
Prihlasovatel: DEKOR, spol. s r.o.
Pouziti exponatu: komunikace a predavani tiskovych podkladd pro zékazniky v prodejnich mis-
tech, vyroba 50 ks
Charakteristika exponatu: Stojan byl uréen jako prvni nového typu, ktery mél odrazet novou
koncepci marketingu pro zakaznicky servis a sjednoceni budouci série koncepcné podobnych
stojanu jak v otdzce designu, tak provedeni. Stojany se prezentuji jako moderni pojeti komunikace
pro potieby vybéru zékaznikd s prémiovym designem.
Stojan na katalogy a tiskoviny v kombinaci DTDL dekor kanadsky ofech, MDF lakovana podle
logotypu, kovové profily s povrchovou Upravou praskovou barvou a ohybané akrylové police. Barvy
v souladu s logotypem a podle pozadavkd zakaznika. Stojan ma dvoji pouziti jako podlahovy i
stolni, podle aktudlni potieby v prodejnich mistech.
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ZASTRESENI TERAS CORSO

Zadavatel: Alukov a.s.
Pfihlasovatel: PRAM Consulting s. r. 0.
Autor: Alukov a. s.
Materialy: Alukov a. s.

Pouziti exponatu: Posuvné zastfeseni terasy CORSO je vystaveno na showroomu v Praze
v redlné velikosti. Vybavené tak, aby ukézalo, co viechno mUzete ze své terasy udélat. Uvnitr terasy
je luxusni nabytek, designové a umeélecké doplriky, je zde zafizeny prostor pro grilovani, najdete zde
kvétiny a rlizné ozdoby. Soucasti vybavy zastreseni je i vybér casopist, ve kterych se o ALUKOVu
pise. "Chcete se takto citit i u sebe doma?" Potom si o své vizi popovidejte s prodejnim poradcem,
nad salkem kavy nebo horkého caje a stdle pod zastfeSenim, kde mUlzete nazorné ukazovat,
co se vam libi a co ne. Je tak jen na zakaznikovi, aby se nechal inspirovat a hyckat pfedstavou o své
vysnéné zastreSené terase, kterd se proméni v redlnou.

Charakteristika exponatu: Posuvné zastfeseni CORSO umoziiuje Uplné nebo ¢astecné uzavieni
terasy a davad moznost tak udélat z terasy plnohodnotnou mistnost. Terasu si pfizpUsobite Ucelu,
ktery pravé pozadujete s ohledem na ro¢ni obdobi, aktudlni pocasi i charakter akce, kterou na
terase planujete. Diky posuvnému systému jednotlivych asti zastfeSeni ziskate otevieny prostor
napfiklad pro grilovani nebo relaxaci pod sluncem, polootevienou terasu pro volny pfistup do
zahrady nebo UplIné uzavienou zimni zahradu. Snadnost ovladacich prvkd Ize vyzkouset pfimo na
sériové vyrabéném zastfeSeni v showroomu. Ten Vam poskytuje inspiraci pro vybér barvy zastfeSeni
a dalsi vybavy, napf. moskytiéry, odvétravaciho okna, samostatného vchodu pro domaci mazlicky
nebo stinéni proti slunci ve stfeSe a v bocich. Také méate v showroomu dostatek ¢asu k vytvoreni
predstavy, jak bude zastfeSeni na Vasi terase vypadat, technické detaily Vam ochotné vysvétli pfi-
tomny odborny personal.



oR\ E

&7 TRADICNI POP PROSTREDKY
g DOMACI POTREBY, DS
BYTOVE DOPLNKY, HOBBY

PHILIPS

PHILIPS VYSAVAC OSTROVNI STOJAN

Zadavatel: PHILIPS s.r.o.

Prihlasovatel: Authentica, s.r.o.

Autor: Authentica, s.r.o.

Materialy: drevo - lamino, Led osvétleni, Ty, plasty

Pouziti exponatu: fetézec elektro-prodejen

Charakteristika exponatu: Brief od zikaznika se vyvijel docela slozité a dlouze nebot bylo
zapotrebi spojit dva elektro fetézce a tedy rizné typy vystaveni. Ve finéle se realizovaly dva typy
stojanU: jeden endcapovy / regélovy na dva vysavace a druhé feseni je prostorovy display na
3 vysavace. My vam predstavujeme variantu prostorového feseni stojanu.

Design vyplynul z poZadavku klienta na prostorovy stojan pro 3 vysavace. Velmi vizibilni trojhran-
ny sloup upoutd pozornost a poslouzi pro vystaveni produktl. Kruhova podstava zaruci dobrou
pristupnost k vystavenému zbozi a svételné lemovani odlisi tento stojan od ostatnich prvkl na
prodejné. Vizibilita stojanu je lepsi diky hornimu brandu a také diky TV umisténé z druhé strany,
kde bézi video smycka, ktera seznamuije zakazniky s vyhodami vystavenych produkt.

Stojan musel splfiovat mnoho kritérii pro dané retézce. Tj. limitovana vyska a také pozadavek
na bezpecnost a variabilitu stojanu pro vyuziti vystavenych produktd béhem promo akci. Zapojeni
do zasuvky je tedy feSené ve skryté skfince uvnitf stojanu, s dvifky na magnetky.
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STAND DC

Prihlasovatel / Applicant:
ATS Display Sp. z o.0.

Zadavatel / Advertiser:
Aries Power Equipment Sp. z 0.0.

Autor/ Author:

ATS Display Sp. z o.0.
Pouzité materialy / Material from which the exhibited product is composed of:
Kovova konstrukce s ¢ernym materialem slatwall. Plastové bocni strany s tisténym sloganem
Metal construction with black slatwall. Plastic sides with printed slogan

Pouziti exponatu / Where and how has it been used:
Specializované prodejny pro kutily a femesiniky / Specialized building and DYI shops

Charakteristika / Exhibit description:

Pevny a plsobivy stojan je soucasti sady elektrickych nastrojl a pfislusenstvi znacky Honda.
Displej prezentuje velké elektrické nastroje japonského vyrobce a zddraznuje slogan spolec¢nosti:
The Power of Dreams".

The solid and eye-catching display is a part of set of Honda power tools and accessories. Displays

exposes heavy power tools of the Japanese manufacturer and emphasises the company’s slogan:
The Power of Dreams”.
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THORNECO POS TOWER

Zadavatel: Zumtobel Lighting
Prihlasovatel: SARA s.r.0.
Autor: SARA s.r.0.
Materialy: LTD, OSB, dibond

Pouziti exponatu: Cilem exponétu je prezentovat fungujici LED produkty znacky THORNeco.
Diky modularnimu systému Ize portfolio produktl snadno obménovat
a prizplsobovat potfebam jednotlivych cilovych regiond.
Charakteristika exponatu: THORNeco POS tower je trojhranny stojan s vymeénitelnymi panely,
na nichZ jsou nainstalovany vybrané LED produkty znacky THORNeco. Télo stojanu je vyrobeno
z dibondu, vyménitelné panely i zakladna stojanu jsou z lamina. Kazdé svétlo na panelu ma vlastni
vypina¢, takze zakaznici si mohou na prodejnich mistech jednoduse vyzkouset kvalitu a funkci
jednotlivych prezentovanych LED produktl. Zadavatel nas dale povéril kolem vyvinout specialni
prepravni bednu, kterd by umoznovala snadnou prepravu stojanu na rdizné veletrhy, vystavni akce
apod. K tomuto Ucelu jsme vyrobili pfepravni box z OSB desek se zpevnénymi hranami a kolecky,
umoznujici bezpelny transport stojanu z mista na misto. Dvefe boxu slouzi zaroven jako rampa,
po niz Ize stojan snadno vyvézt ven z boxu nebo jej opét do boxu nalozit.
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DISPLAY KENWOOD

Zadavatel: DéLonghi Group

Pfihlasovatel: RETAIL OF THE FUTURE, s.r.o.

Autor: RETAIL OF THE FUTURE, s.r.o.

Materialy: Kartacovany dibond s UV tiskem + 3D logo "KENWOOD", plast

Pouziti exponatu: Sité elektroprodejen napfi¢ Ceskou a Slovenskou republikou, série 200 ks

Charakteristika exponatu: Vytvoreni designového displaye ve verzi pro dva a tfi kuchyriské
roboty znacky Kenwood s prezentaci nastavcd. Klient kladl dlraz na preciznost zpracovani,
ktera bude odrdzet kvalitu jeho kuchynskych robotl. Na omezené plose bylo zapotrebi vymyslet
jak odprezentovat 3 kuchyriské roboty, véetné jejich pfislusenstvi. Byla tedy zvolena kombinace
realného prislusenstvi, které si zékaznik muiZe osahat, doplnénd o grafické znazornéni dalsich
moznosti robota s popisky.
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REGALOVY MODUL WHISKAS

Zadavatel: Mars Czech, s.r.o.
Prihlasovatel: Dago, s.r.o.

Autor: Dago Team

Material: Lakovana MDF, diody, lano, plast

Pouziti exponatu: Hypermarkety

Charakteristika exponatu: Obliba doméacich mazlicki je v Ceské republice skutecné vysoka,
stejné tak jako ochota jejich maijitell dopfavat jim jen to nejlepsi. A skute¢né néco vyjime¢ného
se majiteldm kocek rozhodl dopfat tym DAGO v prostredi retailu, a to skrze netradi¢ni regalovy
modul. Prémiové vystaveni je plné krasnych detaild, od laminovych desek, které jsou nalakovany
do barev produktu a nasledné s vyrobky samotnymi tvofi skute¢né pfijemny a jednotny dojem,
az po navazané realné lano, které dodava vystaveni kocici hravost a zvidavost. Vse je doplnéno
vyraznym provedenim loga brandu ve 3D a typické Whiskas hrdinky v nadzivotni velikosti.
Samoziejmosti je kompletni osvétleni celého modulu. To vie vytvafi velmi celistvou a nad¢asovou
POP prezentaci znacky.
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PALETOVE VYSTAVENI
PRO KOCICi KRMIVA

Zadavatel: Nestlé Cesko, s.r.0.
Pfihlasovatel: Dago, s.r.o.
Autor: Dago Team
Material: Karton

Pouziti exponatu: Hypermarkety

Charakteristika exponatu: Znacka zvirecich krmiv Purina spolecnosti Nestlé letos na zac¢atku
srpna slavila den kocek. V Globusu pfipravil tym DAGO originalni vystaveni v podobé paletového
ostrova. Zamérem bylo zprostfedkovat zakaznikim promocni akci neotfelym a zdbavnym
zplsobem. V kategorii krmiv pro domdci mazlicky se vice nez v kterékoliv jiné potvrzuje funkénost
propojeni P.O.P. média s emocemi. Vystaveni je pojato jako velka kocici prolézacka se Skrabadly
a domecky, jejimz hlavnim sdélenim je hravost. Tu vnimame jako vlastnost, kterd majitele kocek
s jejich ctyfnohymi milacky spojuje. Velkorysa prostorova koncepce s mnoha fotografiemi a dalsimi
detaily motivuje nakupuijici stravit u vystaveni co nejvice ¢asu. Paletovy ostrov je kompletné vyroben
z kartonu, coz jen potvrzuje, ze moznosti realizace jsou z néj témér nevycerpatelné.
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INTERAKTIVNI TELEFON

Zadavatel: Vodafone Czech Republic a. s.
Pfihlasovatel: WELLEN a. s.

Autor: WELLEN a. s.

Materialy: frézovana lakovana MDF deska s plexi celem,

na miru fesené kovové uchyceni ke zdi
Pouziti exponatu: Vodafone prodejna, Vaclavské namésti, Praha - od 08/2017

Charakteristika exponatu: V prodejné Vodafonu na Vaclavském ndmésti neocekavaji zakaznici
jen bézny servis a prodej. Mnozi z nich jsou cizinci nebo navstévnici hlavniho mésta, ktefi hledaji
informace. Moznost pfistupu na internet nebo do Vodafone samoobsluhy a dalsi interaktivni
obsah jim nabizi netradi¢ni touchpoint. Dotykovy panel je zakrytovén jako telefon, coz skvéle ladi
s nabidkou prodejny. Nejen, Ze jako smartphone vypada, ale nabizi také mnoho podobnych funkci
véetné her.
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TRANSPARENTNI VYLOHA
SE ZPETNOU PROJEKCI

Zadavatel: Vodafone Czech Republic a. s.

Pfihlasovatel: WELLEN a. s.

Autor: WELLEN a. s.

Materialy: semi-transparentni félie pro zpétnou projekci, doplrikovy polep

Pouziti exponatu: Vodafone prodejny: Praha Chodov, Praha Letriany a Brno Varikovka - 10/2017

Charakteristika exponatu: Soucasné spusténi podzimni kampané Vodafone Pass a nového
konceptu znacky Vodafone bylo skvélou pfilezitosti upozornit na technologie a inovace, které
ma znacka v DNA. Hlavni motiv kampané a vyrazné prvky brandingu se staly hlavnim obsahem
pro nevsedni instalaci na vylohach top obchodu v Praze a Brné. Zpétnou projekci na tvarovanou
semi-transparentni félii podle navrhu WELLEN technologicky zajistila UGO! Media.
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BANKA CREDITAS - NOVA BANKA

Zadavatel: Banka CREDITAS a.s.
Prihlasovatel: MORIS design s.r.o.

Autor: MORIS design - Ing. Petr ToSovsky
Materialy: pfirodni materialy

Pouziti exponatu: Bankovni pobocky Creditas

Charakteristika exponatu: Nova banka - vsadila na zcela novy koncept v bankovnim segmentu,
reflektujici veskeré potfeby moderniho bankovnictvi. Design propojuje tradi¢ni hodnoty sluzeb s no-
vymi technologiemi a ergonomii. VSechny prvky jsou spojeny v designové Cisté, az relaxacni proste-
di. Velky diraz je kladen pfedevsim na konformitu zédkaznika v kazdé fazi jeho navstévy na pobocce.
Po usazeni do délenych kfesel s dostate¢nym osobnim odstupem mizete v ¢ekaci z&éné prochazet
aktualni nabidku sluzeb na pfiru¢nim tabletu, popfipadé vyuzit info-kiosek s integrovanymi kapsami
pro tisténou nabidku. Dominantou interiéru pobocek jsou specialné vyvinuté bankovni stoly, které
jsou designovym prvkem a zaroven technicistnim protipélem k jinak ¢istému modulovému nabytku.
Jako celek je interiér doplnén o velkoplosné kvétinové stény, které kromé svych estetickych hodnot
také decentné vyrovndvaji akustické nastaveni exponovanych zén. Nabytek je minimalizovan tak, ze
nejsou priznany ani Uchytky a vse je dotykové, maximalné ergonomické pro obsluhu. Zdtraznény
jsou vybrané prvky slouZici pro aktudlni marketingovou komunikaci. Ta je tvofena integrovanymi
podsvétlenymi "T" boardy v netradi¢nim, horizontalnim formatu, pro pfimé upoutani pozornosti
v rdmci celého interiéru. Veskery nabytek byl tvofen s maximalni modularitou, integrovatelnou do
jakéhokoliv pldorysu, s minimalni potfebou vytvaret dalsi atypicka feseni. Vedle designu klade
banka Creditas velky ddraz i na $pickové sluzby a zajisténi maximalniho komfortu zékaznikd. Diky
tomuto marketingovému mixu zdstavaji klienti v pobocce banky déle a vyuZivaji také vice sluzeb.
Klienti si z navstévy banky odnasi predevsim pozitivni zazitky, diky kterym se znacka dale 3ifi i cestou
doporuceni, coz je pro kazdou spolecnost to nejcennéjsi komunikacni médium.
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ELECTROLUX
BRANDED SPACES

Zadavatel: Electrolux

Prihlasovatel: Thirtyseventy, a.s.

Autor: Thirtyseventy, a.s. & Prophet
Materialy: drevo

Pouziti exponatu: Spolocnost Electrolux je svetovym lidrom vo vyrobe domécich spotrebicov
a spotrebicov na profesionalne pouZitie, ktoré predava svojim zakaznikom vo viac ako 150 krajinach
sveta. Aby ludia naozaj pochopili jedinecnost produktov Electrolux a ich vyuZitie v redlnom Zivote,
bolo potrebné vytvorit priestor, kde by si to [udia mohli sami vysktsat. Cieflom tohto projektu bolo
teda vytvorit plochu, kde by ludia mohli sami objavovat a skimat znacku a jej spotrebice. Koncept
sa skladd z mnoZzstva zékladnych jednotiek, ktoré je mozné spajat roznymi spdsobmi. Konstrukcia
moze zahffiat a kombinovat rézne spotrebice, ¢i uz velké, alebo malé. Tym padom konstrukcia
nema stanovenu jednotnu velkost. Jednotky sa kombinuju podla plochy, ktord je momentalne
k dispozicii, tym padom je tento koncept vyuzitelny vo vietkych obchodoch, kde ma Electrolux
vyhradenu svoju plochu.

Charakteristika exponatu: Prostrednictvom neformalnejSieho, ale putavého dizajnu vytvara
tento koncept otvoreny a prijemny priestor, ktory umozriuje, aby ludia objavovali produkty sami.
Je charakteristicky Cistymi liniami a prepojenim réznych ¢asti dna. Ci uz je to priprava rafajok,
pranie pradla alebo varenie vecere - toto vietko sa nachadza na jednom mieste. Tento priestor
tieZ vytvara prilezitost pre predajcov, aby lepsie komunikovali so spotrebitelmi a zvySovali celkové
povedomie o znacke. Miesto je charakteristické klasickou modrou farbou. Dalsim silnym prvkom
je drevo. Priestor ma navodzovat pocit domova.
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DELONGHI KOLEKCE

Zadavatel: DéLonghi Group

Prihlasovatel: RETAIL OF THE FUTURE, s.r.o.

Autor: RETAIL OF THE FUTURE, s.r.o.
Materialy: Lakované MDF, bilé lamino, LED svétlo

Pouziti exponatu: Sité elektroprodejen pro cesky, slovensky a madarsky trh

Charakteristika exponatu: Design celé série byl navrhnut v duchu samotného loga spolecnosti
DéLonghi. Vidime zde tedy oblé tvary doplnéné o korporatni barvy modré a bilé. Dominantnim
prvkem série je playtable, na kterém Ize prezentovat aZz 7 kavovard. Kolekci déle tvori Endcap, ktery
je navrzen na prezentaci dvou kavovarl s prostorem pro umisténi samotného produktu k prodeji.
Endcap je také vybaven tabletem pro projekci vizualni reklamy. Oba prvky jsou vyrobeny z ohybané
MDF desky v laku a bilého lamina. Playtable je doplnén o LED technologie. Soucasti kolekce jsou
déle stojanky a paletové stani. To je vyrobeno z forexu a je obrendovano v barvach spolec¢nosti.
Na paletovém stani dominuje ndpis znazornujici, ze se jedna o jednicku na trhu. Stojanky jsou
zhotoveny z ¢irého plastu a Ize u nich ménit informacni obsah tak, aby se daly vyuZit opakované.
Celd kolekce pusobi velmi prémiovym dojmem. Vyuziti LED technologii a robustni konstrukce
Playtablu v prostorach prodejny zaujme zakaznika jiz z dalky. Zpracovani Endcapu nese brand a barvy
znacky ve vysoké kvalité. Paletova stani svym designem a zplsobem pouziti v kombinaci s vhodnym
umisténim vtahuji zékaznika do krasnych barev spole¢nosti a dodavaji pocit té spravné volby.
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GAMING ZONA
HP OMEN

Zadavatel: Hewlett - Packard, s.r.o.
Prihlasovatel: Dago, s.r.o.

Autor: Dago Team

Material: Lamino, diody, plast

Pouziti exponatu: Prodejna Alza - Praha

Charakteristika exponatu: Charakteristika exponatu: HP Inc. pfineslo do svéta pocitacovych her
svézi vitr s novym Spickovym portfoliem hernich pocitacd OMEN. Tato fada byla od zakladu pre-
stavéna tak, aby dala profesionadinim hraciim naskok a potfebnou sebedivéru, kterd je nezbytna
pro hrani na nejvyssi svétové Urovni. Kazdy centimetr novych pocitacd, displejl a doplriikd znacky
OMEN je napéchovany prvky navrzenymi pro potfeby hracd, diky kterym se proméni herni svét.

Playtable OMEN od HP byl navrzen 3d grafikem ze spolecnosti Dago tak, aby pfinesl ten nejdoko-
nalejsi zaZitek prezentace OMEN produktu. Promysleny design a dlraz na detail vyzdvihuje kazdy
jednotlivy vystaveny produkt. Cilem konceptu bylo vtdhnout zékaznika do gamingového svéta
a maximalizovat jeho zaZitek. Soucasné také nabidnout Siroké portfolio fady OMEN od HP s nazor-
nou ukazkou jeho vyuziti. Ve spolupraci se spole¢nosti Dago se to Uspésné podafilo, protoZe v ne-
posledni fadé impulzivni rozhodnuti zadkaznika o koupi produktu ovliviiuje jeho prvotni zazitek.
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PODSTAVCE
PRO KAVOVARY KRUPS

Zadavatel: Groupe SEB CR s.r.o.
Piihlasovatel: SARA s.r.0.

Autor: SARA s.ro.

Materialy: LTD, plexisklo, SIBU félie.

Pouziti exponatu: Zatraktivnéni regalového vystaveni kavovard KRUPS ve tfech variantach -
s videoprojekci na zadni asti displeje, bez projekce a s niZsi zadni ¢asti ¢i bez zadni Casti.
Charakteristika exponatu: Podstavec podporuje vizibilitu vystaveného produktu zvysenim
pozice, nasvicenim a umisténim komunikace. Podstavce jsou vyrobeny z LTD, opalového a ¢erného
akrylu, sibu folie.



OO\?\\E
TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
ELEKTRONIKA, IT PRODUKTY AWARDS

K4 Te

PLAYTABLE
ORAL-B

Zadavatel: Procter & Gamble - Rakona, s.r.o.
Prihlasovatel: Dago, s.r.o.
Autor: Dago Team
Material: Lakovana MDF, LED, PMMA, LTD

Pouziti exponatu: Hypermarkety

Charakteristika exponatu: Produktovy prodejni stojan s aktivni prezentaci elektrickych zubnich
kartackd Oral - B s jasnou komunikaci benefitu. Zaroven poskytujici dostatecny prostor pro zasobu
nabizenych produktl. Umisténi ve vybranych Globusech v elektro sekci.
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T-MOBILE - CHYTRE AUTO

Zadavatel: T-Mobile Czech Republic a.s.

Pfihlasovatel: MORIS design s.r.o.

Autor: MORIS design - Ing. Petr ToSovsky, Thibault Schubel
Materialy: Drevo, plexi, LCD / LED, kov

Pouziti exponatu: Znackové prodejny T-mobile

Charakteristika exponatu: Cilem bylo vytvofit interaktivni feseni demonstrujici komunikaci
s vozem pfimo v prodejnach T-Mobile. Designové ¢isté, symbolicky stylizované ztvarnéni nikterak
nezasahuje a nenarusuje vizibilitu v ramci ostatnich produktl na prodejné. Pfitom je vzdy snadno
identifikovatelné z jakékoliv jeji ¢asti. Jednoducha podsvétlend linka s dominantnim prvkem volantu
a konektorem pro umisténi produktu je doplnénd svételnymi aktivacnimi efekty, které cini POS
neprehlédnutelnym a vyzyvaji k jeho vyzkouseni. Tablet, vychazejici z palubni desky auta, evokuje
zarazeni produktu k nejnovéjsim podpdrnym technologiim z oblasti automobilového prémyslu.
MUZete si na ném vyzkouset veskeré funkce vyrobku, stejné jako na sousednim chytrém telefonu.
Kombinovana prezentace s 3D brylemi cili na zékaznickou skupinu milujici nové technologické
trendy a interaktivni feseni, ktera jim usnadriuji a zpfijemnuiji kazdodenni Zivotni situace. Interaktivni
stdl je oboustranny, samotny zabaleny produkt Chytré auto je i s pribalenou SIM kartou k dispozici
na haccich pod stolni deskou. Produkt "Chytré auto" vyuziva vlastni SIM kartu s datovymi pfenosy.
Neustale monitoruje samotné vozidlo, které pfipoji jeho majitel do systému malym modulem. Vzdy
mate v mobilu informace o zavadéch na vozidle, zpravy o jeho pohybu, zda neni neodtahovano,
zda nema defekt nebo zda se do néj nékdo nedobyva.
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STOJANY NA BATERIE
PANASONIC PRO EU

Zadavatel: Panasonic
Pfihlasovatel: MORIS design s.r.o.
Autor: MORIS design
Materialy: kov, plast

Pouziti exponatu: Prodejny elektroniky a spotfebniho zboZi v celé EU

Charakteristika exponatu: Na prvni pohled jednoduchy design vychazi z mnohaletych zkusenosti.
PFi vyvoji jsme vyuZili data z vyzkumu na 42 prodejnach viech velikosti, v 6 evropskych zemich.
Nésledovalo dlouhodobé testovani prototypd. Diky tomu vznikl naprosto cisty design, ktery
vyhovuije tisicim prodejen v EU. Celd fada stojant pro prodej baterii je zaméfena na univerzalnost
pfi implementaci v prodejné, na jednoduchost pfi obsluhovani a na orientaci a usnadnéni vybéru
zakaznikd v misté prodeje. Branding znacky Panasonic je umocnén umisténim loga ze vsech
pohledovych stran. Vyraznym designovym prvkem je samotnd baterie, kterd je v 3D modelu
implementovana v horni ¢asti stojanu. Prodejni fada stojanl je navrzena tak, aby vyresila jakékoliv
situace, se kterymi se obchodnici v celé Evropé setkdvaji. Dostavaji do rukou feseni, které jim
umoznuije vyuzit stojany v jakémkoliv typu obchodu, od trafiky az po supermarket, a to v jakékoliv
zemi. Vétsinu stojanl Ize rozloZit a odvézt tak na paleté velky pocet sestav. Pfidanou hodnotou
jsou precizni video-navody, diky nimz zvladne kompletaci i nekvalifikovana osoba za 2 minuty.
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AIR MAX DAY

Zadavatel: NIKE CEE

Pfihlasovatel: WELLEN a. s.

Autor: WELLEN a. s.

Materialy: tvarovany plast, dfevo, koufovody,

PVC samolepka, fezana grafika, 3D instalace
Pouziti exponatu: 3D instalace ve vstupu do prodejny NIKE Westend, Budapest
Charakteristika exponatu: Air Max 90 patfi mezi ikony a je jednou z nejzasadnéjsich tenisek
znacky NIKE viech dob. A proto si kampari pro tuto legendu zadala i netradi¢ni a vyrazné instalace

na prodejnach. Kov, dfevo, plasty i koufovody viech barev lakaly k ndkupu zékazniky v Cechach,
Madarsku i Chorvatsku.
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KAMPAN
SUMMER OF SNEAKERS

Zadavatel: NIKE Czech s. r. 0.

Prihlasovatel: WELLEN a. s.

Autor: WELLEN a. s.

Materialy: MDF deska, kov, uméla kdze, polep samolepkou, fezané pismo, fezané plexi

Pouziti exponatu: Vstupni prostor flagship prodejny NIKE Prague

Charakteristika exponatu: K 1étu neodmyslitelné patfi bild barva a klasické bilé tenisky. | proto
o prazdninach ovladla NIKE prodejny jednobarevna sportswearova kampan Summer of Sneakers.
Impozantni kovové konstrukce na prodejné NIKE Prague vzbudily velky zajem a ohlas.



ORE . .
TRADICNI POP PROSTREDKY
POPAI

TEXTIL, SPORT, OBUV, AWARDS
OSOBNIi POTREBY A PRISLUSENSTVi

0
7
N

PODLAHOVY STOJAN
KOUPELNA

Zadavatel: ALBI Ceska republika a.s.
Prihlasovatel: HORMA - P.O.P. Displays

Autor: HORMA - P.O.P. Displays
Materialy: kov, dfevo

Pouziti exponatu: interiérovy prodej

Charakteristika exponatu: Neobycejny stojan na obycejny produkt? Vytvorit origindlni stojan na
tak béznou véc, jako je osuska, neni snadné. Jelikoz mame vyzvy radi, pustili jsme se do navrhu
jedinecného stojanu inspirovaného Utulnou koupelnou. Unikatni konstrukéni systém a prémiové
materialy délaji z tohoto stojanu opravdového prodejce skvélych osusek znacky Albi.
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ROTRING - CTU UNIT

Zadavatel: Newellrubbermaid / Rotring
Prihlasovatel: DEKOR, spol. sr.o.
Materialy: kov, plexi, PVC, 7" LCD

Pouziti exponatu: 1) Central Unit: 66 ks
2) Side Unit: 75 ks

Charakteristika exponatu: Jedna se modularni stojan vyvinuty pro prezentaci a pfimy prodej
specidlnich per znacky Rotring. Stfedovy modul je tvofen prezentacni plochou s vystavenymi pro-
dukty, kartami na krouzkové vazbé s informacemi o kazdém vystaveném produktu a zabudovanym
LCD, kde je pfehravana video smycka. Prostor pro LCD je mozno zakryt statickou vyménitelnou
grafikou v pfipadé "ekonomické verze" stojanu urcené pro vychodni zemé.

Z ddvodu dostupnosti do vnitfnich prostord modulu za Gc¢elem vymény prezentovanych per popf.
aktualizace video souboru, je pfedni plocha feSena jako oteviraci.

Bocni moduly slouZi jako uzamykatelny skladovaci prostor. Jednotlivé skladovaci oddily byly feseny
ve tvaru Sestithelniku s maximalizaci prostoru pro uskladnéni nového typu baleni trojuhelnikového
prafezu. Soucasti dodavky bocnich modull jsou i, kryty” s vizudlem, kterymi je mozné zaslepit
skladovaci oddily v pfipadé vyprodani sortimentu.
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UNIVERZALNI
STOJAN
NA SLUNECNI
BRYLE

Zadavatel projektu:
Rodnestock GmbH, Mnichov

Prihlasovatel:
DEKOR, spol. s r.o.

Pouziti exponatu:
Prodejni stojan na slunecni bryle pro vSechny s
znacky firmy Rodenstock. % '

Pocet dodanych ks:
200

Charakteristika exponatu:

Celosvétovy prodej slunecnich bryli vsech zna-
Cek, které zastupuje fa Rodenstock (Rodenstock,
Porsche Design, Jil Sander) na typizovaném sto-
janu. Na stejné zakladni konstrukci z ocelovych
trubek je namontovan plast z rizné barevného
akrylového skla, a ten je opatfen pfislusnym lo-
gem, odpovidajici dané znacce grafikou, zrca-
dlem atd. Hlinikovy profil pro prezentaci bryli je L
uzamykatelny. Stojan je oboustranny a lze na
ného umistit 28 bryli.

=1

L B i Bl T B 1O |

s . P S |

1 1




OoR! E

<o

TRADICNI POP PROSTREDKY
SVETELNAKOMUNIKACE, AWARDS
ORIENTACNI A INFORMACNI SYSTEMY

K4z,

PERMANENTNI STOJAN
DUNNHUMBY

Zadavatel: POS Media Global Services, s.r.o.
Prihlasovatel: Dago, s.r.o.

Autor: Dago Team

Material: Plexi, PET, RGB diody

Pouziti exponatu: Prodejny Tesco

Charakteristika exponatu: Na prvni pohled poutavy stojan je vérnym odrazem dnesni rychlé
doby a jeji dynamicnosti ve vsech aspektech zivota. Rychlost zmén nejen v oblasti médii, marketin-
gu a zakaznického chovani se odrazi v lesklém, az tfpytivém provedeni a znazorruje odlesky viech
moznosti, které nam budoucnost nabizi.

pomoci kterého Ize vybrat ze Siroké Skaly barevnosti sviceni a stava se tak synonymem pro orientaci
na zakaznika a jeho potreby, které jsou vzdy na prvnim misté.

Cely koncept podtrhuje portrét Zeny, ktera zasnénym pohledem vzhlZi do budoucna. Zena, jako dar-
kyné Zivota a nositelka zmény je ztélesnénim vseho, co sluzba Connect Media predstavuje a nabizi.
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HOTEL HOFFMAISTER

Zadavatel: AG Geronimo s.r.o.
Prihlasovatel: Rex spol. s r.o.

Autor: Rex spol. s r.o.

Material: sklo, nerez, Alu profily, Alu plechy,

LED moduly, LED bodova svétla optiky

Charakteristika exponatu: Nase spolecnost REX byla v kvétnu letosniho roku pozadana
agenturou Geronimo o vyrobu oznaceni luxusniho Hotelu Hoffmeister. Oznaceni se sklada ze
dvou bo¢nich népisti a je vyrobeno v provedeni 3D pismen s LED podsvicenim. V rdmci tohoto
projektu nasledné spolecnost REX zajistila oznaceni vstupu. Byla navrzena jednoducha sklenéna
markyza, ktera je doplnéna svételnymi panely, zavéSenymi na skle. Oba panely jsou vyrobeny
s oboustranné frézovanym logem hotelu. Tato loga jsou prosvicena. Ve skle pak vznikaji zajimavé
odrazy téchto log. Ze spodni strany jsou panely vybaveny LED bodovymi svétly osvétlujicimi
hlavni vstup do hotelu.
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PRESTAVBA NAPOJOVEHO CENTRA
TERNO HRADEC KRALOVE

Zadavatel: Plzerisky Prazdroj, a. s.
Prihlasovatel: Plzensky Prazdroj, a. s.

Autor: Ing. Martin Janicek (SARA, s. 1. 0.)
Materialy: Drevo, plast, osvétleni, kov

Pouziti exponatu: Cilem projektu je zpfijemnit nakupujicim prostredi v pivni sekci, pozvat je ke
vstupu do ni a usnadnit orientaci pfi samotném vybéru z regalu. Cim rychleji a Iépe se nakupuijici
orientuje, tim vétsi je jeho spokojenost i velikost nakupu. Nakupuijici identifikovali nevyhovuijici stav
nakupniho prostredi celé ndpojové sekce. Plzerisky Prazdroj se ujal vyvoje prostiedi nového. Cilem
tedy bylo: zatraktivnéni celého napojového centra pro zakazniky, instalace navigaci, kompletni

analyza sortimentu a jeho optimalizace.

Charakteristika exponatu: Ukolem projektu bylo navrhnout kompletni pfemé&nu vstupu do NC,
upravit dispozici regald, navrhnout presunuti prodejni plochy sudového piva, vytvoreni prostoru
pro velky chladici box (lednici) na sudova piva a presun produktovych lednic. Déle soucasti feseni
bylo navrZzeni prodejnich ¢asti regall véetné navigace (zastinéni vrchnich boxd a osvétleni boxu,
kde jsou vystaveny vyrobky) a komplexni Uprava osvétleni. Pouziti pomalu tlumeného osvétleni,
které osvétluje pouze ulicky a sméfuje pozornost zakaznik k danym vyrobkdm (horni skladovaci
boxy/regaly zGstavaji v Seru a neodvadi pozornost). Aby nebyly pfilis vidét boc¢ni pfihradové nosni-
ky, boky byly opatfeny castecné transparentnim, mléc¢nym plastem. Regdly byly osazeny zéfivkami.
Ke vstupu do ndpojového centra lakaji nové navrzené tfi prémiové gondoly pro znacky Pilsner
Urquell, Birell a Matonni. Gondolami se nam dafi vytvaret danou sekci prémiovéjsi, vizualné zaji-
mavou, zvysovat znalost a hodnotu nasich znacek i znacek konkurence.
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PRESTAVBA PIVNI SEKCE
GLOBUS USTi NAD LABEM

Zadavatel: Plzerisky Prazdroj a.s., Globus
Prihlasovatel: Plzensky Prazdroj a.s.
Autor: Tomas Krysman

Cil a pozadi projektu: Cilem projektu bylo celkové zpfijemneéni prostfedi v pivni sekci pfi nakupovani,
usnadnéni orientace a navigace do pivni sekce, ale i v rdmci ni. Kvantitativnim cilem pak byl nartist hodnoty
celé pivni kategorie za sledované obdobi vs. pfedchozi rok a ostatni obchody. Realizaci bylo pfeskladani
poradi jednotlivych pivnich subkategorii a fazeni produktd v rdmci ni a instalace novych vizuélnich a prosto-
rovych prvk(. Doslo k nahrazeni prostych paletovych ostrovi a instalace navigace pro lepsi orientaci.
Strategické Feseni: Jako pilotni prodejna byl vybrany Globus v Usti nad Labem. Pivni sekce v této prodejné
je umisténa v Uplném rohu prodejni plochy a skladala se pouze z prepravek na paletach a regéll kolem ob-
vodovych zdi. Sekce byla kompletné predélana, aby se v ni nakupuijici citili épe, aby se v ni vyznali a nemuseli
v ni travit zbyte¢né mnoho casu hledanim oblibenych produktd, protoze ¢im rychleji se nakupujici orientuje,
bylo cilem i zviditelnéni prémiovéjsich pivnich subkategorii pro zvyseni hodnoty kategorie.

Kreativni feseni: Palety tedy zGstaly zachované z divodu vysoké obratky piva, ale jsou umisténé v blocich,
které jsou oramované sloupy a nosniky v barvé zkorodovaného kovu. Celd sekce s témito prvky vypada
kompaktnéji a modernéji. Toto feseni je pouZito pro celou pivni sekci, tedy i pro moduly s policemi kolem
zdi prodejny. Na této konstrukci je nad kazdym modulem umisténa navigace - kazda pivni kategorie ma
svoji barvu a piktogram, takZe nakupujici okamzité vidi i z dalky, kde jaky druh piva najde. Dlouhé paletové
ostrovy byly rozdélené do mensich kompaktnich blokd, aby mezi nimi mohl nakupujici prochazet, a velké
bloky palet jsou namichané s moduly s policemi, ve kterych nakupuijici nalezne prémiovéjsi kategorie, jako
napf. pivni specialy.

Vysledky projektu: V kvalitativnim hodnoceni nakupujici zménu hodnotili jednoznacné pozitivné - nova
pivni sekce se jim libila vice, ptsobila modernéji, citili se v ni pfijemnéji a diky navigacim se v ni orientovali
|épe nez dfive. V kvantitativnim hodnoceni se nejvice projevila premiumizace kategorie - prodeje vyrostly vice
v hodnoté nez v objemu a ukézaly se vyrazné nardsty prodejl v kategoriich, jako jsou cidery nebo specialy.



OoR! E

3 TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
VYBAVENI INTERIERU OBCHODU AWARDS

PRODEJNA NESTLE

Zadavatel: Nestlé Cesko, s.r.o.
Piihlasovatel: Dago, s.r.o.

Autor: Dago Team

Material: Kov, lamino, plast, dfevo, diody

Pouziti exponatu: Praha - sidlo spole¢nosti Nestlé Cesko, s.r.o.

Charakteristika exponatu: Firemni prodejna je obrazem celé spole¢nosti Nestlé, jejich tradi¢nich
hodnot a dlouholetého Usili stovek Ceskych zaméstnancl. Najdeme zde Sirokou skalu vyrobk
spole¢nosti, které jsou zde prehledné usporadané do jednotlivych sekci. Dominantou obchtdku
jsou ovalné tvary, které plsobi jemné, cimz lakaji zékazniky a zejména pak Zeny, které tvofi
vétsinovou ¢ast nakupujicich. Nedilnou soucasti je ohlédnuti do historie v podobé vystavy obald
rliznych vyrdbénych produktd z dob minulych, zatimco je jedingm pohledem mizeme srovnat
s jejich dnesnim designem. Tento moment posiluje spojeni tradice a inovace zarover, a tim vyrazné
podporuje hrdost na vsechny znacky pod jménem Nestlé a jejich dobrutky, bez kterych bychom si
Zivot uz snad nedokézali ani predstavit.
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CK FISCHER )
- REDESIGN POBOCEK

Zadavatel: Cestovni kanceldf FISCHER, a.s.

Prihlasovatel: MORIS design s.r.o.

Autor: MORIS design - Ing. Petr Tosovsky

Materialy: pfirodni materialy s prvky propojené s modernimi technologiemi

Pouziti exponatu: pobocky cestovni kancelare Fischer

Charakteristika exponatu: Vitejte na palubé! Posadte se k oknu a kochejte se pohledem
z letadla. Anebo se pohodiné usadte do ulicky, blize ke stevardkdm nasi cestovni kancelare.
Chystate se na zimni dovolenou? V tom pfipadé si naskocte i s rodinou na lanovku, nds persondl
se Vam bude vénovat v sedadle ¢. 51. Takto se citi klienti, které uz z dalky prilakala efektné
osvétlena prodejna CK Fischer. Vytvorili jsme zcela novy systém prodeje v oblasti cestovniho ruchu,
reflektujici nastavené soucasné ndvyky zadkaznikd pfi vybéru zajezdl. Pratelsky tvarovany uvitaci
pult s obsluhou v kostymu letusky, cekaci zéna s kfesly a oknem z interiéru letadla, kde sledujete
pribéh Vaseho letu. Nebo 4mistna lanovka s aktudlni nabidkou zajezdl na velkém LCD displeji.
Prostor pro individudini jednani v komfortni zéné. To v3e je jen pfedehrou pro pozitivni osloveni
klient(. Prodejna evokuje kombinaci sluzeb zndmych z prepravy prvni tfidou. Interiér pdsobi jako
z budoucnosti, nic neni ve spojeni s tradi¢nim prodejem. Avsak hlavni roli zde hraje ergonomie,
aby personal nemusel pfi jednani se zakaznikem nikam odchazet. Specidlné navrzené stoly pak
udrzuji zakaznika a obsluhu na rovnocenné Grovni jednani. Sedi vedle sebe, sdili spolu vsechny
informace na monitorech a zajezd vybiraji spolecné. Obsluha je zde privodcem cestovatelského
svéta v pfimém kontaktu se zakaznikem, bez jakychkoliv fyzickych, ergonomickych nebo jinych
prekéazek. Cekajici klienti mohou vyuzit velkoplosné interaktivni displeje a zénu s obcerstvenim.
Ta je integrovana ve stfedovém modulu prodejny, spolu se skrytymi Gloznymi prostory.
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SAMSUNG STORE KONCEPT

Zadavatel: Samsung Electronics Czech and Slovak
Prihlasovatel: Cheil Czech

Autor: Cheil Czech

Materialy: Drevo, korian, svételné panely

Pouziti exponatu: Samsung znackové obchody v Cechéch a na Slovensku

Charakteristika exponatu: Kompletni feSeni store designu znackovych prodejen Samsung.
Industridlni design, prehledné usporadani produktovych fad a orientace na zakaznika, vie umoc-
néno pouzitim prémiovych materiald.
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STOJANEK NA KASE - AG FOODS

Zadavatel: AG Foods Group a.s.

Pfihlasovatel: THIMM - THE HIGHPACK GROUP

Autor: THIMM Packaging, Tomas Stanék, Josef Ryba
Materialy: E-vIna, R-vina, E-paratherm

Pouziti exponatu: Urcen pro hotelové snidané

Charakteristika exponatu: Zatoc¢ s nudnou snidani! Otocny stojanek na sacky se snidariovymi
kasemi je ur¢en pro gastronomické podniky, které nabizeji snidané (hotely, pensiony,...). Unikatni
vzhled navstévniky upouta. Otaceni stojanu umozni snadny vybér snidariové kase. Univerzalni
design je vhodny pro rGizné druhy. Stojanek je lehky, a proto snadno pfemistitelny. Dopliiovani
sacku je rychlé. Stojany jsou potistény digitalnim tiskem a grafiku tak Ize individualizovat podle
znacky a pozadavkd daného podniku.
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REKLAMNI POUTAC
"STASTNY SUPLIK"

Zadavatel: ALBI Ceska republika a.s.
Pfihlasovatel: PAKETO.ONE / G.N.P. spol. s r.o.
Autor: PAKETO team / ALBI
Materialy: vInita lepenka

Pouziti exponatu: Zadavatelem displeje je spolecnost ALBI. Reklamni stojany byly soucasti
prezentace pfi otevirdni novych podnikovych prodejen. Displej poutd nejen svou velikosti, ale
predevsim pestrobarevnou grafikou a stovkou tajemnych Suplikd. Stojan je specificky tim,
Ze slouzi jako takzvany "darkomat" ze kterého si zakaznici vybiraji darek, ktery si pfi nakupu
odnesou. Displej zpestti zékazniklim bézny nakup a pfinese atraktivitu a zabavu pfi nakupovani ve
znackovych prodejnach ALBI.

Charakteristika exponatu: Stojan je vyroben z pevné vinité lepenky. Na kompletaci byly pouzity
plastové nyty. Displej obsahuje 100 kartonovych Suplik(i pro vioZeni darkd. Supliky jsou konstrukéné
feseny tak, aby se nemusely lepit. Skladaji se pouze pomoci zameckovych spojl. Kazdy suplik je
specialni svym obsahem a slouZi jako zésobnik na darek, ktery si ndvstévnik mdze odnést.
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FOTO KIOSEK PHOTOBEE

Zadavatel: Livecast s.r.o.
Pfihlasovatel: ASTRON print, s.r.o.
Autor: Livecast, s.r.o.
Materialy: Plexisklo, hlinik

Pouziti exponatu: Kiosek na promoakce, ktery fotografuje lidi (napfiklad pfed vyrobkem
nebo zajimavym pozadim). Systém sam fotografii opatfi pfipadnym reklamnim sdélenim
(napt. paticka s logem firmy ¢i popisem akce) a zékaznik si muize zvolit, zda chce fotku vytisknout
nebo zaslat mailem.

Charakteristika exponatu: Exponat byl vyroben s dlirazem na vizualni podobu a kvalitu zpraco-
vani, vzhledem k jeho pouziti i na exteriérovych akcich.
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DELONGHI
PROMO STOLEK

Zadavatel: DéLonghi Group

Prihlasovatel: RETAIL OF THE FUTURE, s.r.o.

Autor: RETAIL OF THE FUTURE, s.r.o.

Materialy: Dibond, 3D reklama, fezana folie, LED svétlo, lakované MDF, plast, na miru

Sity pfenosny vak s kolecky
Pouziti exponatu: Promo akce znacky Délonghi pro CR, série 150 kus(i

Charakteristika exponatu: Cilem projektu bylo vytvofit pro klienta stylovy a nadc¢asovy promovaci
stolek. Pozadavkem klienta byla dobra manipulace pro hostesky, skladnost, hmotnost, prémiovost
a zivotnost. Koncepce promo stolku vychazi ze zakladniho materialu, kterym je dibond. Stolek
je vyroben ze 3 zakladnich dil, které do sebe navzdjem zapadaji a u prepravy a manipulace
pusobi Usporné z hlediska objemu. Samotna vaha je 13 kg bez horni desky. Pro manipulaci byl
na miru vyroben prenosny vak na koleckach, ktery dokaze obslouzit jeden ¢lovék. Materidlovym
a technickym provedenim jsme splnili dalsi kritérium klienta, kterym byla Zivotnost. Soucasti
promovaciho stolku je UloZny prostor pro hostesky ve dvou patrech. Jeho soucasti je také brand,
vcetné nékolika svételnych prvka.
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PIVNI S.EI”(-CE PILSNER URQUELL
PRODEJEN ALBERT

Zadavatel: Plzensky Prazdroj, a. s.

Pfihlasovatel: MORIS design s.r.o.

Autor: MORIS design - Ing. Petr ToSovsky

Materialy: Lamino (imitace dfeva), cerné kovové prvky, nerez,

embosovany hlinikovy plech a barevné LED osvétleni.
Pouziti exponatu: Pivni sekce prodejen Albert

Charakteristika exponatu: Cely projekt esteticky navazuje na novy koncept prodejen Albert. Vy-
uziva specidlnich designovych efektd, které cini prostor unikétnim. Dominantnim prvkem pro zpfi-
jemnéni prostiedi a nakupovani v pivni sekci je pouZiti elementu svétla a jeho barevnych odstind.
Osvétleni expozice neustale méni intenzitu a nikdy nebude stejné. Stropni svitidla evokuji zvétseni-
nu pulsujici pivni pény. Tento efekt je spolecné s navigaci lehce identifikovatelny jak ze vzdalenych
mist celé prodejny, tak pfimo na misté. Zakaznik stojici pod ladné pulzujici scénou jen podvédomé
vnima doprovodny efekt, odehravajici se nad jeho hlavou. Jednotlivé kategorie jsou dopIinény o re-
flexni RGB nasvétleni, které si pohrava se strukturou hlinikového embosovaného plechu. Struktura
hliniku je esteticky zvyraznéna nasvétlenim v barvé dané kategorie. Celek pak dotvafi netradi¢né
pojatou kategorizaci vyuzivajici transparence a barevnosti materidlu - samotné pivni lahve. Své-
telné efekty tak nendpadné, ale presvédcivé, doplnuji tradi¢ni oznaceni a navigaci znamou z pro-
stfedi supermarketu, aniz by uméle vytvarely rustikalni koutky ¢i jiné nasilné formy oddélenych
departmentl. Umisténi prémiového cela Pilsner Urquell na zacatku pivni sekce usnadriuje navigaci
do samotné pivni sekce a barevné osvétleni jednotlivych regald napomaha snadnéjsi orientaci pfi
vybéru produktd. Nové je soucasti expozice i sekce s darkovymi pfedméty Pilsner Urquell - sklo, ob-
leceni, podtacky. Zakomponovani dvou lednicek do pivni sekce podporuje také variantu chlazenych
napojt. Cim rychleji a Iépe se nakupuijici orientuje, tim vétsi je jeho spokojenost i velikost ndkupu.
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SAMSUNG
GALAXY STUDIO

Zadavatel: Samsung Electronics Czech and Slovak
Prihlasovatel: Cheil

Autor: Cheil, Atlas Advertising, Ad-Modum
Materialy: Ocel, dfevo, interaktivni panely, obrazovky

Pouziti exponatu: Galaxy Studio vytvari unikdtni Customer eXperience. Je koncipovano pro
vystaveni ve velkych obchodnich centrech, na vystavach a eventech.Design a funkcnost Galaxy
Studia jsou zaméreny na maximalni interakci zakaznikd s produkty Samsung.

Charakteristika exponatu: Vyrazny designovy jazyk jednoduchych linii, otevieného prostoru
a modernich materidld dodava celému konceptu stfidmost, avsak zaroven se stdva vyraznym
prvkem ve vystaveném prostoru. Vysokd modularita umoznuje flexibilitu vystaveni, snadny
transport a montaz. Kvalitné lakované hlinikové profily, kombinace dreva, dyhy, skla a plastd spolu
se svételnou grafikou délaji cely prostor velmi vzdusny a prémiovy.
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NAFUKOVACI 3D REKLAMNI PRVKY

Zadavatel: Plzensky prazdroj, a. s.
Prihlasovatel: TKEF, spol. s . o.
Autor: TKEF, spol. s . 0.
Materialy: PVC + PES

Pouziti exponatu: Produkt podporuje znalost brand image Radegast na riznych spolecenskych,
kulturnich akcich a festivalech.

Charakteristika exponatu: Do rozsahlé rodiny znacek Plzeriského Prazdroje patfi i moravska
jednicka — znacka Radegast. Pravé tato znacka se ve svém logu pysni pohanskym bohem slunce,
hojnosti a Urody — Radegastem. Podpora brand image Radegastu s ddrazem na jedine¢nost
a dobrou visibilitu se stala cilem celého projektu. Jak se ale odlisit od konkurence, byt jedinecnym
a neprehlédnutelnym? Pro tento Ucel jsme se rozhodli zvolit designové nafukovaci prvky ve formé
3D brany a sochy boha Radegasta, obé v gigantickych rozmérech! Pravé diky volbé atypicky velikych
rozmérl bylo potfeba klast ddraz na technické provedeni a bezpecnost nafukovacich prvkd.
Technologie vnitini podpdrné struktury umozriuje udrzet jednotlivé 3D soucasti ve spravném tvaru
— dava jim tak jakousi ,dusi”, diky které vyniknou. Oba nafukovaci prvky pomahaji na réznych
akcich zviditelnit znacku a také zvysit povédomi o firmé samé, coz v dlouhodobém méfitku vede
k rozsifeni zakladny loajélnich klientd.
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CROSS SELLER

Zadavatel: Brandspartner s.r.o.
Prihlasovatel: Brandspartner s.r.o.
Autor: Brandspartner
Materialy: Plast

Pouziti exponatu: "CROSS SELLER" umoziuje umistit produkt mimo bézné regalové
misto a dava tak unikatni pfilezitost komunikovat nové pfilezitosti ke spotiebé. V kombinaci
s komplementarnim produktem pak zvySuje motivaci zakaznika k neplanovanym a impulsnim
nakuplm a znacce pfinasi inkrementdlni prodeje.

Charakteristika exponatu: Universalni plastovy drzak, ktery je velmi snadno smontovatelny
a prichytitelny ke klasickému regalu nebo na jiné prodejni misto. Umistnéni je mozné rovnéz
na pult. Variabilni délka drzaku umoznuje pfizpUsobeni mistu a vystaveni potfebného mnozstvi
produktu. Hodi se zejména na podporu prodeje vyrobkd v obalech, jako jsou alko a nealko napoje,
konzervy, kosmetika, riizné tuby, lahve atp.
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VANA SOMERSBY

Zadavatel: JEFF Zarich GmbH

Prihlasovatel: Authentica, s.r.o.

Autor: Frontwork AG, Authentica, s.r.o.

Materialy: odlévana litinova vana: nastfik akrylatové barvy, logo samolepici plotrovana

folie, calounéné sedacky, ram: hlinikové profily, vsazend LED svétla, oboustranna komunikace -
potistény textilni transparent s kedrem, umély travni koberec

Pouziti exponatu: spolecenské eventy, zahradni party

Charakteristika exponatu: NezdleZi na tom, zda je vidét na socialnich sitich nebo na eventu.
Vana ve stylu Somersby prosté pfitahuje pozornost, ktera této znacce svédci.

Starou smaltovanou vanu jsme pro tento Ucel opravili skute¢né s laskou, dali ji novy lesk a Smrnc.
V zadni Casti vany jsme vyrizli otvor pro vstup. Mdzete se tedy pohodiné usadit do koZenych
sedacek a uzivat si tuto specifickou jarni naladu, dokreslenou umélym mechovym travnikem.
Dnes vana s dominantnim logem Somersby, zlatymi retro nozickami a zlatym prepadem zve
navstévniky na chlazeny drink napfiklad na open air eventech nebo dnech otevienych dvefi na
mnoha mistech ve Svycarsku.

Nase realizace pro znacku Somersby zaujala vsak také navstévniky i odbornou porotu na veletrhu
Viscom v némeckém Dusseldorfu. Authentica zde ziskala zlatou trofej v kategorii prototyp za
vyborné pojeti emocionalizace znacky Somersby.
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STOJAN
PRO MINERALNi VODY

Zadavatel: Karlovarské mineralni vody, a.s.
Prihlasovatel: Karlovarské mineralni vody, a.s.
Autor: Marek Mikovec, Dago team

Produk¢ni firma:  Dago, s.r.o.
Material: Lamino, plast

Pouziti exponatu: Konference

Charakteristika exponatu: Mineraini prameny z pfirodnich lé¢ivych zdroji jsou zdrojem
mineralnich latek, které jsou duleZité pro stavbu a fungovani lidského téla. Hodnota produktt je
podtrZena vybérem prémiovych material(. Bila barva, pouZita na stojanu i na rozmérnych etiketach
vyrobkd, podporuje az lékarensky vzhled. V kombinaci se stfibrnou evokuje cistotu v souladu
s plvodem téchto vod. Symbolika pramene, ztvarnénd jako trojrozmérnd fontdna z plexiskla
v odstinu blankytné modré, odkazuje k lazenstvi. Mineralni prameny z lécivych pfirodnich zdrojd

jsou jednim z jeho zékladd, cenénym uz stovky let.
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HOLLANDIA MLYN

Zadavatel: Hollandia Karlovy Vary, s.r.o.

Pfihlasovatel: THIMM - THE HIGHPACK GROUP

Autor: THIMM Packaging, Martin Zich, Vladimir Bryscejn
Materialy: Vinita lepenka s digitalnim potiskem

Pouziti exponatu: Jako ddrek pro zadkazniky firmy Hollandia

Charakteristika exponatu: Velmi dekorativni, digitadlné potistény, darkovy obal ve tvaru vétrného
mlyna, symbolu mlékarny Hollandia, upouté na prvni pohled pozornost. Mlyn z vinité lepenky je
vybaven funkéni, otocnou vrtuli. Stfecha je oteviraci a vnitfni prostor skryva prekvapeni v podobé
vyrobk( Hollandia a lahve sektu. Produkty jsou uvnitf bezpecné aretovany. Tato limitovana edice
byla pouZita jako promocni baleni k Vanoctm.
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Mercedes-Benz

DESIGNOVA TROFEJ
MERCEDES-BENZ

Zadavatel: Mercedes-Benz Ceska republika s.r.o.

Pfihlasovatel: SPEED PRESS Plus a.s. - reklamni a darkové predméty

Autor: COMTECH CAN s.r.o. a SPEED PRESS Plus a.s

Materialy: ochromovana slitina zinku, dfevo potazené protekéni folii proti poskrabani,

elektroplatované kovové ¢asti, kartonova krabicka 600 g s Eva pénou
Pouziti exponatu: Prestizni darek pro zakazniky v direct mailové kampani.

Charakteristika exponatu: Po Uspéchu trofeje ve tvaru loga Mercedes-Benz z roku 2015 se
tato spolecnost rozhodla obdarovat své zakazniky trofeji v designu inspirovaném Newtonovou
houpackou. Dérek je balen v luxusni krabi¢ce a obdarovani jsou navic zapojeni "do hry" tim,
Ze si trofej sami velmi snadno sestavi. Spolec¢nost pfimo komunikuje své logo jasné adekvatnim
a prestiznim darkem. PouZité materidly koresponduji s Ucelem tohoto darku - je pouzita
pochromovana slitina zinku, dfevo potazené protekcni folii proti poskrabani, elektropladtované
kovové casti a 5 kulicek s laserem réznych tfid Mercedesu na kazdé z nich. Mercedes-Benz hvézda
je umisténa na jedné strané drevéného podstavce, ktery je opatfen potiskem loga. Rozméry
houpacky jsou 13,5 x 10,6 x 12 cm, dfevény podstavec ma rozmér 12 x 10 cm. Dodavano rozlozené
v darkové ploché kartonové krabic¢ce 600 g s Eva pénou, a to v¢etné ndvodu na sloZeni. Baleni je
uzpUsobené pro direct mailové zasilani.
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MASKOT WUSTIK

Zadavatel: Wistenrot - stavebni spofitelna a.s.

Prihlasovatel: SPEED PRESS Plus a.s. - reklamni a darkové pfedméty
Autor: Scholz & Friends Praha a SPEED PRESS Plus a.s.
Materialy: 100% polyester. Certifikace EN71-1-3

Pouziti exponatu: Wustik je maskotem spolecnosti Wistenrot a vznikl pfedevsim pro podporu
Stavebniho spofeni pro déti a mladé lidi od 0 do 24 let. Jako maskot provazi zakazniky produktovou
fadou banky a stavebni spofitelny, hojné vyuzivan je také v interni komunikaci se zaméstnanci
skupiny Wistenrot.

Charakteristika exponatu: Reklamni plySovy maskot ve vlastnim designu Wustika vznikl
z oranzového pismene U. Vyska cca 20 cm bez nohou, provedeni veetné oci, nohou a rukou,
material 100% polyester. Certifikace EN71-1-3 v cené, kazdy kus balen v opp sacku. Vcetné tisku
loga na legislativni stitek.
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SADA VYBARVOVACICH BATUZKU
VESELA KRAVA

Zadavatel: BEL Syry Cesko a.s.
Pfihlasovatel: YASHICA s.r.0.
Autor: YASHICA s.r.0.
Materialy: Polyester

Pouziti exponatu: Podpora prodeje produktl s brandem Vesela Krava.

Charakteristika exponatu: Jedna se o zakazkovou vyrobu kolekce 3 ks vybarvovacich vakd ve
vlastnim designu brandu Vesela Krava.
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SPECIALNI BALENI
LENTILEK S PENALEM

Zadavatel: Nestlé Cesko s.r.o.
Pfihlasovatel: REDA a.s

Autor: REDA a.s.
Materialy: textil

Pouziti exponatu: Zdkaznici si ve vybranych obchodech mohli zakoupit jedno ze specidlnich
baleni Lentilek, které obsahovalo 2 krabic¢ky Lentilek a také textilni pendl o rozméru 20x10 cm.
Prodej v obchodech byl podporen téz reklamou na facebookovém profilu Lentilek.

Charakteristika exponatu: Pendl byl potistén cernobilou grafikou, kterou si mohli déti vybarvit
podle své predstavivosti a nasledné si do néj schovat pastelky nebo fixy, a tim je tak mit vzdy pfi
ruce.
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VAPIANS

MECHANICKA
POHYBLIVA INSTALACE

Zadavatel: Czech Property Investments a. s.

Pfihlasovatel: WELLEN a. s.

Autor: WELLEN a. s.

Materialy: kov, brouseny polystyrén, forex, polepy, mechanické ¢asti

Pouziti exponatu: vytahovy void OC Quadrio od 09/17

Charakteristika exponatu: Prvni kineticky ob¥i zavésny systém pouzity v retailu v CR. Neptetr-
Zity pohyb vyborné pfitahuje pozornost kolemjdoucich a udrzuje zrak ve sméru pohybu. Zavésné
objekty volné neusporadané projizdéji nahoru a dold na zavésech, daji se vyménit za jiné objekty,
a celé zafizeni je tak dlouhodobé a opakovatelné vyuzitelné pro komunikaci. V prvni viné byly
zvoleny motivy vidlicek s jidlem, které odkazuji k nové otevienému food levelu. Instalace se stala
populdrnim pozadim pro selfie a pro sdileni na socialnich sitich.
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REGALOVE CELO
A OSTROV RADEGAST

Zadavatel: Plzerisky Prazdroj, a.s.
Prihlasovatel: Dago, s.r.o.

Autor: Dago Team

Material: Lamino, diody, senzor, aj.

Pouziti exponatu: Hypermarkety

Charakteristika exponatu: Pfi vyvoji tohoto setu navazal DAGO tym na UspéSnou podobu
kartonového stojanu pro Ryze Hotkou 12° znacky Radegast, jehoZ névrh a realizace pro klienta
probéhla pfed dvéma lety. Hlavnim cilem bylo nyni podpofeni impulsniho nakupu mimo prvotni
pivni sekci. Pro novou realizaci byly zachovany dva elementy, které funguji jako rozpoznavaci
znaky pro beskydsky kraj, kde ma pivo znacky Radegast svij plvod a své opravdové pfiznivce.
Prvnim prvkem, nejdominantnéjsim na celém vystaveni, je socha pohanského boha Radegasta, tim
druhym je okolni skalnaté , prostiedi”. Zminéné casti evokuji charakter téch, ktefi se neboji drsné
prekazky Zivota prekondvat, ktefi si vybrali jedine¢nou hofkost produktu. Technickou perlickou,
kterd dokresli zemitost severomoravské oblasti, je zapracovani zvuku a svétla, a to v podobé
hfméni a blesku.
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PHILIPS
STAR WARS SHAVERS

Zadavatel: Philips s.r.o.

Prihlasovatel: Authentica, s.r.o.

Autor: Authentica, s.r.o.

Materialy: Télo stojanu je z hlinikového plechu, oSetfeno povrchovym lakovanim.

Na oba kraje a stfed je umisténa samolepka s matnou laminaci.

Logo Philips je prosvétleno do hran z cirého akryladtu a na vnéjsi strané

opatfeno samolepkou. Pfedsazené boky jsou prosvétleny - jeden cervenou

a druhy bilou barvou do hrany z vrstveného PET, které je zevniti pfilepené

oboustrannou paskou a presahuje cca 5mm okraj. Strojky jsou uchycené na

C¢irém plastu, coz ¢astecné simuluje levitaci produktu nad stojankem.
Pouziti exponatu: vnitfni showroom ALZA CR a SK
Charakteristika exponatu: specidlni znacka a image znacky si vyzaduje specialni vystaveni — vse
v barvach STAR WARS. Znacka Philips uvedla na trh v souvislosti s o¢ekavanym filmem Star Wars
- Posledni z Jedil - svou limitovanou edici panskych holicich strojkd, které symbolizuji jednotlivé
postavy z filmu a jejich silu. Pro vzhled celého vystaveni ndm byla inspirativnim podkladem pravé
sila, coz je energie ve fiktivnim svété Star Wars, kterd prochazi a spojuje celou galaxii.
Display jsme rozdélili do dvou casti, které symbolizuji protikladné svéty a jejich ,souboj” jsme
umocnili barevnym podsvicenim v modré a cervené barvé. Odlisnost barev pfimo podnécuije fanta-
zii a vidime v ni inspiraci v Lightsaberu, svételného mece Jedil. Celé vystaveni imituje stfet temné
a svétlé strany sily, chybi uz jen typické jiskfeni aktivniho Lightsaberu. ZaleZi tedy uz jen na vas, pro
jaky strojek se rozhodnete a za jakou stranu budete , bojovat” nebo se holit.
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RETAILOR

Zadavatel: FORTES interactive, s.r.o.
Pfihlasovatel: FORTES interactive, s.r.o.
Autor: FORTES interactive, s.r.o.
Materialy: ocel/sklo

Pouziti exponatu: Spojenim fyzické prezentace produktl s digitdlnim obsahem dostava
zakaznik do ruky potiebné argumenty pro okamzitou koupi. Diky propojeni produktd s NFC cipy
a dotykovym stolem odpadé zdlouhavé hledani produktu v katalogu a zdkaznik se mize nechat
unést interaktivni prezentaci. Staci, aby produkt pfilozil k oznacenému mistu a prezentace se spusti
sama. Nejen Ze si produkty osaha, ale na interaktivnim stole si zjisti potfebné informace. Uz nikam
jinam nemusi. Kupuje a odchézi s jedine¢nym nakupnim zazitkem.

Charakteristika exponatu: Dotykovy stll urceny do retailu, ktery spojuje fyzickou prezentaci
produktu s digitdlnim obsahem. Dotykova technologie FORTES zvlddne 10 soucasnych dotykd,
coz znamena, Ze stll mize pouzivat vice lidi zarover. Obraz Ize rozdélit na vicero mensich
autonomnich obrazovek, diky cemuz ma kazdy zakaznik svoje prostredi, s kterym pracuje. NFC
technologie dotvéfi interakci mezi pfinesenymi produkty a digitalnim obsahem. Zakaznik pfiloZi
produkt k oznacenému mistu a automaticky se mu spusti relevantni obsah k produktu. Dotykovy
stll doprava zakaznikovi dostatek prostoru, aby se rozhodl pro koupi produktd u vas a mél
neopakovatelny zazitek z ndkupu.
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VSTUP POD HLADINY

VODNI DUM

Zadavatel: 70 CSOP Vlasim

Prihlasovatel: MORIS design s.r.o.

Autor: AND architektonicky atelier

Materialy: Pfirodni: beton, voda, kamen, dfevo, nerezova ocel, sklo

Pouziti exponatu: Navstévnické stfedisko Vodni diim - interaktivni expozice o vyznamu vody
a nutnosti jeji ochrany

Charakteristika exponatu: Formou moderni interaktivni expozice si vyzkousite vyrobu mrakd,
otestujete energii ukrytou ve vodé. Mlzete stavét kaskady, pozorovat Zivocichy a mikroorganismy
Zijici ve vodach Ceské republiky. Budete poslouchat zvuky pod hladinou, mzete sledovat nékolik
desitek ryb pfimo v jejich pfirozeném prostiedi. Do expozice se vchazi dramaticky nasvicenym tunelem
o prdméru 2,6 m. Jedna se o presnou kopii funkéniho Stolového privadéce pitné vody do Prahy. Sekce
vodni mikrosvét zobrazuje tisickrat vétsi exponaty, které se ladné vznasi v prostoru. Vse dokresluiji
precizni makrofotografie vodnich Zivocich(. Pfedevdim mali ndvstévnici oceni interaktivni expozice
s mikroskopy, muslemi, vodni pumpou, tekouci vodou nebo vyrobnou mrakd. Vodni bar navstévniky
nejen osvezi, ale hlavné demonstruje, Ze kazda voda ma jinou chut. Centralni ¢ast expozice zavede
navstévniky pod vodni hladinu. Strop se zde stal hladinou vody, jeho hra svétel a stinl nasobi zazitek
pod vodou. Vsechny exteriérové exponaty jsou zpracovany z nerezové oceli, a jejich pouZiti je velmi
intuitivni a bezpecné. Venkovni expozici zapusténou do terénu umocnuji Gabionové zdi. Cely komplex
dokonale splyvé s okolni krajinou. K tomu pfispiva i stfecha pokryté zeleni. Koncepce Vodniho domu
umoznuje neustale rozsifovat jeho vyuziti, napf. populdrné-védecké prednasky ¢i naucnd stezka
v areélu. Pro zajimavost: original vstupniho tunelu vede z vodarenské nadrze Svihov na fece Zelivce az
do Prahy. Svoji délkou 52 km zaujima 6. misto nejdelSich privadécd celosvétové.
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ADVENTURE MENU
- JiDLO DO PRIRODY

Zadavatel: Adventure Menu

Prihlasovatel: MORIS design s.r.o.

Autor: Adventure Menu / MORIS design
Materialy: dfevo, kasirovany papir, kov

Pouziti exponatu: Outdoor a prodejny specializujici se na sportovni aktivity

Charakteristika exponatu: Adventure Menu je koncepce moderniho a zdravého jidla, které mdzete
pouzit kdykoliv a kdekoliv. At uz jste na vyleté, na dovolené nebo na dobrodruzné vypravé. Bez
nutnosti dalsich pomUcek a zafizeni. Pfesné tuto filozofii dodrzuje i prodejni stojan.

Jsou pouzity vyhradné pfirodni materialy. Design zamérné pfiznava drsnou strukturu dfeva. Top karta
s logem je maximalné kontrastni, vyuziva stylovou outdoorovou khaki barvu. Motiv skalnatych hor
a Dakarského zévodu a podporuje budovani znacky a kvality produktu. Diky pouzitym materialdm
maximalné zapada do vétsiny prodejen zamértujicich se na sportovni zboZi. Stojan je vyrabén rucné.
Strucné: rychla montdz a instalace, dlouha zivotnost, minimalni dopad na Zivotni prostredi, a pfedevsim
opakované a univerzalni pouZiti. To jsou hlavni pfednosti stojanu Adventure Menu.

A co je unikatni systém samoohfevu? Nepotiebujete vafi¢, oheri ani nadobi. Diky Zipper-bagu
a troSe vody mUzete opakované pouzit unikatni samoohfevny systém a za par minut mate chutné
a plnohodnotné jidlo, bez konzervantl, bez chemickych pfisad a s Zivotnosti nékolik let. Misto
dehydratace je vyuzit proces sterilace, ktery vyuzivali jiz nasi rodice a prarodice pfi tradi¢nim zavarovani.
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INTEGROVANE IN-STORE KAMPANE AWARDS

Zadavatel:
Prihlasovatel:

Autor:

Cil a pozadi projektu:

Strategické reseni:

Kreativni feseni:

Vysledky projektu:

BOHEMIA - SHOP IN SHOP

= . VstupTE

Do SVETA

BOHEMIA

Intesnack a.s.
ppm factum a.s.
ppm factum a.s.

Cilem aktivity je predstaveni produktd Bohemia Chips s fokusem na
kvalitu a pQvod jednotlivych surovin. Zakaznikim v hypermarketech
chceme ukazat, Ze nejlepsi brambdrek obsahuje kvalitni ceské a peclivé
vybirané brambory, nejkvalitnési slunecnicovy olej a koreni.

ProtoZe jsme chtéli byt v prodejnach vidét a zaujmout tak maximum
zakaznikd, postavili jsme projekt na Shop in Shop feseni, které prinasi
jak vizibilitu, tak emocni zaZitek se znackou. In-store aktivita je zaroven
odrazovym mustkem pro dalsi on-line komunikaci.

Abychom maximalné podpofili komunikaci kvality a plvodu surovin,
ze kterych se Bohemia brambdrky vyrdbi, postavili jsme komunikacni
mechaniku na velkém prizkumu, ve kterém si cesti zakaznici voli své
nejoblibenéjsi brambdrky. V ramci volby lidem prezentujeme jednotlivé
ingredience a jak vizudlng, tak fyzicky nechavame zédkazniky "zazit" si
jednotlivé kvalitni suroviny.

Projekt vykazuje mimofadnou Uspésnost jak z pohledu navstévnosti, tak
i z hlediska pozitivnich vysledkd prizkumu.
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BILLA PIVNA ULICKA

Zadavatel:
Prihlasovatel:

Autor:

Cil a pozadi projektu:

Strategické reseni:

Kreativni reseni:

Vysledky projektu:

Pivovary Topvar, a.s.
Pivovary Topvar, a.s.
Wilson & Brown

Zatraktivnenie pivnej ulicky na prevadzke za Ucelom zvysenia navstevnosti
a predaja piva. Zohladnenie nakupného spravania a rozhodovania
kupujucich vo vystaveni tovaru.

Celd pivnd sekcia je tvorend jednym atraktivnym modulom, ktory
zohladnuje nakupné spravanie a prilezitosti konzumacie a rozhodovanie
kupujuceho, ¢im umoznuje lahkd orientdciu, jednoduchsie dokladanie
a vytvorenie dostatocnych zadsob pre dynamicky rastlce segmenty
a produktové kategdrie.

Kombindcia kvalitnych materidlov a atraktivnych vizualnych rieseni za
pomoci LED technologie.

Vysledky projektu si oc¢akavané koncom novembra kedy prebehne druhé
meranie. Podla neoficialnych informacii vSak mame potvrdeny narast
predaja v celkovej kategorii.
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INTEGROVANE IN-STORE KAMPANE AWARDS

Zadavatel:
Prihlasovatel:

Autor:

Cil a pozadi projektu:

Strategické feseni:

Kreativni reseni:

Vysledky projektu:

Jednota, spotfebni druzstvo v Mikulové
RETAIL OF THE FUTURE, s.r.o.
RETAIL OF THE FUTURE, s.r.o.

Cilem bylo navrhnout shop design prodejny obuvi - nabytek, osvétleni,
podlaha, zabezpecovaci systémy. DalSim cilem byla realizace projektu ve
stejny Cas jako realizace prodejny potravin.

V srpnu 2016 byl projekt prodejny obuvi (spole¢né s prodejnou potravin)
zahdjen. Projekt byl navrzen a zrealizovan nami, tedy je nasim autorskym
dilem. U realizace byly pouzity topové pfirodni a ekologické materialy.
Nékteré interiérové prvky - napfiklad posuvny regdl s Gloznym prostorem
- byly vyvinuté pfimo na miru pro klienta. Pfedani projektu probéhlo
v bfeznu 2017.

Designovy koncept prodejny obuvi zpracovaval tym designérd. Dalezité
bylo dodrzet kontinuitu z pilotniho projektu, ktery klient realizoval pred
4 roky v Pohorelicich.

Prodejna celkové pdsobi svézim a vzdusnym dojmem. Tohoto dojmu
se nam podafilo dosahnout vytvorenim Uloznych prostor za prodejnimi
sténami. Podlahu tvofi prémiové parkety z masivniho dubu. PouZitim
svétel Twilight modré barvy je zboZi pfijemné nasvétleno a nedochazi
k osInéni zdkaznika.
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INTEGROVANE IN-STORE KAMPANE AWARDS

COOP POTRAVINY

Zadavatel:

Pfihlasovatel:
Autor:
Cil a pozadi projektu:

Strategické reseni:

Kreativni feseni:

Vysledky projektu:

Jednota, spotfebni druzstvo v Mikulové
RETAIL OF THE FUTURE, s.r.o.
DL studio / RETAIL OF THE FUTURE

Cilem projektu bylo navrhnout designové feseni atypickych potravin
v ndvaznosti na historii Valtic a vinafské oblasti (interiérové prvky, brandy,
podlaha, barevnost prodejny a osvétleni). DalsSim cilem byla realizace
projektu ve stejny ¢as jako realizace prodejny obuvi.

V srpnu 2016 byl projekt prodejny potravin (spolecné s prodejnou obuvi)
zahdjen. U realizace byly pouzity topové materidly. Nékteré interiérové
prvky byly vyvijené pfimo na miru pro klienta. Pfedani projektu probéhlo
v bfeznu 2017.

Designovy koncept prodejny potravin soubézné zpracovaval tym
architektl. Slo o narocny projekt z hlediska dodrZeni pozadavki klienta,
pamatkarl a dalsich aspektd.

Vysledkem je zajimavy koncept prodejny potravin v symbidze s historif
mésta - vinaf'ské oblasti a podporou domécich produktd - farmarstvi.
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PROMENA NAPOJOVEHO
CENTRA TERNO HK

Zadavatel: Plzensky prazdroj a.s. / Karlovarské mineralni vody, a. s. /
JEDNOTA, spotfebni druzstvo Ceské Budéjovice

Prihlasovatel: SARA s.ro.

Autor: SARA s.ro.

Cil a pozadi projektu: Cilem projektu je zlepseni a zatraktivnéni prostredi a funkcnosti napojového centra
(NC). Lepsi propojitelnost napojového centra s vlastnim obchodem: integrace "Vstupu" do NC. Zatraktivné-
ni prostiedi a potlaceni vzhledu prdmyslového velkoskladu (ptvodni prostor slouzil jako skladovaci prostory
a na zakaznika nepusobi pozitivné a nemotivuje k nakupu). Zlepsit osvétleni, pfidat barevnost, vice komu-
nikovat podporujici konzumaci napojovych kategorii, pfidani emocniho prvku / podmétu. Zajisténi lepsi
orientace zékaznika v napojovém centru (pivo, limo, voda).

Strategické reseni: Zvyraznit vstupni prostory do ndpojového centra a prostor nasvétlit pro eliminaci svétel-
ného zlomu mezi NC a zbytkem prodejny. Eliminovat prlimyslovy vzhled vysokych skladovych kovovych re-
galli a pripodobnit jejich spodni, prodejni ¢ast zvyklostem regald prodejnich; kovové regaly osadit orientacni-
mi informacemi, soustfedit a oznacit prodejni misto prodeje sudl a zaclenit chladirensky box do fady regald.
Kreativni feSeni: Vzhled vstupu do NC povysit designovymi prémiovymi stojany znacek Pilsner Urquell,
Birell a Mattoni a nad samotnymi vstupnimi prostory instalovat ustupujici zavésné lamely. Spolu s novym
nasvétlenim celého prostoru tato proména vstupni ¢asti ma zakaznikovi pocitové usnadnit vstup do NC.
Oplasténi kovovych regald OSB deskami s oznacenim sekce spolu s instalaci stoprd usnadni zakaznikovi
orientaci v celém NC. Sudovou sekci pfesunout z hlife dostupné zadni casti blize k bo¢nimu vchodu do NC
s cilem usnadnit a zrychlit nakup pro velkoodbératele. Tato operace si vyzada presun nékterych regalovych
ulicek. Pro zatraktivnéni regald pouzit na jejich bocich bannery. Zafivkové osvétleni nahradit novym LEDko-
vym - s mensim, ale silnéjsim vyzafovacim Uhlem, které vice osvétli spodni, prodejni ¢ast spolu s podlahou
a vytvori svételnou hranici mezi vrchnim, skladovym patrem regalu.

Vysledky projektu: Pfed samotnou instalaci projektu byla vytvorena vzorova ulicka, na zékladé niz se
posoudila zdafilost kreativniho feseni. To se ukazalo nosné, jen vyzarovaci Uhel LED nasviceni byl kv(li orien-
taci pfi naskladriovani zboZi rozsifen. Realizace byla spusténa ve dvou po mésici po sobé jdoucich etapach.
Vysledek projektu byl vsemi subjekty hodnocen jako zdafily.
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REFIT: FOOD LEVEL OC QUADRIO
Zadavatel: Czech Property Investments a. s.
Prihlasovatel: WELLEN a. s.
Autor: WELLEN a. s.

Cil a pozadi projektu: Obchodni centrum Quadrio na Narodni tfidé zahrnuje Ctyfi patra s mnoha
jednotkami. Zakaznici jej vsak vyuzivali hlavné jako prichod pasazi a navstévnost celého objektu
byla relativné nizkd. Zadavatel zacal pfipravovat velkorysou prestavbu a dostavbu gastropatra.
Panovala obava, Ze rekonstrukce odradi navstévniky. Cilem bylo je udrZet a po otevreni ziskat nové,
zejména z fad téch, ktefi kolem zastavky metra a tramvaje kazdy den projdou nebo zde vystoupi.

Strategické rfeseni: Po dobu Sesti mésicl trvajici rekonstrukce jsme zakazniky bavili a udrzovali
v ocekavani: pomodi interaktivnich stén na zaslepeni jednotek nebo na piazze pred budovou.
Ukazali jsme dalsi moznosti, kde se najist, a postupné je naucili vyuzivat dalsi prostory centra.
Udélali jsme z nich spojence a dali jim moznost nejen nakupovat, ale také si hrat. To vie v jednotném
vizualnim stylu pro méstské, aktivni lidi - all#inthecity. Komunikacni koncept budovy po prestavbé
vychazi z jeji role: je to shopping station, pravidelna zastavka ve mésté pro ndkup nebo setkani.

Kreativni feSeni: Novy vizualni koncept celého centra navazuje na budovu a jeji charakteristické
linky na fasddé. Dobre zapamatovatelny unikatni layout, ktery je inspirovan také otacejici se
Kafkovou hlavou, vyuziva pravé jednoduché linky v kombinaci se symbolikou predmétu. Hrdiny
této kampané se tedy staly rdzné dobroty, nabodnuté na vidlicky. Vidlicky se objevily jako 3D
objekty, vystaveni na piazze, na polepech vstupnich dvefi, na webu & Facebooku. Pro uceleny
dojem z komunikace jsme sjednotili i navigaci a dalsi komunikacni prvky budovy.

Vysledky projektu: Footfall v objektu ani béhem rekonstrukce nepoklesl, po otevieni Food Levelu
vzrostl k 50.000 navstévnikim denné, coz prekonalo ocekavani klienta. Novy Food Level navic
vykazuje vyborné prodejni vysledky, najemci jsou nadSeni. Interaktivni prvky komunikace jsou
zakazniky zcela spontanné postovany na socialni sit€. Quadrio Zije novym Zivotem.
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EMOTION
MAGIC MIRROR

Zadavatel: UGO! Media
Prihlasovatel: UGO! Media
Autor: UGO! Media
Materialy: Zrcadlo, hardware, kov, plast

Pouziti exponatu: Vedle toho, Ze eMotion Magic Mirror dokaZe upoutat pozornost tim, Ze je
zrcadlem, které interaktivné promita obsah a umi interagovat na zékladé rozpoznavani obrazu,
jeho velka sila spociva ve sbéru dat o navstévnicich prodejny a jejich chovani, kterd mohou slouzit
ke zlepsovani obchodnich vysledkd.

Charakteristika exponatu: eMotion Magic Mirror je na prvni pohled docela bézné interierové
zrcadlo. V nékolika ohledech je v3ak prece jen néc¢im zvlastni. Co je to? Prvni odlisnosti je, Ze toto
zrcadlo ma pod povrchem integrovany displej a dokaze na sobé zobrazovat libovolny digitalni
obsah. To samo o sobé vytvari nové moznosti komunikovat v retailu zajimavym zpUsobem a na
novém médiu (na zrcadle). To v3ak jeSté neni zdaleka v3e, protoZze mimo to eMotion Magic Mirror
vyuzivd umélé inteligence a na zakladé rozpoznavani obrazu (pred zrcadlem) dokaze bleskové
vyhodnocovat informace o lidech, ktefi stoji pfed nim. Rozeznéd jejich pohlavi, vék, naladu, tato
data dokaze vyhodnotit v redlném case a na jejich zakladé okamzité interaktivné zareagovat
(napfiklad prehrat na svém povrchu cilené reklamni sdélent).
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KIOSEK S KAMEROU
+ INTERAKTIVNI OBSAH

Prihlasovatel: Samsung Czech and Slovak, s.r.o.

Autor: BSS Praha

Charakteristika exponatu: Kiosek standardné prehrava reklamni obsah. Po pfiblizeni zékaznika
na predefinovanou vzdalenost se obsah mize zménit (napfiklad zakaznika vyzvat, aby se displeje
dotknul) a nasledné se plocha zméni v interaktivni dotykovy kiosek, na kterém je mozné vyhledat
informaci (informace o zbozi, vybér z katalogu, automaticka objednavka atd.).

Diky face recognition je mozné rovnéz sledovat a vyhodnocovat, kolik osob konkrétniho pohlavi
a véku se na displej podivalo za dané obdobi a na zakladé zjisténych informaci upravovat obsah
pro konkrétni cilové skupiny.



RUE
& DIGITAL
N DIGITALNI KOMUNIKACE POPAI
REALIZACE V PRODEJNICH MISTECH, AWARDS

INOVATIVNI MATERIALY, SYSTEMY

9
[
L)
0
X
c
i
3
)
LY
N
I

Mehr als du denkst.

NABIJECI STANICE PRO MOBILY

Zadavatel: YELLO
Pfihlasovatel: friendlyway s.r.o.
Autor: friendlyway s.r.o.
Materialy: Elektronika

Pouziti exponatu: Instalace v obchodnich centrech. Jedna se o prezentaci znacky analogovou
i digitaIni formou prostfednictvim dobijecich stanic pro mobilni zafizeni. Sluzba dobijeni, zejména
mobilnich telefon(, je poskytovéna bezplatné a poméaha emocionalné podporovat vztah mezi
uzivatelem dobijeci stanice a prezentovanou znackou.

Charakteristika exponatu: Dobijeci stanice na zabezpecené dobijeni mobilnich zafizeni
(mobilnich telefond, tabletl, fotoaparatu, atd). Dobijeci stanice je nositelem sdéleni véetné znacky
a to formou analogové i digitalni reklamy.



