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K4z,

ENDCAP NESTLE ORION

Zadavatel: Nestlé Cesko s.r.0.
Prihlasovatel: Dago, s.r.o.

Autor: Dago Team

Material: Lamino, 3D tisk, kov, folie, diody

Pouziti exponatu: Tesco Stores CR a.s.
Charakteristika exponatu: \ytvoreni dalsi generace regalového cela Orion bylo pro nasi spole¢nost

skutec¢nou vyzvou, jak zvladnout naro¢ny a jedinecny projekt. Pfilakani nakupujiciho v silné obsaze-
ném segmentu cukrovinek znamend prekonat viechny zndmé a jiz pouzité prvky a vystoupit z rady.
Proto jsme se rozhodli podpofit zamér vyvolani emoci, chuté a impulsu k ndkupu demonstraci velkych
kosticek ¢okolady — uzasné realistickou podobu nam umoznily 3D tiskarny. Technologicky naro¢né
vystaveni doplfiuje zpracovani nebe, jehoz modra v metalickém provedeni nabizi zajimavé prechody
v ramci této barvy. Postupné rozsvécuijici se hvézdicky na noc¢ni obloze jen umocruji dojem z moder-
niho a prémiového vystaveni.
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K4z,

VITANA FARMARSKE TRHY

Zadavatel: Vitana, a.s..
Prihlasovatel: Dago, s.r.o.
Autor: Dago Team
Material: karton, reélna zelenina

Pouziti exponatu: Globus

Charakteristika exponatu: Pro launch nové fady polévek jsme vytvorili originaini vystaveni, které
svym provedenim a celkovym konceptem krasné koresponduje se samotnym produktem, tedy far-
mafskym typem polévky.

Hlavni sdéleni, tedy kvalitni produkt z dobrych surovin, se nese celym endcapem, jehoz podobu tvori
s pomoci klicovych vizuall farmarsky stanek. Zaméfili jsme se nejen na vizibilni komunikaci novinky,
ale hlavné na vyvolani chuté a naladéni na moment spotfeby. Pro zvySeni tcinku a dokresleni atmo-
sféry byly vyuzity i redlné produkty, s nimiz se zékaznik na farmarskych trzich setkava. Nepermanentni
feseni s dirazem na environmentalni pfistup mélo mezi zékazniky pozitivni odezvu a velky ohlas.
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K47,

VALENTYN NESTLE

Zadavatel: Nestlé Cesko s.r.o.
Prihlasovatel: Dago, s.r.o.
Autor: Dago Team
Material: Karton

Pouziti exponatu: Tesco Stores CR a.s.

Charakteristika exponatu: Navrhem nepermanentniho vystaveni pro sezénni udalost, tedy pro sva-
tek vsech zamilovanych, jsme chtéli dat tomuto modernimu svatku vice prostoru na prodejni plose
a skrze néj oslovit i ty nakupujici, které prozatim nechéval chladnymi. Jako hlavni vizudlni prvek jsme
vybrali zamilovanou dvojici. Jejich romantickou chvilku podporuje nezbytny symbol lasky, ale také
rozsvecujici se svétla v lampickach. Tento mini pfibéh je zasazen do vystaveni samotnych bonboniér,
v jejichz nazvu dale rezonuje sama podstata opravdové lasky. Atmosféru dopliuji kratké laskyplné
vzkazy a vizualy sladkych bonbonl. Konstrukéné naroc¢né vystaveni z kartonu bylo soucasti akéniho
Sestipaleti, a bylo nakupujicimi velmi pfiznivé pfijato.
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STOJANY NESCAFE AZERA - DUO

Zadavatel: Nestlé Cesko, s.r.o.
Prihlasovatel: Authentica, s.r.o.

Autor: authentica design

Materialy: Karton, plast (cenovkové listy)

Pouziti exponatu: Obchodni fetézce i tradi¢ni trh v CR i SR

Charakteristika exponatu: Vychazeli jsme z exkluzivniho baleni kavy a snaZili jsme se, aby stojan
presné kopiroval tvar nabizeného zbozi.

Nescafé Azera je super prémiova kava, ktera je zamérena na mladé lidi z vétsich mést. Snazi se vystu-
povat z fady jinych rozpustnych kav svou extravagantnosti. Je zkratka jina, je inspirovana kavarnami
a baristou - jak produktové, tak designové — proto vyuzivame baristu Marvina, , panacka” na topkarté
stojanu. Na atraktivité pfidala i horni police s vystavenymi tfemi druhy kav. Stojan ma pfipoutat svou
odlisnosti, barvami a hravosti kresby baristy. Kovové odlesky produktu z oranzového stojanu navic
krasné zafi..... Staci se jen kochat! Co rikate?

Pro rychlejsi kompletaci ¢i baleni ve skladech maji tyto stojany jiZz z vyroby pfipravené police s predle-
penymi fixacemi.
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STOJAN ORION
- STUDENTSKA PECET TESCO

Zadavatel: Nestlé Cesko, s.r.0.

Prihlasovatel: Authentica, s.r.o.

Autor: authentica design

Materialy: Kov, plast, vak. vylisek, LED osvétleni

Pouziti exponatu: CZ — Fetézce Tesco Store CR

Charakteristika exponatu: Cilem projektu bylo vytvofit atraktivni permanentni stojan na podporu
prodeje ¢okolad znacky ORION - STUDENTSKA PECET. Hlavni ddraz byl kladen na jeho prémiovost
a vyrazné odliseni od konkurenc¢nich produktt. K tomuto ucelu jsme zvolili kvalitni materidly jako
je modry fluorescentni akrylat, vakuovy vylisek a osvétleni vsech polic. Pro dlouhodobé umisténi na
misté prodeje ndm poslouZil i kovovy zaklad stojanu, ktery umoznil Sikmé uchyceni polic a dodal tak
stojanu jeho prémiovost. Na atraktivité pfidaly na policich umisténé 3D ingredience Cokolady, které
primo lakaji k nakousnuti.

Vyznamnym dominantnim prvkem stojanu je nasvétlena horni tabulka ¢okolady Studentska pecet,
kterd je neprehlédnutelna.
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OREO GONDOLA

Zadavatel: TOTAL MARKETING SUPPORT pro Mondelez Czech Republic s.r.o.
Prihlasovatel: RETAIL OF THE FUTURE, s.r.o.

Autor: RETAIL OF THE FUTURE + TOTAL MARKETING SUPPORT
Materialy: ocelovy regal, dibondové desky, tisténa folie,

LED svétlo, elektromotor, mini zvukova sestava
Pouziti exponatu: Hypermarkety TESCO v CZE, SVK, POL a HUN

Charakteristika exponatu: Zaklad konstrukce tvofi standardni regal. Boky a zadni ohybané celo je
vyrobené z dibondu. V horni ¢asti je umisténé 3D svételné logo a 3D svitici model susenky OREO.
V3echny police jsou ze spodu osvicené LED svétlem v ochranném difuzoru. Interaktivni pusa je vyro-
bena z plastu ohybaného dibondu, elektromotoru s pohybovym senzorem a mini zesilovacem s re-
produktory. Zebiik pro méFeni vysky déti je vyroben z plastovych 3D modelli OREO suienek a ocelové
konstrukce.
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K4 Te

COUNTER CINEMA
DISPLAY MARS
- CLAPPER TOWER

Pfihlasovatel / Name of applicant:
ATS Display Sp. z o.0.

Zadavatel / Advertiser:
Mars Eesti OU, UAB Mars Lietuva, Mars Latvia SIA

Autor / Author:
ATS Display Sp. z 0.0.
Pouzité materialy /
Material from which the exhibited product is composed of:
kov, plast / metal, plastic.

Pouziti exponatu / Where and how has it been used:
kina, druhotné vystaveni / cinemas, secondary placement

Charakteristika / Exhibit description:

POP prostfedek ma kovovou konstrukci — ocelova spodni ¢ast s vertikalnim kovovym profilem s pfi-
danymi konzolami pro upevnéni prihlednych zasuvek. Zasuvky jsou vyrobeny z tepelné ohybaného
materialu s pfidanymi bocnimi panely z cerného materidlu s potiskem. Panely imituji filmové klapky.
Unit based on metal construction - steel plate base with vertical metal profile with added brackets to
stabilize transparent sockets. Socket made of thermally bent material with added side panels - black
material with screen-printed graphic. Panels as imitation of movie clappers.
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KARTONOVY DISPLEJ o
LIZARD COFFEE S VYVIJECEM VUNE

Zadavatel: LIZARD REFRESHMENT Co., s.r.0., Praha
Pfihlasovatel: PAKETO.ONE / G.N.P. spol. s r.o.

Autor: PAKETO TEAM

Materialy: vInita lepenka, el. vyvije¢ aroma

Pouziti exponatu: Designovy celokartonovy displej s plnym potiskem a integrovanym vyvijecem
aroma kavy pro podporu prodeje rlznych druhl cerstvé zrnkové kavy znacky Lizard Coffee. Slouzi
k prezentaci jednotlivych nabizenych druht kavy s dlirazem na cerstvost prazeni. Kromé standardni
funk¢nosti POS je vykon displeje posilnén o vyvijec viné Cerstvé uprazené kavy.

Charakteristika exponatu: Displejem chce zadavatel zdUraznit 1) exkluzivitu nabizenych kév a 2) pro-
dejni strategii, ze “Cerstvé prazena kava je lepsi”. Displej prezentuje rdzné druhy Cerstvé prazené kavy
znacky Lizard Coffee. Pozadavek znél navrhnout a vyrobit displej, ktery bude zajimavy neobvyklym
konstruk¢nim feSenim, upouta svym designem, vychazejicim z corporate identity a grafiky pouzivané
znackou Lizard Coffee, a pfidd “néco navic” v rdmci podpory prodeje. Kvalitné a spravné uzaviena
baleni Cerstvé prazené kavy vsak nepropousti aroma. Proto je displej doplnén o elektricky vyvije¢ viné
od firmy STORE MEDIA CZ s.r.o.. Viyvijec je samostatné zafizeni umisténé v nitru konstrukce, snadno
vymeénitelné a obsluhovatelné bez poskozeni displeje. Pro bézného kupujiciho vsak nepfistupné. S vy-
jimkou vlastniho vyvijece viiné a pfipevnéni topperu je displej vyrobeny pouze z kartonu, vinité lepenky
a to bez pouziti jakéhokoliv lepidla, veskeré spoje jsou reseny formou kartonového zameécku.
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PODLAHOVY STOJAN
ODSTAVNOVAC

Zadavatel: Severofrukt a. s.
Prihlasovatel: HORMA - P.O.P. Displays
Autor: HORMA - P.O.P. Displays
Materialy: kov, plast, papir

Pouziti exponatu: velkoobchodni a maloobchodni sit

Charakteristika exponatu: Prirodni produkt bez konzervantd, barviv a écek? Stojan, ktery ma tyto
atributy podtrhnout? To je nas stojan ODSTAVNOVAC pro produkty znacky Severofrukt. Horni ¢ast
stojanu s interaktivni kapkou méa odkazovat k lisu na ovoce. Samotna kapka pak pravidelné pulzuje
a symbolizuje odkapavani pfirodni jablecné stavy rovnou do ldhve. Stojan je mozné pro lepsi manipu-
laci a pfepravu v poloviné rozdélit.
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MODULARNI STOJANY TCHIBO

Zadavatel: Tchibo

Pfihlasovatel: MORIS design s.r.o.

Autor: MORIS design s.r.o.

Materialy: Drevény korpus — dominanta celého stojanu. Postranni komunikace, ktera v sobé

nese vizualy vsech tfi brand(, z PET kapsy s vizudlem natisténém na CLV papiru.
Horni brandovany topper — laserované plexisklo, pfichycen pres suchy zip.

Pouziti exponatu: Prakticky modularni systém umoznuijici prodej 3 znacek u klicovych partnerti Mo-
derniho a Tradi¢niho trhu.

Charakteristika exponatu: Stojany jsou vyvinuté jako multibrandové feSeni na podporu prodeje
kavy Tchibo a dalsich dvou znacek, Jihlavanka a Davidoff, a to tak, aby byla variabilné zvolena klien-
tem znacka ke komunikaci a prodeji do daného retézce presné podle obchodnich plan(, a stojan sa-
motny se pritom nemusel vibec ménit. Vyména brandu je extrémné jednoducha a zvladne ji jakykoliv
prodejce bez nutnosti montéaze. Stojan je urcen primarné do modernich prodejen, ale jeho pouziti je
Siroké i na tradi¢nim trhu. Cilem tohoto projektu je primarné zvyseni visibility vSech tfi znacek, spolu
s navysenim prodeju klicovych produktd z portfolia Tchibo. Tomu presné odpovida navrzena modula-
rita a jednoduchost feSeni. Od nasazeni v [été 2016 klient zaznamenava pozitivni ohlasy jak ze strany
zédkaznikd, tak spotfebiteld. Vsechna sledovana KPIs rostou dle ocekavani, predevsim vsak Brand
awareness, Brand penetration a sekundarni prodej. Jednim z vedlejSich uZiti je prezentace novinek
v portfoliu ve vyrazném, prémiovém stylu.
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VLACEK KOFOLA

Zadavatel: Kofola a.s.
Prihlasovatel: Dago, s.r.o.
Autor: Dago Team
Material: Lamino, karton, kov, diody

Pouziti exponatu: Hypermarkety

Charakteristika exponatu: Navrhnout a nasledné realizovat vystaveni pro déti je vzdy velka radost
pro cely DAGO tym — grafici mohou Uplné povolit otéZe kreativity a zbytek tymu se s nimi mlze na
chvili vratit do bezstarostného obdobi her. Navic v tomto pfipadé byl projekt podpofen Gzasnymi vi-
zualy postavicek z pocitacové hry Angry Birds. Ty se nové predstavily na platnech kin, a vystaveni bylo
soucasti promoce k filmové premiére. Vlacek byl pojmut jako interaktivni feseni, a to predevsim jeho
Celni ¢ast, masinka. Houkala, svitila, a tak se déti mohly stat strojvedoucimi. A Ze byl zajem obrovsky!
Déti se do masinky tlacily uz béhem instalace, a staly ve fronté, aby se i na né , dostalo”. Celé vysta-
veni bylo kombinaci material(, a to prfedevsim lamina a kartonu.
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STOJAN
NA ALU BOTTLE
COCA-COLA

Zadavatel: Coca-Cola HBC Ceska republika, s.r.o.

Pfihlasovatel: Authentica, s.r.o. -

Autor: authentica design

Materialy: Karton —

Pouziti exponatu: Obchodni Fetézce i tradi¢ni trh v CR i SR

Charakteristika exponatu: Pozadavkem klienta bylo navrhnout a vyrobit kreativni stojan na novy
produkt Coca-Cola ALU BOTTLE. Limitnim prvkem byla pouze kapacita a vnéjsi maximalni rozmér
stojanu 60x40x150 cm.

Navrh stojanu ve tvaru lahve, jehoz tvar se umocni, po naplnéni produkty, se klientovi libil. Zalezelo
vsak na tom, jak se konstruktéfi poperou s timto nelehkym navrhem.

Stojan po vyvzorovani a po zatéZzovém testu splrioval veskeré parametry a pozadavky zadani a vypadal
presné, jako na vizualizaci. Od klienta jsme dostali zelenou a mohli vyrobit neotrely stojan z kartonu,
ktery ma uvést na Cesky trh produkt Coca-Cola v novém baleni ALU BOTTLE. Bylo vyrobeno celkem
700 kusu.
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K4 e

KOMBINOVANY
PRODEJNI
STOJAN MATTONI

Zadavatel: Karlovarské mineraini vody a.s.
Pihlasovatel: STl Cesko s.r.o.

Autor: STl Cesko s.r.o.

Materialy: karton, vinita lepenka

Pouziti exponatu: POS - interiér

Charakteristika exponatu: Ctvrtpaletovy prodejni stojan na napoje z portfolia nejvétsiho ceské-
ho vyrobce minerdlnich a pramenitych vod nabizi moznost umisténi livobovolné kombinace riizné
velkych baleni. Inovativni oteviena konstrukce pfindsi vybornou viditelnost produktl, ¢imz zvysuje
pravdépodobnost jejich koupé a usnadfiuje kupujicim pfistup k nim. Jako doplnék Ize ke stojanu —
napriklad pro specidlni promoce - pridat také vyménny branding.
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K47,

JAGERMEISTER JELEN

Zadavatel: Rémy Cointreau Czech republic, s. r. o.
Prihlasovatel: Rémy Cointreau Czech republic, s. r. 0.
Autor: AD13 group a.s.

Materialy: Laminat, papir

Pouziti exponatu: Globus

Charakteristika exponatu: Znacka Jagermeister si pro vystaveni vybrala variantu s pouzitim sochy
jelena v Zivotni velikosti. Toto vystaveni charakterizuje znacku, jejiz nedilnou soucasti je vizudl jelena,
vyuzivaného i v ostatni komunikaci. Model jelena je vyroben z laminatu a osazen na 4paletové vysta-
veni, spolu s brandovanou grafikou dodanou Agenturou Kaspen. Instalace po celé CR ve 48 hodinach.
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JAGERMEISTER
MAKRO VYSTAVENI

Zadavatel: Rémy Cointreau Czech republic, s. . o.
Prihlasovatel: Rémy Cointreau Czech republic, s. r. 0.
Autor: AD13 group a.s.

Materialy: Kov, dfevo, LED panel

Pouziti exponatu: Makro

Charakteristika exponatu: Specialni instalace s vyuZitim celého regélu v prodejné Makro.Vzhledem
k pozadavku na vysokou visibilitu jsme vyuzili vystaveni s LED panelem obsahujicim originalni animaci
pripravenou pouze pro Ucely této akce. DalSim pozadavkem bylo umisténi 4 ks mrazakl tak, aby bylo
mozno pfimo na prodejné nakoupit ledové namrazeny produkt. Soucasné jsme vyuzili zbylou plochu
pro vyrobu limce obsahujiciho komunikaci o produktu. Pfipravili jsme také LED nasviceni celého regalu
modrym svétlem evokujicim namrazenost regald a doplnénym o imitaci ledové namrazenosti. Tento
systém nasviceni regall byl také vyuzit u instalaci mensich rozmér( v prodejnach, které jiné umisténi
neumozfiovaly. Variabilita vzhledem k rlznym rozmérim prodejniho mista.
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K4z,

SOLITERNI REGALOVY PULT
MOET HENNESSY

Zadavatel: Moét Hennessy Czech Republic s.r.o.

Pfihlasovatel: MORIS design s.r.o.

Autor: MORIS design s.r.o.

Materialy: Korpus je tvofen z lamina a vyztuzen konstrukci z jackel profilQ. Police nasvétleny

LED diodami, napis RGB LED.
Pouziti exponatu: Regdlovy pult na zviditelnéni produktl z portfolia Moét Hennessy v Makru

Charakteristika exponatu: Zakaznikovi se po delsim jednani podafilo ziskat prostor pro zviditelnéni
jeho prémiovych produktd v Makru. Ucelem realizace pultu je zaujmout zakazniky vizualné atraktiv-
nim vystavenim produktd pfimo v sekci vina, a podpofit tak prodej prémiového champagne a dalsich
vyrobkl z portfolia luxusnich znacek. Proto byl na sokl a napis CHAMPAGNE pouZit napis vytvoreny
z RGB LED diod tak, aby se docililo Zluté barvy pfipominajici zafivé zlatou, kterou ma praveé znacka
MOET ve svém ikonickém brandu, a kterd je v segmentu synonymem luxusu. V regélu je také umistén
retailovy tablet s vizualizacemi prodavanych produktd, ktery l1aka zakaznika pfijit bliz a vybrat si to nej-
lep3i, co MOET nabizi. Regél je oboustranny, na zadni strané jsou umisténé darkové krabice a baleni
vybranych znacek vina, zejména v dfevéném provedeni s gravirovanim.

Celé Makro rostlo v produktech ze segmentu Champagne v obdobi 1 —9/2016 v objemu 1,3 %.
Makro Prihonice s regalovym pultem vsak vyrostlo se znackami MOET v objemu o 35,7 %!
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SHOP-IN-SHOP
PRO ZNACKU STAROBRNO

Zadavatel: Heineken, Ceska republika, a.s.

Pfihlasovatel: MORIS design s.r.o.

Autor: MORIS design s.r.o.

Materialy: LTD desky, chlazeni: lednice, textilni bannery, FGB LED pasky, light boxy

Pouziti exponatu: Shop-in-shop slouzici k zviditelnéni znacky Starobrno v hypermarketu Albert

Charakteristika exponatu: Od shop-in-shopu instalovaného v 1été 2016 se ocekava zvyseni image
piva, podpora silné znacky v regionu a celkové navyseni prodej. Sekundarni prostor slouZi k prezen-
taci znacky STAROBRNO a k prodeji produktl z portfolia Starobrno véetné doplrikového merchandi-
se. Projekt odrdzi propojeni znacky Starobrno s brnénskym regionem, a to napfiklad motivy draka,
HC Kometa nebo orloje. Shop-in-shop je umistén v fadé dalSich podobnych kontejner( v hlavni ulicce
pfimo u vchodu do hypermarketu, kde 1dka zakaznika ke vstupu. Soucasti stanku je zazemi se zabu-
dovanymi lednicemi pro prodej chlazenych napoju.

Cely prostor je efektné podsvétlen LED pasky, celou atmosféru prostoru dokresluji light boxy s pribé-
hem piva a mésta Brna. Pfestoze je shop-in-shop v provozu teprve kratce, vykazuje jiz nyni navyseni
objemu piva Starobrno na Albert HM Brno 0 20 %.

Zejména pak posilil prodej téchto artiklG: Starobrno Tradicni sklo 0,5l, Starobrno Medium plech 0,4,
Starobrno DRAK plech 0,4l, Starobrno DRAK sklo 0,5I.
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ENDCAP
CAPTAIN MORGAN

Zadavatel: Stock Plzen- Bozkov s.r.o.
Prihlasovatel: Dago, s.r.o.

Autor: Dago Team

Material: Drevo, diody, plast

Pouziti exponatu: Makro

Charakteristika exponatu: Po Uspéchu, ktery v lofském roce zaznamenal koncept party lodi, a to
nejen jako absolutni vitéz Popai CE Awards, jsme tuto myslenku prenesli také do prostiedi retailu.
Propojeni prezentace znacky a jednotny styl jeji komunikace v obou prodejnich kandlech, on-trade
a off-trade, je nakupujicimi a spotrebiteli velmi kladné vniméan, posiluje budovéani povédomi o znacce
a zvysuje jeji oblibenost. Prémiové Celo je postaveno na ikoné brandu, postavé kapitana, ktery endcu-
pu dominuje. Cervenobild kombinace barev brandu je usazena do dievéného téla, které symbolizuje
Cast lodi. Atmosféru umocriuji krasné detaily, napt. zabradlicko nebo plsobivé prosviceni.
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STOJAN JOHNNIE WALKER

Zadavatel: Stock Plzen- Bozkov s.r.o.
Pfihlasovatel: Dago, s.r.o.

Autor: Dago Team

Material: Lamino, diody, infinity mirror, kov

Pouziti exponatu: Makro

Charakteristika exponatu: Luxusni a prémiovy alkohol si zaslouZi odpovidajici prezentaci, kterd pod-
trhne a vyzdvihne mimofadny produkt. V pfipadé vyvoje stojanu pro vyjimecnou skotskou whisky, jsme
pripravili velmi poutavé feseni, které krasné propojuje kombinaci kvalitnich material( a modernich tech-
nologii. Cerné drevéné lamino tvofi télo stojanu, jehoZ levé ¢asti dominuje soustava prosvétlenych
uzamykatelnych vitrin, v horni ¢asti pak netradicni pojeti sdéleni call-to-action a loga v podobé tzv. infi-
nity mirror. Jedna se o moderni zrcadlo, které vytvari 3D nekonecny prostorovy efekt. Toto zrcadlo plso-
bi, jako byste se divali do nekonecna, a také vytvarfi pocit prostorové iluze. Neprehlédnutelnost vystaveni
na prodejni plose navic podpofi zkosené prosvicené police se zlatym zrcadlovym efektem v zadni ¢asti.
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AKCNI PALETOVY OSTROV
CAPTAIN MORGAN

Zadavatel: Stock Plzen- BoZzkov s.r.o.
Prihlasovatel: Dago, s.r.o.

Autor: Dago Team

Material: Drevo, dibond

Charakteristika exponatu: Makro Paletovy ostrov je tentokrat skutecnou lodi na volném mofi -
v nasem provedeni navazujeme na Uspésny koncept lodicky, kterd rozhodné nenecha spotrebitele
umfit Zizni. Lod samotna je naro¢na ruc¢ni prace, jedna se o surové drevo, ru¢né opracované a opa-
lované, navic opatfené technologii dratkovani, ktera da vyniknout krase dfeva. Jednopaleti je zakot-
vené na mofi, které jsme natiskli na canvas, stejné tak jako ¢ervenou, dominantni plachu. Preciznost
v provedeni doplfuji kovova loga a namofni lana. Toto velmi originalni vystaveni se rozhodné v mofi
téch ostatnich neztrati!
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BB SOMERSBY
KARTONOVY STOJAN

Zadavatel: Budéjovicky Budvar, n.p.
Prihlasovatel: Dago, s.r.o.

Autor: Dago Team

Material: Karton

Pouziti exponatu: Hypermarkety

Charakteristika exponatu: Pro stale oblibenéjsi kategorii ciderd jsme navrhli velmi lakavy produkto-
vy stojan. Znacka Somersby predstavila spotfebiteldm tento napoj v praktickém a oblibeném baleni,
tedy v plechovkach. DAGO tym nechal pravé tomuto obalu krasné vyniknout v mirné kaskadovitych
policich, které podporuji spotfebitelsky pfijemny odbér zbozi. Navic, tento typ vystaveni poskytl pre-
hlednou prezentaci vsech nabizenych druh( cideru. Stojan navozuje atmosféru pohodového letniho
dne urceného pro vylet a nevsedni (chutové) zazitky, a to napf. vizudlem balénu a kfesla usazeného
do zahrady nebo kosiku na jablka, vlozeného do nejvyssi police. Pfirodni vzezieni podtrhuje kosata
jablon, jejiz télo vytvari dfevéné, jiz zminéné police.
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VEUVE CLIQUOT + RUINART

Zadavatel: Moét Hennessy Czech Republic s. . o.
Prihlasovatel: LOGIK, s. 1. 0.

Autor: kreativni oddéleni LOGIK

Materialy: EB-vina

Pouziti exponatu: Makro

Charakteristika exponatu: Prezentace dvou prémiovych znacek luxusniho Sampanského Veuve
Cliquot a Ruinart. Vzhledem k prémiovosti produktd zvolen elegantni design v barvach etiket s jed-
noduchymi tvary a decentni grafikou. Realizace ukazuje vyuZiti kartonového stojanu pro funkéni
prezentaci prémiovych znacek cilovym skupinam.
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STOJAN o
SLADKUV TIP MESIiCE

Zadavatel: Plzerisky Prazdroj, a.s.
Prihlasovatel: Plzensky Prazdroj, a.s.
Autor: Dago, s.r.o.
Materialy: kov, plast

Pouziti exponatu: pernamentni stojan ve vybranych obchodech TESCO HM ,, pivo mésice”.

Charakteristika exponatu: Jedna se o prémiovy stojan, ktery se sklada ze 2 modul(, které mohou
byt spojeny zady k sobé a nebo vystaveny oddélené

- Cast se sudem je osvétlena

- druhd ¢ast s policemi slouzi zejména ke zvyseni kapacity vystavenych produktd.
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STOJAN
PILSNER URQUELL

Zadavatel: Plzenisky Prazdroj, a.s.
Prihlasovatel: Plzensky Prazdroj, a.s.
Autor: Willson&Brown
Materialy: karton, plast

Pouziti exponatu: stojan pro prezentaci darkové vanocni 11 lahve Pilsner Urquell. Umisténi stojanu
ve vybranych obchodech moderniho trhu (hypermarkety) a Terno.

Charakteristika exponatu: Prémiovy kartonovy stojan, v jehoz stfedni ¢asti je nasvicena darkova lahev.
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STOJAN CIDER FESTIVAL

Zadavatel: Plzerisky Prazdroj, a.s.
Prihlasovatel: Plzensky Prazdroj, a.s.
Autor: Addict, vyroba Kartonie
Materialy: karton

Pouziti exponatu: In store podpora viech druhd ciderl z portfolia PPAS. Spojena s 1.majem, kvéten
2016. Pfevazné moderni trh.

Charakteristika exponatu: Kartonovy stojan ve tvaru stromu se tfemi Grovnémi rozdélenymi stfedni
prickou, tak aby byl schopny vystavit vsechny varianty ciderd PPAS (6 SKU). 3D koruna s predsazenym
topperem je odnimatelna a Ize ji slozit na plocho pro lepsi pfepravu.
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KW ROSE LAUNCH
4 PALETI

Zadavatel: Plzensky Prazdroj, a.s.
Pfihlasovatel: Plzerisky Prazdroj, a.s.
Autor: Addict, vyroba Dago
Materialy: karton, drevo

Pouziti exponatu: Exkluzivni launch novinky Kingswood Rosé na fetézci Ahold, bfezen 2016

Charakteristika exponatu: 4 paletové vystaveni, kde 2 palety tvofi produkty s brandingem a 2 palety
tvofi ostatni prvky — 3D strom, opice, cedule a funk¢ni dievéna lavicka, kam si mohou nakupuijici
sednout. POSM je navazano na ATL komunikaci znacky ,,Na chvili zpomalit*”.
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BRAULIO BYLINNY LIKER

Zadavatel: Campari Austria GmbH
Prihlasovatel: Authentica, s.r.o.
Autor: authentica design
Materialy: drevo, kov, plast

Pouziti exponatu: prodejny s delikatesami a exkluzivnimi alkoholickymi napoji

Charakteristika exponatu: Braulio je jedinecny bylinny likér vyrobeny z isté pfirodnich ingredienci.
Jeho receptura je stale tajnd, vime jen, Ze k jeho vyrobé byly pouzity rdzné aromatické byliny, kofinky
a bobule. Recepturu sestavil v roce 1875 lékarnik Peloni, ktery likér pojmenoval po alpském masivu
Braulio. Dfevény pultovy stojan jsme navrhli a vyrobili pro prvni uvedeni likéru na rakousky trh. Pro
launch byly vybrany prodejny s delikatesami a luxusnim alkoholem, byl tedy kladen diraz na celkovy
prémiovy vzhled.

Toper s motivem horského prostiedi komunikuje pfimo samotny pdvod produktu z jihotyrolskych Alp.
Drevéna podstava, plastické logo, kovové obruce a korkova zatka s patinou, to vse dokonale evokuje
ony obrovské dubové sudy, ve kterych likér zraje a které mu dodavaji jeho nezaménitelnou trpko-slad-
kou chut. Na prvni pohled jsou tedy komunikovany hlavni atributy produktu. Kombinace dfeva a kovu
podtrhuje také jeho prémiovost. Jakmile se produkt na trhu etabluje, planuje spole¢nost Campari
vyrabét také podlahovou variantu, kterou jsme navrhli pro odbér vétSiho mnozstvi zbozi. A co fict na
zavér? Nejlepsi je Braulio servirovat na ledu. Tak na zdravi.



RIE
2

TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
ALKOHOLICKE NAPOJE, TABAK AWARDS

K4 e

STOJAN KARTONOVY SARIS

Zadavatel: Pivovary Topvar a.s.
Pfihlasovatel: Authentica, s.r.o.

Autor: authentica design
Materialy: Karton, PET, plastové nyty

Pouziti exponatu: HM, SM Svk

Charakteristika exponatu: Zadanim klienta bylo navrhnout a vyrobit atraktivni stojan pro komuni-
kaci znacky Sari$ jako podpory uvedeni na trh nového produktu - Saris Tmavy plech 0,5I.

Stojan mél byt jednoduse umistitelny na rlizné typy prodejen, dostatecné stabilni a na prvni pohled
mélo byt jasné, Ze se jedna o znacku Saris. Tento pozadavek se podafilo naplnit.

Stojan sam pak svym zpracovanim a designem velmi vérné komunikuje vyrobek samotny, Ctyfsladovy
pivni special, ktery se vyznacuje svym nezaménitelnym aroma, které je smési vini specidlnich sladd
a kvalitniho Zateckého chmele. Lahodnost piva spociva v kombinaci svétlého, bavorského, karamelo-
vého a barevného sladu.
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SKRINKA BAILEYS

Zadavatel: STOCK Plzeri — Bozkov s.r.o.
Prihlasovatel: Authentica, s.r.o.

Autor: Design by Stock Spirits Group
Materialy: LTD Mirror Gloss Ivory / LED podsviceni

Pouziti exponatu: Umisténi na obchodnich fetézcich

Charakteristika exponatu: Cilem exponatu skfiriky Baileys je navodit v zakaznikovi touhu ochutnat
vyjimecny irsky krémovy likér, nabizeny v netradi¢nim a exkluzivnim POS vystaveni, které evokuje
domaci pohodu. Skfifika je vyrobena ze specidlniho materidlu LTD Mirror Gloss Ivory, ktery podtrhne
luxusni design vystaveni.

Prava spodni police m& odnimatelné falesné celo imitujici 3 malé zasuvky, upevnéné na magnety.
Kapacitu skfiriky tak Ize snadno zvysit.

Prosvétleni vnitfniho prostoru poli¢ek je dosazeno prosvicenim , akrylatu dual satin” do hrany, pomoci
LED péskd, umisténych v LED listach. Timto svételnym efektem se nam podafilo docilit vétsi vizibility
vystavenych produktd.

Loga na skfifice jsou plastickd a na horni desce je pouzito plastové zrcadlo.
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STOJAN NA LAHVE
JACK DANIEL'S

Zadavatel: Brown-Forman Czechia s.r.o.

Pfihlasovatel: WILLSON & BROWN CZECH spol. s.r.o.

Autor: WILLSON & BROWN CZECH spol. s.r.o.

Pouzité materialy: Koy, sklo, plast

Popis stojanu: Prémiové vyhliZejici stojan ureny pro svétovy trh. Na kovové, elegantni konstruk-

ci je umisténo mnozstvim detaild, jako napf. podsviceni produktl, podsviceni loga Jack Daniel’s a na-

snadnou manipulaci je stojan opatfen kolecky.
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JOHNNIE WALKER
BLENDER’S BATCH

Zadavatel: Diageo Polska

Pfihlasovatel: WILLSON & BROWN CZECH spol. s.r.o.

Autor: WILLSON & BROWN CZECH spol. s.r.o.

Pouzité materialy: drevotfiska, plexisklo, HPL s laminem, LED, plast, dfevo

Popis stojanu: Stojan byl navrZeny tak, aby svym konceptem a stylem cilil pfevazné na mladsi

generaci konzumentd. Ddraz byl kladen na zvyraznéni sloganu ,keep Walking”, ktery je vyuzivan
soubézné jak v ATL, tak BTL kampanich. Klicovym materidlem pro vyrobu stojanu bylo zvoleno dfevo,
které dodava stojanu nadech autenti¢nosti. Usporadani stojanu umoznuje zakaznikovy moznost pfi-
stupu k produktu z 360°.
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KAISER TOWER GRILL

Prihlasovatel / Name of applicant: ATS Display Sp. z 0.0.
Zadavatel/ Advertiser: Olympic Brewery Greece
Autor / Author: ATS Display Sp. z 0.0.

Pouzité materialy / Material from which the exhibited product is composed of:
konstrukce z kovu a drevotfiskovych desek / metal and chipboard plate construction.

Pouziti exponatu / Where and how has it been used:
v feckych obchodnich fetézcich / Greek retail chains.

Charakteristika / Exhibit description:

POP realizace méa konstrukci z kovu a drevotfiskovych desek v ¢erné barvé. Posuvna zakladni ¢ast je
opatrena Sesti nozkami. Bo¢ni a zadni ¢asti jsou vyrobeny z ¢erné drevotfisky. Po stranach jsou dfevé-
né rukojeti (3 kusy na kazdé strané) a stribrné nalepky.

Unit based on metal and chipboard plate construction in black color. Posuvna zékladni ¢ast je opat-
fena Sesti nozkami. Sides and back are made of black chipboard. On the sides are wooden handles
(3 pes on each side) and silver stickers under them.
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PULTOVY STOJAN
SMARTY

Zadavatel: DM LIFE, S.R.O.
Pfihlasovatel: HORMA - P.O.P. Displays
Autor: HORMA - P.O.P. Displays
Materialy: kov, papir, LED dioda

Pouziti exponatu: hotely, restaurace, bary

Charakteristika exponatu: Chytry lisdk SMARTY s jiskrou v oku, potfeboval pultovy stojan na svij
unikatni napoj... Tak jsme mu jej k jeho plné spokojenosti navrhli a vyrobili. Stojan ma tvarové pfipo-
minat plechovku Smarty Drinku. Koupi produktu se pfispiva na mladé hokejisty.
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PILSNER URQUELL
PRODUKTOVA SADA

Zadavatel: Plzefsky Prazdroj a.s.

Pfihlasovatel: ROSS s.r.o.

Autor: ROSS s.r.o.

Materialy: Al profil, dibond, akrylat, PETG, ocel, LED

Pouziti exponatu: Exteriérova reklama v segmente Horeca

Charakteristika exponatu: Cielom zadavatela bolo vytvorit univerzalnu exteriérovu sadu, kompati-
bilnd so vSetkymi typmi prevadzok. Jej icelom bolo vytvorit jednotny, vysoko exkluzivny, ale jednodu-
chy dizajn a nahradit uz existujuce rézne typy rekldm, ktoré su v sucasnosti diferencované v zavislosti
na ich umiestneni — bezné alebo historické Casti mesta. Stcastou exteriérovej sady je fascia, svetelna
vystr¢, mala svetelna vystrg, tabula, menubox a I-stojan. Volba materialov vyplyvala z prevadzkovych
poziadaviek klienta na dlhodobu Zivotnost, vysoku odolnost voci poveternostnym podmienkam a pré-
miove] prezentacie znacky. Exteriérova sada svojim dizajnom vyzdvihuje samotné gastro zariadenie,
zaroven vytvara nenasilnu formu povedomia o znacke klienta a posilfiuje jej vizibilitu.
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INFORMACNI STOJAN
COOP RESTAURANT

Zadavatel: Frontwork AG

Pfihlasovatel: Authentica, s.r.o.

Autor: Frontwork AG

Materialy: Drevo (dub masiv), se zapusténymi neodimovymi magnety, povrch dieva oSetfen

vodéodolnym natérem, podstava z ocelového plechu, kolecka, PET kapsy se za-
pusténymi vypalky z magnetické nerezi

Pouziti exponatu: Permanentni informacni stojan umistény u vchodu do restauraci COOP informuje
o aktualni denni nabidce a tydennich akcich

Charakteristika exponatu: Informacni stojan se nachazi pred vchodem do 152 restauraci COOP.
Jeho Ukolem je informovat hosty o aktudlni denni nabidce a nejnovéjsich akcich. Ackoliv byl jako
hlavni material zvolen masivni dub, pUsobi stojan velice lehce. Pozornost upoutava predevsim diky
svému elegantnimu designu a Cistému provedeni. Podstava byla vyrobena z ocelového plechu, diky
kterému je stojan dostatecné stabilni. Aby byl pIné funkéni a umoznil zaméstnanclim restaurace leh-
kou manipulaci, byl doplnén masivnimi pojizdnymi kolecky zasazenymi do ocelové podstavy. Komuni-
kacni plocha je pIné vyuzita, z obou stran je stojan opatfen zapusténymi plastovymi kapsami ve dvou
formatech, které jsou na dubové desky uchyceny pomoci magnetd umisténych ve drevé a vypalkd
z magnetické nerezi v plastovych kapsach. Plakaty s ak¢ni nabidkou jsou diky tomuto feseni snadno
vymeénitelné. Cilem informacniho stojanu bylo evokovat predevsim pfirodni design, ktery by mél byt
v symbidze s produkty, které restaurace nabizi.
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GRILL TRUCK

COCA-COLA GRILLTRUCK

Zadavatel: Coca-Cola HBC Ceska republika
Prihlasovatel: up brand activation, s.r.o.

Autor: tym agentury up brand activation
Materialy: plech, dfevo, plast

Pouziti exponatu: Grilovani patfi k Iétu a Coca-Cola zase ke grilovani. Proto vyrazil Coca-Cola Grill
Truck poprvé po Cesku a na Slovensku. Roadshow, kterd probihala od ¢ervna do zafi, méla za Ukol
podpofit vyznamné zakazniky spolecnosti Coca-Cola ze segmentu HoReCa. Nabizeny byly pokrmy,
které zapadaly do konceptu amerického ,fastfoodového” jidla. Navstévnici tak mohli ochutnat pre-
devsim hamburgery v .combo menu s vychlazenym napojem Coca-Cola. Klicovou postavou se stal
znamy kuchaf a odbornik na americkou kuchyr — Robert Bezdék. Robert mél na starosti nejen pfipra-
vu pokrmd, ale také mentoring zaméstnanct partnera. Béhem 98 dni bylo uskute¢néno 68 zastavek,
ujeto 9000 km a naservirovano 7000 combo menu. Zastavky byly prevazné vénovany sezéonnim
provozovnadm a atraktivnim turistickym mistdm, jednim z nich byl i Olympijsky park na Lipné.

Charakteristika exponatu: Nejvizibilnéjsi soucast expozice tvori Coca-Cola Grill Truck, ktery vznikl
z legendarniho amerického airstreamu. V rdmci zény si mizete odpocinout na originalnim nabytku
z Coca-Cola prepravek. Ale pfedevsim si mizete pochutnat na vynikajicim hovézim burgeru!
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PRESENTER SCHWEPPES 4X250 ML

Prihlasovatel / Applicant: ATS Display Sp. z 0.0.
Zadavatel / Advertiser:  Coca-Cola HBC Greece S.A.l.C
Autor / Author: ATS Display Sp. z o.0.

Pouzité materidly/ Material from which the exhibited product is composed of:
Cerné bocni strany, transparentni a bilé PMMA desky/ black hips, transparent & white PMMA.

Pouziti exponatu/ Where and how has it been used:

Schweppes Bottle Presenter byl navrzen tak, aby komunikoval prémiovost znacky Schweppes prostfednictvim
osvétlené spodni ¢asti a také aby zvyraznil charakteristické prvky znacky - bubliny a logo - na transparentnim
oblouku, ktery zahrnuje celé portfolio produktd. Tento POP material je urcen k umisténi ve Spickovych barech
a je i velmi pozitivné hodnocen vlastniky bard, protoze dokonale ladi s prostfedim a designem bar(.
Schweppes Bottle Presenter was designed to convey Schweppes brand premiumness through its illumina-
ted base and by showcasing the distinctive brand elements - bubbles & logo - on a transparent arc that
embraces the full product portfolio. The material was intended to be placed in high-end bars and proved
to be highly acceptable by the bar owners, as it fitted perfectly with the atmospheric design of the outlets.

Charakteristika / Exhibit description:

Tato POP realizace je vyrobena z cerné plastové spodni ¢asti s vakuové tvarovanym prvkem. Hlavni ¢ast je
vyrobena z ohybaného, prihledného plastu. Stojan je vyroben tak, aby unesl 4x250 ml lahvi RGB Schwe-
ppes. Spodni ¢ast je osvétlena a na bocnich stranach jsou otvory imitujici bubliny a nalepeny dalsi prvky.
Komunikace: tistény Schweppes logotyp. Exponat je vybaven skrytou zasuvkou a odpojitelnym cernym
kabelem I, 2m.

Bottle Presenter made out of black plastic base closed with vacuum formed element. Body made out of bent,
transparent plastic. Presenter adjusted to hold 4x250 ml RGB Schweppes bottles. Presenter has illuminated
base. On sides presenter has cut holes imitating bubbles and sticked additional elements. Communication:
printed Schweppes logotype. Unit equipped with hidden in base DC socket and detached black cord I,2m.
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COCA-COLA MENU CUBE

Prihlasovatel / Applicant: ATS Display Sp. z 0.0.
Zadavatel / Advertiser:  Coca-Cola HBC Greece S.A.l.C
Autor/ Author: ATS Display Sp. z o.0.

Pouzité materialy / Material from which the exhibited product is composed of:
dfevo a plast / wood & plastic.

Pouziti exponatu / Where and how has it been used:

Exponét Coca-Cola Cube Menu byl vytvoren s cilem podpofit novou nabidku nealkoholickych népoji Coca-
-Cola (,virgin” koktejly) v kavarnach a v barech. Hlavnim cilem bylo upoutat pozornost spotfebitele a zvysit
povédomi o tomto novém portfoliu. Vysledkem je drevénd konstrukce, kterd zahrnuje snimace pohybu
a LED osvétleni. Kostka po jejim umisténi v prodejné zvysila prodeje novych produktl Coca-Cola o vice nez
40 % oproti predchozimu obdobi a doslo také ke zvyseni spokojenosti majiteld prodejen.

Coca-Cola Menu Cube was developed to promote the new non-alcoholic propositions of Coca-Cola (virgin
cocktails) in the café and bar outlets. The key objective was to capture consumer attention and increase
awareness on this new portfolio. The result was the development of a prémium wooden construction
which incorporates move sensor& LED illumination. After its placement in-store, the cube increased the
transactions of the new Coca-Cola propositions by more than 40% vs. the previous period, increasing the
satisfaction of the outlets’ owners.

Charakteristika / Exhibit description:

Osvétlena kostka s nabidkou ndpoju je vyrobena z lakované, morené preklizky v tmavé hnédé barvé. Sklada
se z 5 panelt s trvale tisténou grafikou. Kazdy panel je osvétlen LED moduly s propojenim se senzorem
a bateriemi. Kostka se rozsviti pfi doteku. Dodatecné vybaveni tvofi silikonové podstavce.

llluminated menu cube made of lacquered and stained in dark brown color plywood. Unit equipped with
5 panels with permanently printed graphic. Each panel illuminated by LED modules connected with move
sensor and batteries. Cube turns on when someone touches it. Additionally silicone feet.
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RADEGASTOVNA

Zadavatel: Plzensky Prazdroj, a.s.
Pfihlasovatel: Plzerisky Prazdroj, a.s.
Autor: Ing. arch. Jan Boucek
Materialy: Drevo, kov, kdmen

Pouziti exponatu: Nova podoba konceptové hospody znacky Radegast podporuijici identitu znacky.

Charakteristika exponatu: Radegastovna je hospoda pro pravé chlapy. Charakterizuje je ji drsnost
vytvarného zobrazeni, odolnost pouZzitych materidli a myslenka silné vazby na region. Radegast - to
jsou Beskydy, ale i Ostravsko. Kopce i doly. Krajina nejen pfirodni, ale i ta prdmyslova - oceléiska. Obé
totiz skytaji vyrazny vytvarny potencial pro vytvareni interiéru. Oba dva celky mohou fungovat samo-
statné, ale mohou se i vhodné dopliiovat. Materialy jsou ryze pfirodni - dfevo a kamen se tu snoubf
s materialem vznikajici lidskou silou.

Barevnost je zaloZzena na kombinaci tlumenych barev (zejména ve Skéle sedé a cerné) které kontrastuiji
a podtrhuji vyraznéjsi barevnost pfirodniho dubu a svétlohnédozluté kize. Doplrkovou barvou na
sténach je tlumena zelend prechazejici do odstinu khaki.
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SYSTEM PROFESSIONAL

Zadavatel: HairCare Professionals, s.r.o.

Pfihlasovatel: ROSS s.r.o.

Autor: ROSS s.r.o.

Materialy: jaklova konstrukcia, komatex, HPS, sklo, LED pasy

Pouziti exponatu: Image stojan na prevadzke

Charakteristika exponatu: Ked sa spaja elegancia s jednoduchostou, vysledok vzdy prijemne pre-
kvapi. Zname prislovie ,v jednoduchosti je krdsa” potvrdzuje aj svetelny regal System professional,
ktory je vyrobeny z vysoko kvalitnych materidlov a prezentuje exkluzivnost produktov danej znacky.
Celkovy dojem umocriuju sklenené police a biele LED pasy umiestnené v konstrukcii regalu, ktoré
zaroven vytvaraju luxusné prostredie svojim decentne timenym svetlom. V podstave regdlu je umiest-
neny pre zakaznika neviditelny Suplik, pritomnost ktorého je ale nenahraditelna pre obsluhu. System
professional je prepracovany do posledného detailu a okrem estetického dojmu je maximalne vyuzita
jeho funk¢nost v podobe prezentacnej plochy. Regal je nielen professional z pohladu znacky prezen-
tovaného tovaru, ale aj samotného prevedenia.
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SET DISPLAYU RYOR

Zadavatel: RYOR
Piihlasovatel: SARA
Autor: SARA
Materialy: LTD, plexi, hlinik

Pouziti exponatu: Partnerské prodejny RYOR v CR

Charakteristika exponatu: Set tii stojand pro produkty ¢eské pfirodni kosmetiky RYOR. Podlaho-
vy stojan je urcen pro vybrané partnerské prodejny nabizejici sortiment RYOR. Stfibrny podstavec
a topper s vyménnou grafikou je prostorem pro aktualni kampan a komunikaci novinek, police pak
pro prodej kompletniho sortimentu znacky. Stojan je navrzen pro umisténi v prostoru a pfitahuje po-
zornost nakupuijicich svétlem. Pultové stojanky jsou umistény v pokladni zoné pro doplfikovy prode;j.
Cisty design a provedeni jsou v souladu se znackou.
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STOJANY

LOVE IS ON

NA KOSMETIKU
REVLON

Zadavatel: Prestige Products Ceské Republika s.r.o.

Pfihlasovatel: MORIS design s.r.o.

Autor: MORIS design s.r.o.

Materialy: LTD cerné, tloustka 19mm, kovové police s praskovym lakovanim, LED osvétlent,

plexi v rlznych tloustkach a barevné skale

Pouziti exponatu: Exkluzivni stojany na prémiovou dekorativni kosmetiku Revlon pro prodejny
Rossmann a Fann parfumerie.

Charakteristika exponatu: Zakaznik ziskal exkluzivni zastoupeni ikonické americké kosmetické
znacky Revlon, pro kterou potfeboval vymyslet, navrhnout a vyrobit stojany, které Zzenu okamzité
vizualné pfitdhnou a pohlti. Navrhli jsme modularni sexy svidné stojany, které presné vystihuji slo-
gan ,LOVE IS ON". Leskla Cerna ve spojeni s korporatni erveni je kombinaci, ktera ve svété luxusu
vyvolava drazdivé asociace. Stojan nabizi moznost vyménnych bocnic (napfiklad v designu krajky ¢i
vysokého lesku), svételného hot spotu na komunikaci novinek ¢i produktl v akci, a dale také moznost
uzpusobeni rozmisténi jednotlivych polic na dekorativni kosmetické produkty. Police jsou podsvétlené
LED pasky tak, aby kosmetika Revlon vynikla a ldkala ke koupi. Modularni stojan s produkty Revlon je
tak synonymem Zenské krasy.

Stojany jsou nyni umistény v celé siti drogerii Rossmann, ve FAnn parfumeriich v CR i SR a klient pla-
nuje jejich rozsifeni do dalSich prodejen drogerii/parfumerii i na nezavisly trh. Stojany se instalovaly
postupné od jara 2016 a uvedeni znacky na trh sebou pfineslo okamzité vysledky v porovnani vnimani
znacek ze stejného prémiového segmentu jako jsou napfiklad znacky Bourjois nebo L'Oréal.
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PREMIOVE RAMECKY / BRANDING
REGALU DO DROGERII TETA

Zadavatel: p.k.Solvent s.r.o.

Pfihlasovatel: MORIS design s.r.o0.

Autor: MORIS design s.r.o.

Materialy: LED diody, plexisklo satin, zlata folie s laminaci, dibond

Pouziti exponatu: Svételny i nesvételny branding regall s prémiovymi produkty v drogeriich Teta.

Charakteristika exponatu: Cilem navrhu a instalace prémiového znaceni na regalech Teta drogerie je
usnadnit prémiovému zakaznikovi orientaci na regéle, stat se experty ve vybranych kategoriich a zvysit tak
podil téchto kategorii v ndkupnim kosiku. S tim se poji i cil zvyseni celkové obratky prémiovych produktl bez
nutnosti vyuziti slevovych promo akci.

Projekt brandingu regald s prémiovymi drogistickymi produkty je zajimavy i svym sofistikovanym testovanim,
které pracovalo s nékolika kategoriemi a mnoha testovacimi parametry. VV prvni fazi jsme spolu s klientem za-
Cali na konci roku (pfed Vanocemi) 2015 testovanim kategorie prémiového holenti, které ma v té dobé sezonu.
To spocivalo v pevném regélovém zardmovani produktt, Nasledné se na jafe 2016 pripojila kategorie péce
o vlasy, pro kterou se vyvinul modularni systém ramecku, ktery Ize posouvat a ménit podle regalového umisté-
ni. Byly testovany 3 varianty velikosti (1 police, 3 police, 5 polic zbozi), na kterych se ukazalo, jak znaceni fun-
guje s ohledem na zménu chovani zékaznik(. V posledni letni fazi jsme doplnili i kategorii pletové kosmetiky.
V prvni fazi se testovalo bez podsvétleni, v druhé pribyla elektrifikace, kterd umoznila podsviceni rameckd
upozoriujicich na produkty v nich i v bezprostfednim okoli. Pilot probihal vzdy na 30 prodejnach a data se
porovnavaly s dalsimi referencnimi prodejnami, kde znaceni nebylo. Diky velkému mnozZstvi prodejen, usku-
te¢nénym nakuplm, klubovym datdim zakaznik( a dalSim parametrim bylo mozné velmi podrobné pochopit,
jak znaceni funguje a jak méni zakaznické chovani.

Vysledkem je zjisténi, ze zviditelnéni prémiovych produktli za Ucelem navyseni prodejl v obchodech funguje
obchodné vyborné na celou kategorii, nejen na produkty v rdmecku samotném.

Chovéni zékaznikl je velmi podobné bez ohledu na velikost ramecku, tedy nejvétsi ROI je na jednopolicovém
systému brandingu. Obecné funguje prémiovy koncept nejlépe pii umisténi v hlavni ulicce, tedy na viditelnéj-
Sich mistech. Z hlediska regionélniho je koncept Gcinnéjsi ve vétsich méstech a v obchodnich centrech, protoze
zde nakupuje nejvice prémiovych zakaznikd. Vysledky testovani ukazuji, ze vSechny brandingy vykazovaly
navyseni prodejd celé kategorie, a to mezi 8 — 15 %, v praméru celkové 0 11 %.

Regeni je velmi jednoduse instalovatelné na standardni regalovy systém bez nutnosti specialnich pozadavkd na
montaz. Klient planuje s nasazovanim prémiového znaceni i nadale pokracovat na dalsi kategorie a na viechny
prodejny Teta drogerii.
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STOJAN
PALMOLIVE
NATURALS

Zadavatel: COLGATE - PALMOLIVE Ceské republika spol. s 1. o.
Prihlasovatel: LOGIK, s. 1. 0.
Autor: kreativni oddéleni LOGIK
Materialy: boky a police: E-vina
Cela: EB-vina

Pouziti exponatu: retail

Charakteristika exponatu: Tvarové netradi¢ni prodejni stojan pro promo pfirodni fady kosmetiky
Palmolive Naturals. Netradi¢ni konkavni bocnice odkazuji na tvar baleni produktti. 360° komunikace
s nakupujicimi, pfistup k promovanému zbozi ze dvou stran.



RIE
2

TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
DROGERIE, KOSMETIKA AWARDS

Kare

KOCAREK
JOHNSON S BABY
Zadavatel: Johnson & Johnson, s.r.o.
Pfihlasovatel: Authentica, s.r.o.

Autor: authentica design

Materialy: Karton
Pouziti exponatu: Obchodni Fetézce i tradi¢ni trh v CR i SR

Charakteristika exponatu: Kdyz jsme si poprvé precetli zadani zakaznika ve znéni: ,Potfebujeme
prodejni stojan, z karténu, ve tvaru kocarku", fekli jsme si, zase vyzva. Cilem stojanu je prezentace
détské kosmetiky Johnson & Johnson tak, aby se maminky i déti ztotoznily nejen se znackou, ale se
samotnym produktem. Zadani pokracovalo: stojan musi mit rozmér 60 x 40 x 150 cm. V tu chvili se
zdala byt realizace témér nemozna. Nase kolegy kreativce vsak zadani nezaskocilo. Chopili se Ukolu
a pripravili hned napoprvé takovy navrh, do kterého se vsichni, v¢etné klienta zamilovali. Pak uz bylo
na nasich konstruktérech vyrobit stojan dle vizualizace.

S vysledkem jsme byli spokojeni, klientovi se stojan libil a na trhu mél velky Uspéch. Bylo vyrobeno
celkem 150 kusU.
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FLASCHENDISPLAY
IPURO

Zadavatel: Gries Deco Company GmbH
Prihlasovatel: Authentica, s.r.o.

Autor: authentica design
Materialy: Kov, plast, LED osvétleni

Pouziti exponatu: Prodejny s potravinami, nabytkem a zahradnickymi potfebami

Charakteristika exponatu: Pro némeckou firmu Gries Deco Company GmbH byl navrzen a vytvoren
tento elegantni a diky svym rozmeérlm zarover neprehlédnutelny display Ipuro-Raumduft. Podoba
stojanu se odrdzi i ve filozofii znacky vani ipuro, kterd si zaklada na exkluzivité produktd vyrobenych
z pfirodnich esenci.

Korpus lahvového stojanu je vyroben z kovu s plastovymi doplriky. Pouzité LED osvétleni poutd pozor-
nost zdkaznika a zvyraznuje tak vystaveni vzorkd po stranach.

Stojan je jedinecny svym tvarem, ktery kopiruje vystavené produkty a neni mozné jej prehlédnout.
At uZ je umistén v prodejnach s potravinami, nabytkem nebo zahradnickymi potfebami. | pres jeho
velikost jej Ize snadno rozlozit a transportovat. Jelikoz je zaroven vybaven kolecky, umozriuje klientovi
jednoduchou manipulaci v misté prodeje.

Stojan si ziskal oblibu u obchodnik v Némecku, Rakousku a Slovinsku a je stale vice vyuzivan k pod-
pore prodeje tohoto exkluzivniho interiérového parfému.
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'OREAL

SET BARKETY A COFFRETU
L OREAL FEMME FATALE

Zadavatel: L'Oréal Osterreich GmbH

Pfihlasovatel: Authentica, s.r.o.

Autor: Konstrukce authentica design, grafika zadavatel
Materialy: Karton

Pouziti exponatu: Sit drogerii DM a BIPA

Charakteristika exponatu: Cilem bylo vyrobit barketu pro launch fasenky a rténky znacky L'Oréal
v siti drogerii BIPA a DM v Rakousku. Prezentovany a prodavany jsou produktové novinky: fasenka
Volume Million Lashes Fatale a rténka s 24-karatovym zlatem Color Riche Gold Obsession.

Barketa pracuje se zlatymi prvky, které evokuji obsah zlata v limitované edici rtének, a se symbolem
vejife. Tzv. ,Femme Fatale”, osudovou Zenou, se bude citit byt kazda, ktera pouZije tyto dva produkty
od L'Oréalu, jez cili na mimoradné zvyraznéni fas a rtd. Patronkou novinky je modelka Irina Shayk,
ktera se stala novou tvafi L'Oréal Paris.

Na podporu tohoto produktu, Volume Million Lashes Fatale, jsme vyrobili i netradi¢ni coffret, rovnéz
ve tvaru véjife, ktery dokonale koresponduje s barketou. Diky zajimavému konstrukénimu feseni pU-
sobi velmi luxusné a originalné. Cely koncept promoakce dokaZe zaujmout na prvni pohled. Kartono-
vé feseni pusobi velmi prémiové, ¢ehoz jsme docilili zvolenou povrchovou Upravou s lesklym laminem,
zlatymi prvky i skvéle vyvedenou grafikou.

Touha po kvalitnim produktu, ktery je podprahové skvéle komunikovan, vitézi u vétsiny zakaznic.
Coffret je velmi krdsnym a originalnim darkem a potési kazdou zenu, bez ohledu na vék.
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PODLAHOVY
STOJAN
TOTEM

Zadavatel: CARUN PHARMACY s.r.o.
Prihlasovatel: HORMA - P.O.P. Displays
Autor: HORMA - P.O.P. Displays
Materialy: kov, dfevo

Pouziti exponatu: Indidnské osady v Kanadé

Charakteristika exponatu: e pfirodni materialy
e 680 rliznych indidnskych kmendt
e 7adné ostré rohy
e pfeprava do Kanady
e originalni design
Tak presné takto znélo zadani na podlahovy stojan pro kanadskou organizaci JNLF, kterd zastfesuje
vsechny plvodni indianské obyvatele Kanady. Stojan je urcen pro konopné produkty znacky Carun a ka-
7da indidnska osada ma sv(j vlastni stojan opatfen svym kmenovym znakem. Stojan méa unikatni systém
skladani. Bez mechanického spojovani Ize stojan slozit i rozloZit do 3 minut, aniz by byla ovlivnéna
vysledna stabilita stojanu. Timto konstruk¢énim feSenim doslo k vyraznému snizeni logistickych nékladd.
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CRYSTAL GENICS DISPLAY

Zadavatel: LUZZANI DENTAL S.R.O.
Prihlasovatel: DEKOR, spol. s r.o.
Pouziti exponatu: prezentace dentalni sprchy v zubni ordinaci, USA / 10 ks

Charakteristika exponatu: Celoplastovy display s kovovou zékladnou pro prezentaci pomdcky pro
dentélni hygienu pfimo v ordinaci zubniho lékare. Pacient si mlze za asistence lékare vyzkouset Ucin-
ky a vybrat dentalni sprchu, ktera mu vyhovuije.

Bylo potfeba stojan opatfit silnym LED osvétlenim, které bude vyraznéjsi nez osvétleni v ordinaci.



OR! E

G

TRADICNI POP PROSTREDKY POPAI
PECE O ZDRAVI AWARDS

K4z,

PHILIPS SONICARE

Zadavatel: PHILIPS CR s.ro.

Prihlasovatel: Authentica, s.r.o.

Autor: authentica design

Materialy: PMMA plast, dfevo, LED osvétleni

Pouziti exponatu: elektro prodejny — permanentni vystaven(

Charakteristika exponatu: Vyhrat tendr a vyrabét opét prémiové vystaveni na kartacky bylo pro nés
velkou vyzvou, nebot Slo o moznost pokracovat v podpore tohoto vyjime¢ného vyrobku jiz v druhé
generaci podpory na celém trhu.

V ndvrzich designu jsme vychézeli z dodanych guidelines a material( pro podporu znacky. S ohledem
na skvély design zubnich kartackd jsme chtéli jejich vystaveni podpofit a zaujmout vice zakazniku na
trhu. Proto jsme se rozhodli celou sestavu dat na svétly dfevény zaklad a teprve na tento zéklad umis-
tit plastovou sestavu s produkty. Celé vystaveni podtrhuje tenka linka bilého LED osvétleni mezi dre-
vem a plastem. Navic jsme pod jednotlivé kartacky pouzili jesté zrcadlovy akrylat. Nejdrazsi a prémiové
produkty byly navic vystaveny na podstavci s podsvicenim, aby zakaznika zaujaly svym postavenim
a upozornily na své vyjimecné vlastnosti. V pozadavku od zdkaznika bylo vystaveni ndhradnich hlavic
na kartacky a snadnou vymeénu téchto hlavic. To se povedlo diky oto¢nému segmentu s 6ti hlavicemi.
Oznaceni kazdého produktu je na vyménnych kartach na Sikmé predni hrané a zadni topkarta je
podtisténa na ciry akrylat, coz dava hloubku tisku a 3D efekt.

Displeje jsou vyrobeny tak, Ze je mohou snadno vystavit na prodejné pfimo obchodni zastupci.
Vystaveni displeje je zatim kratce na trhu, tedy nelze jeSté vnimat zpétnou vazbu prodejni, ale od
klienta mame odezvy, Ze se produkt na trhu velmi libi a zdkazniky 1dk& na prémiové vyrobky PHILIPS.
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KARTONOVY STOJAN
HAMMERITE

Zadavatel: Akzo Nobel Coatings, a.s.
Prihlasovatel: Dago, s.r.o.

Autor: Dago Team

Material: Karton, diody

Pouziti exponatu: Hornbach

Charakteristika exponatu: Pro naseho klienta Akzo Nobel Coatings CZ, a.s. jsme navrhli a vyrobili
produktovy stojan pro natéry kovl. Kartonova konstrukce musela splfiovat podminky pro vyssi zatéz
polic produkty, nicméné, i presto vysledkem byl otevieny typ stojanu, ktery prehledné pojme a ko-
munikuje rdzné druhy nabizenych natérd. To bylo mozné diky mohutnym, pro kartonovou vyrobu
nezvykle zaoblenym bokdm stojanu, které z vnéjsi ¢asti seznamuji nakupujici s hlavnimi vlastnostmi
a prednostmi vyrobkd. Samozfejmé nemUzeme vynechat hlavniho hrdinu brandu, a také naseho vy-
staveni, a to postavu rytife, ktery v Hammerite brnéni prezentuje krasnou finalni podobu natérd. Pravé

horni ¢ast stojanu zaujme diky své tvarové vyrazné podobé.
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FH-DISPLAY

Zadavatel: BRITA GmbH
Prihlasovatel: Authentica, s.r.o.
Autor: authentica design
Materialy: Kov, plast potistény

Pouziti exponatu: Specializované prodejny, lékarny

Charakteristika exponatu: Kovovy stojan znacky BRITA se fadi mezi moderni designoveé cisté sto-
jany své doby. Jeho vyjimecnost spociva predevsim v jeho moduldrnosti, tj. moznosti pfizpUsobovat
stojan vyskové dle individualnich potfeb klienta v misté prodeje. Dle poZadavku zadavatele se stojan
zaklada na minimalistickém a vzdusném designu a konstrukci sestavaijici se z dutych kvadrd. Celkovy
vzhled je puristicky, podprahové tedy komunikuje vynikajici kvalitu “cisté” vody, kterou zarucuji pro-
dukty zn. Brita.

Barevné pak na bilém podkladu vynikne modrobilé logo, které zde dominuje. Jednoduch, ale presto
funkéni podoba tohoto stojanu koresponduje s mottem znacky BRITA, z néhoz jsme pfi vyvoji vycha-
zeli. PoZzadavek na tento stojan byl nechat vyniknout znacku a byl jednoznacné spinén. | proto je dnes
modularni stojan BRITA diky své nadcasovosti nedilnou soucasti prezentace této znacky.
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AIR - CISTICKY
A ZVLHCOVACE
VZDUCHU PHILIPS

Zadavatel: PHILIPS CR s.r.0.

Prihlasovatel: Authentica, s.r.o.

Autor: authentica design

Materialy: plast, dfevo-lakovana MDF a lamino, LED osvétleni

Pouziti exponatu: elektro prodejny —permanentni vystaveni

Charakteristika exponatu: Zadani na tento projekt bylo ze strany zdkaznika stru¢né a prehledné
- pozadovan byl regél na vystaveni 4 produktd a prémiovy vzhled, ktery by podpofil uvedeni designo-
vych produktd PHILIPS AIR na cesky a slovensky trh.

Snazili jsme se tedy ndvrhem podpofit prémiovost a Cisty design produktu, a to jednoduchym de-
signem a vybérem pouzitych barev, které propojuji produkty a znacku Philips.

Pro podporu prodeje a sezndmeni zdkaznika s produktem jsme se rozhodli pouZzit monitor, se smyc-
kou nékolika promo videi, umisténych pfimo na stojanu hned vedle produktu, aby zakaznik vidél
zaroven jeho funk¢nost. Modra podsvicena linie na displeji upouta v misté prodeje a spojenim s Cistou
bilou nosnou konstrukci nechd vyniknout designu produktd. Neovliviiuje tedy zakaznika jinymi vlivy
a vznika tak konkrétni pfedstava umisténi produktu v jeho domacnosti.

Jiz pfi navrhu jsme uvaZovali o pouZiti materialu lakované MDF s ohledem na zaoblené tvary stojanu,
a o plastu pro podsviceni modré linie tak, aby linie stojanu byly propojené s produktem. Instalace
stojanu s produkty byla provedena nagimi instala¢nimi tymy po celém Gzemi CR a SK, a tak jsme méli
brzy odezvu, jak na vystaveni reagovali zakaznici. Reakce zékaznik( na tohle prémiové vystaveni byly
pozitivni a zakazniky pfildkalo nejen na podivani.
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STOJAN TORCH

Zadavatel: Hasbro
Prihlasovatel: Authentica, s.r.o.
Autor: authentica design
Materialy: Akrylat / lamino

Pouziti exponatu: Prezentace produktu / prodejni stojan

Charakteristika exponatu: Jednim z ddleZitych kritérii pro vyvoj tohoto stojanu byla nutnost pro-
pojit rozdilné pozadavky klienta. Tj. navrhnout stojan vhodny jak pro prezentaci nového produktu
— dracka Torch, tak zaroven prodejni stojan, ktery bude k dispozici bezprostfedné po skonceni pre-
zentace na prodejné. Vyhodou pro zadavatele bylo také snizeni nékladd na vyrobu 2 rdznych stojand.
Finalné jsme navrhli a vyrobili dvoustranny stojan. Hlavni barketu s produktem je mozné jednoduse
(pomoci dvou Sroub(l) otocit a rychle tak zménit jeho vyuziti. Podstavec napomaha pfi prezentadi,
nebot diky pIné sténé vcetné grafiky s obrazky déti jasné vidi, co vsechno mohou s drackem délat.
Predstaveni vyrobku tak nerusi prodejni baleni umisténé v podstavci, ale v3e je zaméfeno pravé na 1
prezentovany, volné pfistupny kus. Barketu je mozné také pouZit samostatné bez podstavce, napfi-
klad pro umisténi na stdl ¢i do vylohy. Po skonceni prezentaci se barketa otoci na otevienou stranu
podstavce a plni tak funkci pro pfimy prodej. Zakaznik ma po ruce i prodejni baleni baterii, takze ma
vie potiebné pro spusténi zakoupeného produktu. Dracek vcetné vétvicky jsou samostatné prichy-
ceny pomoci navijeciho lanka, takZe si déti mohou interaktivni hracku realné vyzkouset (pomazlit se
s nim), ale zarover je zde zabezpeceni proti odcizeni.
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MINECRAFT
VYSTAVENI
V HAMLEYS

Zadavatel: MICROSOFT CR

Prihlasovatel: Authentica, s.r.o. + CreativeDreams s.r.0.
Autor: authentica design

Materialy: Drevo, kov, softshell material s potiskem, plast

Pouziti exponatu: Uvniti mistnosti dlouhodobé vystaveni

Charakteristika exponatu: Zazitkovd prezentace Minecraft od spole¢nosti Authentica pro
hrackarstvi Hamleys. Do jedné z nejvétsich prodejen na svété, kterou na jafe letosniho roku oteviela
sit hrackarstvi Hamleys v Praze, putovala neprfehlédnutelné zazitkova prezentace od spolecnosti
Authetnica a CreativeDreams.

Priznivci kultovni hry MINECRAFT od spole¢nosti Microsoft CR mohou nyni okusit virtualni prostredi
pocitacové hry pfimo na vlastni k(zi. Na téméf 50m? zde vyrostl netradicni hraci koutek, kde vas
vtahnou do hry Utvary z typickych stavebnich kostek potazenych softshellem, nemizete minout
3 sloupky s tablety a hernimi konzolemi, anebo si mizete zacit stavét sv(j svét u televizni stény
s X-boxem. Prodejni regdly se zboZim jsou integrovany do celého vystaveni, a tak si nemusite chodit
pro svUj vlastni MINECRAFT daleko.

Synonymem pro hracky je vlastné zabava. A to tyto zazitkové prezentace zcela spliuji a tak vyborné
zapadaji do prodejni koncepce sité Hamleys, jeZ je preci jen néco vice, nez jen obycejné hrackéarstvi.
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PODLAHOVY
STOJAN
AKVARIUM

Zadavatel: DAJANA PET s.r.o.
Pfihlasovatel: HORMA - P.O.P. Displays
Autor: HORMA - P.O.P. Displays
Materialy: kov, plast

Pouziti exponatu: zverimexy, chovatelské potreby

Charakteristika exponatu: ¢ kompletni vyména grafiky
e skladaci stojan

Tak presné témito body jsme se fidili pfi navrhu podlahového stojanu na akvaristicka krmiva znacky
Dajana Pet. Celou grafiku stojanu je mozné opakované ménit za zlomek pofizovaci ceny stojanu no-
vého. Grafika se do stojanu jednoduse zasunuje, proto je jeji vyména velice rychla. Cely stojan Ize pro
lepsi prepravu ¢i uskladnéni slozit.
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PET BUTIK U OCASKU

Zadavatel: KS RENT

Prihlasovatel: MORIS design s.r.o.

Autor: MORIS design s.r.o.

Materialy: Drevény ndbytek - LTD, lakovana MDF, pouziti SlattWall systému pro uchyceni

zbozi, na stropé tramy
Pouziti exponatu: Luxusni maloobchodni prodejna se zboZim pro domaci mazlicky

Charakteristika exponatu: Kompletni feSeni in-store designu prodejny luxusniho pet butiku za-
méfeného predevsim na prémiové zboZi pro ¢tyfnohé mazlicky, a to s omezenym rozpoctem ze stra-
ny zadavatele. Design byl zvolen ve stylu provonéné Provence v kombinaci s pfirodnimi materialy,
pro majitele jsme vymysleli i ndzev a logo obchodu. V elegantnim interiéru je napfiklad vedle pultu
umisténa i lednicka na Cerstva psi jidla nebo interaktivni obrazovka pUsobici jako historizujici obraz.

zvitecich kamaradU. Realizace probéhla v zimé 2016, butik otevrel své brany navstévnikiim na jare

2016. PfestoZe je prodejna na netradi¢nim misté umisténém v nové zastavbé, majitelé vnimaji vysoce
pozitivni ohlasy ze strany zékaznik( a pozvolny nardst prodejd v fadu 5 - 15 % kazdy mésic.
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Interaktivni stojan PURINA FELIX

Zadavatel: Nestlé Cesko s.r.o.
Pfihlasovatel: Fiala a Sebek a.s
Autor: Fiala&Sebek - kreativni ndvrh
ZOK Systems - navrh a realizace mechanismu
Materialy: Kov

Pouziti exponatu: Interaktivni permanentni stojan na vybranych prodejnach Albert Hypermarket

Charakteristika exponatu: Znacka PURINA FELIX je pomérné novym hracem na trhu krmiva pro
kocky. Rychle se zabydlel mezi zavedenymi znackami a jiz po péti letech atakuje pozici jednicky.
Jednim z kli¢d k Uspéchu je brand image znacky - ¢ernobily animovany kocour Felix, ktery je hravy,
rostacky a vynalézavy. Cilem pro nové vytvareny stojan byla prezentace znacky v souladu s brand
image. Stojan mél byt hravy a interaktivni. Vzhledem k tomu, Ze se jedna o permanentni stojan tak
feSeni muselo byt trvalé, jednoduché a bezddrzbové. Finalni feseni stojanu laka nakupujici k interakci.
Po zataZeni za velké Cervené klubicko je nakupujici odménén vykouknutim hlavy kocoura nad TOP
kartou. Interakce nakupujiciho se stojanem, potazmo se znackou Felix vyrazné napomaha k uskutec-
néni nakupu.
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3D PROMO VYSTAVENI
PRISLUSENSTVI

Zadavatel: Vodafone CZ

Prihlasovatel: WELLEN a.s.

Autor: team WELLEN

Materialy: tvarovany plast, PVC samolepka, fezana grafika, 3D instalace

Pouziti exponatu: Prodejny Vodafone, direktni kanal od 7/16

Charakteristika exponatu: Vodafone pro sv(j sortiment hledal zpUsob atraktivniho vystaveni pfislusen-
stvi pro navyseni prodeje tohoto zbozi v direktnich kanalech. Bylo potieba navrhnout feseni nenarocné
na prostor a vyuzit stavajici vybaveni prodejny. Navrhli jsme systém sezdnnich tématickych 3D parazitd,
které se umistuji jako modul na standardni nabytek. Jako prvni byly realizovany motivy Sport a Cestovani.
Kombinuijf plast, polepy a fezanou grafiku. Komunikacni pozadi tvofi standardizované postery.
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SMART CITIES
PRO ONENET

Zadavatel: Vodafone CZ

Prihlasovatel: WELLEN a.s.

Autor: team WELLEN

Materialy: dfevovldknita deska, fezany polystyren a technicka péna,

3D tisk, PVC samolepka, LED svétla, instalace technologii
Pouziti exponatu: Centrum Vodafone OneNet, vystavy a veletrhy

Charakteristika exponatu: Pro prezentaci loT technologii zékazniklm z B2B segmentu a vefejné
spravy bylo navrZzeno komplexni feseni, které interaktivni formou demonstruje jednotlivé prvky reseni.
Jsou to predevsim chytra parkovaci cidla, automatické hlésice pro svoz tfidéného odpadu apod. Pro
demonstraci byl zvolen systém parkovacich pukd, ktera je integrovan do modulu. Dalkové ovlddana
auticka pfi zaparkovani na pozici hlasi do mobilni aplikace spravce, Ze je misto obsazeno. O vystaveni
je mimoradny zajem zejména na veletrzich a odbornych konferencich.
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FREENET TV .
SADA POS STOJANU

Zadavatel: MEDIA BROADCAST GmbH.
Prihlasovatel: DEKOR, spol. s r.o.
Pouziti exponatu: elektro prodejny v Némecku — Media Markt

Charakteristika exponatu: Vystavené exponaty jsou ukazkou z celkové 17 POS produktl realizova-
nych v rdmci reklamni kampané na novy typ televizniho, vzduchem Sifeného televizniho vysilani v HD
kvalité FREENET TV. Béhem 2 letnich mésict muselo byt vyrobeno a redistribuovano na 100 velkych
stojand z MDF a dalsich 500 stojand z KAPY, vedle fady dalSich POS material jako byly specialni sto-
jany z dibondu, woblery, stojanky na letaky, beachflagy a fada dalSich stojankd a tiskovin. Vlajkovou
lodi projektu byl vyvoj velkého origindlniho stojanu, ktery bude dotvaret dojem solidnosti a kvality,
ktery ma prezentace nového produktu pfedstavovat. Zakladnimi pozadavky na provedeni bylo LED
prosviceni loga, univerzalni upevriovaci systém na rdizné typy TV o velikosti 40", dodrzeni pfedepsané
barevnosti lakovani dle zadani a vytvofeni dojmu vysoké hodnotnosti produktu.

Predevsim celkovy vzhled, kvalita provedeni a dliraz na vyssi odolnost a zivotnost stojanu byly diivo-
dem, pro¢ se zadavatel rozhodl pro pouziti UV potisténého materidlu KAPA na ukor levnéjsiho karto-
nového reseni. Stojany z KAPY na prvni pohled vyzdvihuiji kvalitativni aspekt kampané a v kombinaci
s chytrym a jednoduchym FeSeni uchyceni topperu vytvafi dojem kvalitné odprezentovaného produktu.
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~HBO GO STREAMING PLATFORM"”

Zadavatel: HBO Polska

Pfihlasovatel: WILLSON & BROWN CZECH spol. s.r.o.

Autor: WILLSON & BROWN CZECH spol. s.r.o.

Umisténi: Vestibul kina

Pouzité materialy: MDF, kov, plexisklo, LED, plastové prvky, tablet, TV obrazovka

Popis stojanu: Futuristicky vyhlizejici stojan navrzeny na zakladé pozadavku klienta, ktery si pral

interaktivni zafizeni, které bude prenaset zazitky kina “kdekoliv a kdykoliv budete chtit”, pfesné tak,
jak se pravi ve sloganu.

Tablet propojeny s televizi, pracuje spole¢né s HBO GO aplikaci. U tabletu Samsung, byl upraven soft-
ware tak, aby blokoval ostatni aplikace a zaroveri umoznil navstévnikd kina vyzkouset platformu pro
sledovani HBO s Sirokym vybérem obsahu.
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SET DISPLAYU LENOVO

Zadavatel: FOX HUNTER / LENOVO
Prihlasovatel: SARA

Autor: SARA

Materialy: Plexi

Pouziti exponatu: V distribu¢ni siti LENOVO v CR a Evropé.

Charakteristika exponatu: Set Ctyf stojanU pro specialni produkty a novinky LENOVO: YogaBook,
Phab2 PRO phablet a Gaming notebook. Pultové displaye komunikuji benefity vystavenych produktd,
zakaznik ma moznost si produkty vzit do ruky a vyzkouset, ale zaroveri jsou alarmem zabezpeceny

proti kradeZi. Displaye upoutaji prosvétlenim. Zvyrazni LENOVO produkty mezi dalsimi znackami.
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ORAL B SIS - ALZA

Zadavatel: Procter & Gamble International Operations SA
Pfihlasovatel: Dago, s.r.o.

Autor: Dago Team

Material: Lamino, 3D tisk, diody, plast, kov

Pouziti exponatu: Alza CZ + Alza SK

Charakteristika exponatu: Pro znacku potfeb pro zubni hygienu Oral-B spole¢nosti Procter & Gam-
ble jsme pripravili v showroomech Alza nové Shop in Shop vystaveni elektrickych kartackd. To zaujme
prémiovym provedenim, které se kromé vzhledu a vyuZiti materidld vyznacuje stimulaci interakce
zakaznika s vystavenym produktem.

K navstéve SIS 1aka dvoumetrovd maketa kartacku, nového produktu Genius s realistickym podsvice-
nim. BIiZsi navstéva vystaveni spini prijemnou formou hlavni ddvod vytvoreni naro¢ného a originalni-
ho konceptu, tedy snahu pfimét zakaznika, aby produkty vyzkousel. Uchopeni jednoho z vystavenych
kartackd spusti video, které seznami s produktem, ale také s jeho aktualnim hodnocenim zakazniky.
Vystaveni je v Evropé ojedinélé a prokazuje svou technologickou pokrocilost ve zpracovani a v komu-
nikaci s nakupujicimi.
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KENWOOD KOLEKCE

Zadavatel: De’Longhi Praga s.r.o.

Pfihlasovatel: RETAIL OF THE FUTURE, s.r.0.

Autor: designér Matus Opalka, Opélka Design studio
Materialy: umély kdmen — Korian, MDF, areta¢ni kolecka,

elektromotor, LED svétlo, tisténa folie

Pouziti exponatu: Prémiové vystaveni nejlepsiho a nejvykonnéjsiho robota znacky Kenwood
v siti Euronics CR

Charakteristika exponatu: Prémiovy stll je cely vyrobeny z ohybaného, lesténého, umélého ka-
mene. V hlavni ¢asti je osazena kruhova podesta pohanéna elektromotorem, na které je umistény
robot. Obvod podesty je nasviceny LED svétlem. Uprostfed 2. ¢asti je vyvysena police na prezentaci
prémiového pfislusenstvi k robotu. Kolem police po druhé ¢asti obvodu stolu je umisténé veskeré
prislusenstvi k robotu. Z boku police je umisténa plastova kapsa pro viozeni katalogd. Cely promo stil
je na aretacnich koleckach z dlvodu manipulace a vysoké véhy.
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BRAUN KOLEKCE

Zadavatel: De’Longhi Praga s.r.o.
Pfihlasovatel: RETAIL OF THE FUTURE, s.r.o.
Autor: designér Matus Opalka,
Opalka Design studio
Materialy: ohybany brandovany plast, lentikularni tisk, LED svétlo, mini LCD, dfevény korpus.

Pouziti exponatu: Prodejny Datart CR + SK, NAY elektrodom, Euronics CR + SK, Electro World a Expert

Charakteristika exponatu: Kolekce stojand u pfilezitosti uvedeni svétové 1 - ty¢ového mixéru Braun
s oznacenim Multi Quick 9 (maly pultovy stojan, velky pultovy stojan, gondola) pro sit elektro prodejen
v CR a SR (Datart, NAY elektrodom, Euronics, Electro World a Expert).

Maly pultovy stojan — prezentace tycového mixéru MQ9 na specialni konzoli, prostfednictvim které si
zakaznici mohou realné vyzkouset jeho patent. V bocni ¢asti jsou umistény kapsy pro vloZeni katalo-
gu. Stojan je vyroben z ohybaného plastu a tisténé lentikularni grafiky.

Velky pultovy stojan — prezentace tyCového mixéru MQ9 na specialni konzoli, prostfednictvim kte-
ré si zékaznici mohou reédlné vyzkouset jeho patent. V boc¢ni ¢asti jsou umistény kapsy pro vloZeni
katalogl. Stojan je vyroben z ohybaného plastu. Misto lentikularni grafiky je pouzito LCD na video
prezentaci mixéru. Navic je vystavené pfislusenstvi. Prémiovost stojanu je podpofena LED svétlem
podél celého obvodu stojanu.

Gondola — vyjimecnost a univerzalnost designu umoznila v pfipadé gondoly ponechat ptvodni design
velkého stojanu. Dfevéna nosna Cast pfipojena ke stojanu je vyrobena z cerného MDF a je urena
k vystavovani zboZi.
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SAMSUNG

eKASA STOJAN

Zadavatel: 02 Czech Republic a.s.

Pfihlasovatel: WILLSON & BROWN CZECH spol. s.r.o.

Autor: WILLSON & BROWN CZECH spol. s.r.o.

Pouzité materialy: Koy, plast, LED.

Popis stojanu: Stojan ,,eKasa” byl vyvijen na zékladé pozadavkd klienta, spolecnosti 02 Czech

Republic a.s., ktery hledal vhodné feSeni k prezentaci nového produktu eKasa v O2 Prodejnach. Jed-
noduchy a ¢isty design stojanu umoznuje prehledné a vyrazné vystaveni produktu, kterym je novy sys-
tém EET pro podnikatele. Viyrazné osvétleni a solitérni poloha stojan(i v O2 Prodejnach pini dokonale
zamysleny cil — maximalni upoutani pozornosti zakaznika.
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HUE SESTAVA
S TELEFONEM

Zadavatel: PHILIPS LIGHTING
Prihlasovatel: Authentica, s.r.o.
Autor: authentica design
Materialy: plast, dfevo, LED osvétleni,

kov, elektronika
(TV + PC + software)

Pouziti exponatu: elektro prodejny — permanentni vystaveni

Charakteristika exponatu: PHILIPS HUE produkty jsou zaméfené na lidi, ktefi si radi hraji a ovladaji
svoji domacnost pomoci chytrych telefond, a protoze se citime mladi i my a radi bychom ovladali vse
pres nase chytré telefony, snazili jsme se naijit nejlepsi moznosti, jak prezentovat moznosti aplikace
HUE na vystaveni a znazornit /pfibliZit zakazniklm jejich vyhody a vlastnosti.

Pomoci chytrého telefonu (ipodu, ¢i zvétsené maketé telefonu) mizete ovladat silu intenzity osvétleni
a v pfipadé ,barevné” HUE Zarovky i barevnost jejiho svétla na dalku.

PFi feseni konstrukce jsme potrebovali zdkaznika prilakat na chytry telefon, zabavu a hru. To vSe pod-
trhuje cisty design cerného provedeni celého displeje HUE. Podtistény ciry plast tvofi efekt 3D hloubky
prostoru v tisku a v zadni ¢asti pultového displeje jsou vystavené testovaci zarovky pod ochrannym kry-
tem. Pultovy displej je mozné umistit jak na sténu, tak na stll ¢i do regalu. Na pultovy displej se umisti
maly ipad a nebo je celé vystaveni doplnéno velkou maketou telefonu pro prilakani vétsi pozornosti
zakaznika. Na velkém displeji makety telefonu je mozné vyzkouset kromé aplikace ovlddani svétel HUE
také alternativu Uspory energie a penéz pfi vyméneé LED osvétleni za stavajici Zarovky ve vasi domacnosti.
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KAMPAN ROCHE 2
Zadavatel: Nike

Pfihlasovatel: WELLEN a.s.

Autor: team WELLEN

Materialy: Plexi, dfevo, ocel

Pouziti exponatu: Flagship prodejny NIKE Praha (CZ)

Charakteristika exponatu: Nike predstavilo revolucni feSeni pro funkéni obuv ve spojeni designu
Nike Roche a technologie vldken Flyknit. Jeho vysledkem je maximalni komfort a pfizplsobeni se
chodidlu. Vlakna s pruznymi rozestupy se stala zékladnim motivem a komunikacni inspiraci. V in-store
prostiedi bylo vyuzito prvku vin, Cislice 2 z ndzvu produktu a segmentovanych lamel pro dramatizaci
benefitd ve 3D vystaveni. Realizovano v regionu CME, ve flagship prodejnach (napf. Praha Prikopy) je
hlavni instalace mobilni.
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KAMPAN MERCURIAL

Zadavatel: Nike

Pfihlasovatel: WELLEN a.s.

Autor: team WELLEN

Materialy: Plexi, MDF deska, polep samolepkou, fezané pismo

Pouziti exponatu: Flagship prodejny NIKE Praha (CZ) a Split (HR)

Charakteristika exponatu: Nejlepsi sezona kopacky Mercurial odstartovala s headlinem SCIENCE
OF SPEED. Propojeni védy a rychlosti pfineslo sportovclim maximalné pohodinou obuv s ovéfenou
funkcionalitou v signifikantnim designu kombinujicim nednové linky na ¢erném podkladu. Prispév-
kem WELLEN k zakladni sitové direktivné in-store vystaveni je model F1, ktery vznikl pfevedenim linek
na hranu plosnych vyrez( a dramatizuje rychlost. Kampan byla realizovéana 5 zemich CME, plna verze
ve flagship prodejnach v Praze (CZ) a Zahfebu (HR).
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VYJIMECNY SOLITERNI INTERIER
HIGHLANDSPORT

Kategorie: Textil, sport, obuv, osobni potfeby a pfislusenstvi
Zadavatel: Highland sport s.r.o.

Pfihlasovatel: MORIS design s.r.o.

Autor: MORIS design s.r.o.

Materialy: LTD desky, bila lesk, egger dub bardolino,

oranzova designova abs hrana tl.2 mm, kovové drzaky a nosice polic

Pouziti exponatu: Originadlné pojata individualni prodejna se sportovnim vybavenim na Vysociné
Charakteristika exponatu: Cilem design konceptu prodejny se sportovnim vybavenim je vymezit pro-
dejni kanal ze standardu Ceskych prodejen se sportem a pfibliZit se prémiovym evropskym koncepttim
tak, aby pozitivné plsobila na emoce a chovani cilové skupiny. Design ma skloubit divocinu a high-tech,
a ma tak pfipominat zdkaznikdm stale se pfiblizujici vztah mezi technologiemi a pfirodou. Proto byl
zvolen organicky se rysujici tvar velehor, skal ¢i ledovcl v kontrastu s designové uchopenymi horskymi
rekvizitami jako jsou lyZe, obrazy v LCD obrazovkach, krb a dalsi inscenované horské motivy. Ve je
dokresleno vyskladanymi kulatinami nasekaného dfeva a prosvétleno tvarové podle loga asociujiciho
horsky masiv. Koncept je velmi prehledné a funkéné uspofddany do logickych prodejnich kategorii
a moduldrné umoznuje diky variabilnim komponentim a podiim prezentovat a velmi jednoduse ménit
zboZi ze zimniho na letni.

Prodejna oteviela své brany zakazniklm 4. listopadu a nabidla tak zcela novy pohled na tento rostouci
segment trhu pravé v exponované predvanocni dobé. Jiz po prvnim vikendu v provozu byl zékaznik pre-
kvapen Uspésnymi impulsivnimi nakupy a pozitivnimi ohlasy koncovych zakaznik(, ktefi nevahali v prodej-
né utratit rovnou penize a citili se zde diky prostredi a perfektni obsluze jako doma (krb, kédva, ochota...).
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STAROPRAMEN WIFI TANK

Zadavatel: Pivovary Staropramen s.r.o.

Prihlasovatel: ROSS s.r.o.

Autor: ROSS s.r.o.

Materialy: plast, ocel, akrylat, nerez, digitalny display, LED

Pouziti exponatu: Exteriérova reklama v segmente Horeca

Charakteristika exponatu: Svetelna tankova vystr¢ Staropramen je unikatna nielen dizajnom vy-
chadzajucim z tvarov a armatur pivnych tankov, ale aj svojou origindlnou myslienkou poskytnut za-
kaznikom presnu informaciu o konkrétnej teplote piva ¢apovaného na prevadzke. Preto vystr¢ obsa-
huje aj digitalny display, ktory je prostrednictvom WIFI prepojeny so snimacom teploty umiestnenom
v tanku na prevadzke. Informacie o znacke, ale aj kvalite produktu su takto pre zakaznika podporena
nielen emocionalne ale aj praktickymi datami. Vystr¢ je zaroveri vhodna propagacia znacky zadavatela
reklamy a samotného podniku.
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QUADRIO - LEVITUJICI LOGO
OBCHODNIHO CENTRA

Zadavatel: EXX s.r.o.
Prihlasovatel: Rex spol. s r.o.
Autor: arch. studio Exx
Materialy: Nerez, plexi, LED

Pouziti exponatu: Oznaceni vstupu do OC Quadrio

Charakteristika exponatu: Jedna se o 2 loga umisténd u vchodu do obchodniho centra Quadrio.
Loga formatu 500 x 3500 mm jsou vyrobena z kartacované nerezi a umisténa na vertikalni nerezové
konstrukci. Celnf plocha je vyrobena ze specialniho plexiskla englihten. Prosviceni plexiskla je feSeno
pomoci LED. Napéjeni a propojky LED jsou vedeny nosnou konstrukci. Logo je instalovéno za sklené-
nou vylohou vstupu do obchodniho centra Quadrio. Pfi pohledu zevnitf tak vznikaji zajimavé odrazy
loga, pfi pohledu zvenci pak logo plsobi lehce levitujicim dojmem.
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PRODEJNI OBAL
NA WHISKY
FRNDZALICA

Zadavatel: PACHO MATRTAJ Z HYBE s.r.o.,
Trnava, Slovensko

Prihlasovatel: PAKETO.ONE / G.N.P. spol. s r.o.

Autor: Paketo team

Materialy: vInita lepenka

Pouziti exponatu: Prodejni obal na lahev whisky zn. FRNDZALICA od slovenské firmy PACHO MA-
TRTAJ Z HYBE s.r.0. je vytvofeny zaroven jako reklamni a prezentacni material v misté prodeje. Svym
umisténim v regale mezi ostatnimi znackami alkoholu a whisky na sebe upozorni. Viyrobek je distribu-
ovany vyrobcem do fetézce METRO a déle do specializovanych maloobchodnich prodejen a eshop.
V soucasné dobé je mozné vyrobek koupit na Slovensku. Doposud bylo vyrobeno nékolik tisic kusd.

Charakteristika exponatu: Obal je vyrobeny pouze z potisténé vinité lepenky, doplnén o ucho z tex-
tilntho materidlu. PIni funkci obalu z hlediska ochrany vyrobku, tj. ldhve whisky, a zaroveri slouzi
jako zajimava prezentace v misté prodeje. Po vlozZeni lahve whisky do obalu je karton zabezpeceny
nenapadnou paskou s peceti firmy. Obal je konstruovan tak, aby bylo mozné lahev prezentovat, aniz
by doslo k vyjmuti z obalu. Whisky neni mozné z obalu vyjmout, aniz by nedoslo k pfetrzeni peceti.



OR! E

&7 TRADICN{ POP PROSTREDKY
g PROSTREDKY PRO SLUZBY PO ARDS
PODPORY PRODEJE

4D VR
EXPERIENCE
MODUL

Zadavatel: SAMSUNG
Prihlasovatel: CHEIL Czech
Autor: CHEIL Czech
Materialy: Ocelova konstrukce,

elektronika a specialni kfeslo/kajak

Pouziti exponatu: 4D experience platforma je urc¢end pro prezentaci virtudini reality Samsung pro-
duktu Gear VR. Mobilni zafizeni pfehrava 360° kontent do bryli, které umoZznuji 360° zaZitek z pro-
storu. Tento kontent je spojen se sportovni aktivitou, v tomoto pfipadé je to sjizdéni vodniho kanélu
na kajaku. 4D platforma prevadi kazdy pohyb jezdce fyzicky do makety kajaku. Zazitek spojeny svir-
tualni realitou a pohybem je tak velmi skutecny.

Charakteristika exponatu: Toto zafizeni slouzi pro prezentaci Virtudlni reality, umocnuje zazitek
z virtudlniho prostru, je navrzeno jako podpora prodeje produktl Samsung. Zakaznik uz neni jen pa-
sivni pozorovatrel, ale je aktivné vtazen do déje, kde mize prozit hned nékolik adrenalinovych z&zitk(.
Na pohyblivé platformé , kterd je synchronizovana s 360 videoklipem ve VR brylich. Nejsou zde zadné
limity, s platformou se da synchronizovat jakékoli video v jakymkoliv prostredi, at uz je to misto kde je
popularni surfing, v zimné snowboarding, nebo jen prdjezd horskou drahou.
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Zadavatel: Pernod Ricard Slovakia s.r.o.

Pfihlasovatel: TTL Promotion s.r.o.

Autor: Ronald Pfister, Lenka Petrankova, Petr Albrecht

Materialy: padouk, pomelo, licova kiize, samet, kov, kfistal, LED osvétleni

Pouziti exponatu: Chivas suitcase bar (CSB) pIni funkci plné funkéniho mobilniho baru, ktery maze
dle druhu akce prodavat alkoholické napoje ¢i slouzit jako nastroj k podpore zazitku z degustace
a zaroven upoutavat pozornost jako exkluzivni display znacky. Obsluhu CSB zajistuje vyhradné amba-
sador znacky Chivas. CSB je v praxi pouzivan na exkluzivnich eventech pro vybranou klientelu, které
je skrze tento nosic zprostredkovan zazitek s nejvyssimi patry portfolia zadavatele. Jedna se zejména
o privatni eventy bank, telekomunikacnich spolecnosti, automobilovych znacek, spolecenskych uda-
losti od opery po golfovy turnaj a v neposledni fadé i privatni eventy soukromych osob. Exkluzivni CSB
na téchto akcich vzbuzuje zdjem a zvédavost navstévnikd a znacka s nimi prohlubuje vztah Gcinnou
a nenucenou formou exkluzivniho zazitku.

Charakteristika exponatu: Chivas suitcase bar je unikatni komunikacni a prodejni nastroj, ktery byl
specialné navrZen a vyroben pro aktivaci znacky Chivas. Je vyroben z vybranych materiald. Télo a ob-
klad jsou vyrobeny z padouku a pomela. Kresba pomela oZivuje kresbu pfi pfednim pohledu. Interiér
je calounény cesanym sametem a na exteriér byly pouzity dva druhy kdze. Horni &ast tvoffi display
na lahve a pracovni plocha. V kufru se ukryva 36 glencairne sklenic¢ek a 30 old fashioned sklenicek
z brouseného kfistalu. Dale jsou k dispozici karafy, nddoby na led a misto na uskladnéni lahvi. K celé-
mu baru je zakazkové vyrobeny vozik - rudl, ktery usnadniuje manipulaci pfi prepraveé.
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KIA PROMO POINT

Zadavatel: KIA Motors Slovakia s.r.o.
Pfihlasovatel: ROSS s.r.o.

Autor: ROSS s.r.o.

Materialy: hlinik, drevotrieska, LCD display

Pouziti exponatu: Promo akcie

Charakteristika exponatu: Sada promo stolikov pozostava zo Siestich samostatnych promo stolikoy,
ktorych pracovna doska sa nachadza v réznych Urovniach a umoZriuje tak viacUrovriové vyuzitie pri
promo akciach (v stoji, posediacky). Zakladom promo stolikov je povrchovo upravend konstrukcia
z hlinikovych profilov, na ktorej je uchyteny motiv s potlacou auta Kia Sportage a loga KIA. Jednotlivé
promo stoliky je mozné rozobrat a nasledne uskladnit do prepravnych tasiek. Stcastou sady promo
stolikov su: - 2 ks skriniek vyrobené z bielej laminovanej drevotriesky - 2 ks stoliciek, pri ktorych je
mozné demontovat konstrukcie ndh pre zabezpecenie lepsej prepravy - 3 ks zakladacov na brozury
format A4 - prepravné tasky. Sada promo stolikov je doplnena o 15,6 foto ramik, umozrujuci pre-
hravanie multimedialneho obsahu (rozlisenie 1366x768, internd pamat 2GB, umozriuje prehravanie
suborov typu: JPEG, MP3, AVI, DIVX, MIJPEG, MPEG 4, XVID/H.264, 2x USB, citacka pamatovych
kariet, reproduktory, hodiny, kalendar, budik, dialkovy ovladac) a taktiez Bluetooth reproduktor na
bezdrotovy prenos hudby z mobilného telefonu i tabletu znacky BOOST.
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DEGUSTACNI STOLEK OLMIN

Zadavatel: OLMA as.

Pfihlasovatel: THIMM Packaging

Autor: Vladimir Bryscejn, Martin Zich

Materialy: vinita lepenka, hladka lepenka, plastové spojky

Pouziti exponatu: Pro ochutnavky a promocni akce nového syra Olmin byl vyvinut degustacni
stolek z vInité lepenky, ktery presné koresponduje s charakteristickym tvarem
primarniho obalu syra.

Charakteristika exponatu: Pro lepsi odolnost byl pultik vyroben ze speciélni, vodou nepropust-
né vinité lepenky. Stabilitu stolku zajistuji plastové spojky. Vnitfni konstrukce je z vinité lepenky.
Vyhodou stolku je i jeho snadné skladani a nizka hmotnost. Stolek je dodavan na plocho v prebalu
z vInité lepenky s jasnym ndvodem na slozeni.
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CHLADICI DISPLEJ
THIMM FLEXDISPLAY | FRESH
PRO OLMIN

Zadavatel: OLMA as.

Pfihlasovatel: THIMM Packaging

Autor: Vladimir Bryscejn, Martin Zich
Materialy: vInita lepenka

Pouziti exponatu: pro ochutnavky a promocni akce nového syra Olmin byl navrhnut chladici displej
THIMM flexDisplay | fresh z vinité lepenky, ktery designové koresponduje s pri-
marnim i sekundarnim obalem syra.

Charakteristika exponatu: Chladici displej THIMM flexDisplay | fresh je idedlnim feSenim pro pro-
mocni akce jednoho vyrobku ¢i cross-sellingové akce, kde je nabizeno vice vyrobkd, které se vzajemné
doplnuji. Displej na svych bocnich sténach a topperu nabizi velkou reklamni plochu, kde Ize spotie-
bitele vhodnym designem upoutat. Diky svym rozmérdm (60 x 40 x 187 cm) jej Ize umistit do Cela
regalll ¢i u pokladen, kde je neprehlédnutelny. Umisténim dvou ¢i vice displeji zady k sobé vzniknou
poutavé ostrlvky, viditelné a pristupné pro spotiebitele ze vsech stran. Jedna se o stabilni, modularni
displej z vInité lepenky, 1j. tvar a design jednotlivych ¢asti (plast, paletky a topper) jsou na miru uzpudso-
bené danému vyrobku. Jednozna¢nou vyhodou je moznost rychlych zmén designu displeje, pokud je
tfeba (zméni-li se produkt, ¢i promocni akce atp.), jednotlivé dily z vinité lepenky Ize obratem vyrobit
s novym motivem a vyménit. Policky (paletky) o nosnosti az 20 kg, do kterych je zbozi umistovéno,
mohou byt nastaveny rtizné vysoko, jak vodorovné, tak i v sesikmené poloze, cozZ je dlleZité zejména
pro vyrobky, u nichz méa byt dobfe vidét viko (tvaroh, jogurty, pomazanky atp.). Chlazeni v displeji za-
jistuje regulovatelny chladici agregat o vaze 32 kg, ktery je na koleckéch a tudiz snadno premistitelny.
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KOKTAIL BAR

Zadavatel: Brown-Forman Czechia, s.r.0.
Prihlasovatel: Dago, s.r.o.

Autor: Dago Team

Material: sklo, plast. lamino, diody, kov, kdmen

Pouziti exponatu: Regalové vystaveni

Charakteristika exponatu: Plsobivé vtazeni do svéta lihovin a michanych napojl, jsme pfipravili
spole¢né s Brown-Forman Czechia, s.r.o., pro nakupujici v prodejnach Makro. Zde jsme spojili mys-
lenku zé&zitkového nakupovani se vzristajici oblibou michanych napojd. Viystaveni totiz nejen krasné
prezentuje vybrané lahve alkoholu, ale také poradi, jak ndpoje nachystat jako profesionalni barman.
Aplikace na dotykovém LCD nabizi nejen znamé a oblibené drinky, ale ma v zasobé i ty netradi¢ni
a prekvapivé. Viybrany recept na koktejl si nakupujici mize vytisknout nebo poslat na email. Viystaveni
vytvari kombinaci materiald skutecnou atmosféru baru. VSe podtrhuje pfijemné prosviceni a zasoba
koktejlovych sklenic. Modul nabizi zékazniklm atraktivni pfidanou hodnotu, moznost se pfi nakupu
inspirovat, pobavit, a vzdélavat.
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POWERBANKA P&S

Zadavatel: Imperial Tobacco CR, s.r.o.
Pfihlasovatel: SPEED PRESS Plus a.s.
Autor: SPEED PRESS Plus a.s. a Imperial Tobacco CR, s.ro.:

Pouziti exponatu: Reklamni produkt slouzil jako interni prostredek

na podporu znacky a kampané cigaret P&S.
Charakteristika exponatu: Powerbanka ve tvaru a kompletnim designu krabicky cigaret P&S, kapa-
cita 5200mAh, micro/USB kabel na nabijeni, baleno v priihledné darkové krabi¢ce. Na powerbance
je Ctyfstupnovy indikator stavu nabiti této zaloZni baterie a vestavéné LED svétlo. Tento zaloZni zdroj
umozni nabit az 3x na 100% mobilni telefon a tablet pfiblizné do 60% kapacity.
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CHLADICI SKLENICE KINGSWOOD

Prihlasovatel: SPEED PRESS Plus a.s. — reklamni a darkové predméty
Autor: SPEED PRESS Plus a.s. a Plzensky Prazdroj, a. s.
Material: plast

Pouziti exponatu: Byl pouZit jako darek pro spotfebitele.

Charakteristika exponatu: Plastovy chladici sklenice s dvojitou sténou vypInénou gelem. Staci po-
nechat chvili v mrazaku, poté udrzi ndpoj cider Kingswood delsi dobu vychlazeny. Potisk plnobarev-
ného loga Kingswood. Material PS zdravotné nezavadny s certifikaci pro styk s potravinami. Baleno
spolecné s navodem v sécku a bilé kartonové krabicce.
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NASTENNE HODINY
PRECIOSA

Zadavatel: PRECIOSA ORNELA, a.s.

Pfihlasovatel: SPEED PRESS Plus a.s. — reklamni a darkové predméty
Autor: SPEED PRESS Plus a.s. a PRECIOSA ORNELA, a.s.
Material: Plast, papir, sklenéné koralky

Pouziti exponatu: Hodiny s perlickovou néplni obdrzeli ddleziti zdkaznici a jsou urcené pro jejich
prodejni prostory. Zaroven jsou soucasti kolekce letosnich véanocnich darkd. Staly se rychle velmi po-
puldrnimi i mezi zaméstnanci, byly jimi vybaveny prodejny a vhodné vyrobni prostory PRECIOSA OR-
NELA, a.s. Spolecnost je ve svém oboru vyroby sklenénych koralk( absolutni svétovou spickou s dlou-
hou tradici. V rdmci tohoto darku, ktery je zaroven i soucasti vybaveni prodejen opét propojila svij
Cisty a luxusni design, s tradi¢nimi ¢eskymi koralky a to do trendy produktu, ktery je hojné vyuzivan.
Viyrobek navic jasné zapada do celkové kolekce reklamnich pfedmétd vyrobenych na miru.
Charakteristika exponatu: Analogové nasténné hodiny s dutym transparentnim plastovym ramec-
kem naplnénym 0,75 kg rokajlovym mixem nejvétsi velikosti se znackou PRECIOSA Traditional Czech
Beads™, prdmér 30 cm, potisk loga na ciferniku.
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SLUCHATKA MONTE CARLO
PRO SKODA AUTO

Zadavatel: Skoda Auto
Prihlasovatel: REDA a.s.

Autor: REDA as.

Materialy: plast

PouZiti exponatu: Designova sluchatka byla pfipravena pro zakazniky Skoda, ktefi si je mohou ob-
jednat z eshopu SKODA AUTO.

Charakteristika exponatu: Moderni bila sluchatka s cerveno-modrymi detaily jsou v designu Monte
Carlo. Sluchétka je mozné poskladat a mit je tak neustéle u sebe, diky tomu se z nich stane skvély do-

pInék na vsechny cesty. Sluchatka Frekvence 20-20000 Hz, 105dB. Sluchétka jsou balena v prdhledné
plastové krabicce o velikosti 225 x 240 x 83 mm.
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GEXERALL

SMART OFFICE CUBE
PRO GENERALI

Zadavatel: Generali

Pfihlasovatel: REDA a.s.

Autor: REDA a.s.

Materialy: kartonova krabicka + kancelarské potfeby

Pouziti exponatu: Originalni multifunkéni rozklddaci kostka, ktera uvnitf skryva to nejduleZitéjsi pro
kancelar. Chytry organizér mohou pfi své praci vyuzivat zaméstnanci a partnefi Generali na poboc-
kach pojistovny. Soucasti kostky jsou stojanek na pera, misto pro vizitky, rdmecek pro kancelarské
sponky a kancelafsky blocek se 130 listy. Rozkladaci kostku si mohou objednat zaméstnanci a partnefi
Generali pojistovny prostiednictvim eshopu nebo svych marketingovych oddéleni.

Charakteristika exponatu: Zadani pfedmétu bylo vymyslet , Chytry organizér do kancelare”. Kost-
ka se da jednoduse rozlozit a zpatky slozit, aby bylo usetfeno misto na pracovnim stole. Krabicka je
vyrobena z kartonu. Rozméry slozené krabicky jsou 105 x 105 x 105 mm, rozméry rozlozZené krabicky
jsou 410x 100 x 105 mm s celoplosnym potiskem Generali.
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INTELIGENTNI PLASTELINA
PRO KOMERCNI BANKU

Zadavatel: Komercni banka

Prihlasovatel: REDA a.s.

Autor: REDA a.s.

Materialy: inteligentni plastelina v plechovce

Pouziti exponatu: Plastelina v plechovce je uréend jako darek slouzici k zabaveni déti, které pfijdou
s rodici na pobocku KB s cilem sjednat Penzijni pfipojisténi pro své ratolesti. Plastelinu je moZné nata-
hovat, tvarovat, trhat a po pfidani oci, které jsou soucasti, je tedy mozné stvorit dokonalou pfiseru dle
vlastni fantazie. Inteligentni plastelina ma unikatni fyzikalni vlastnosti podle toho, jak je s ni zachazeno.
Chytnete-li ji na dvou koncich a potdhnete, chova se jako Zvykacka. PoloZte ji na stdl a pozorujte, jak
se pomalu roztéka. Chytnete-li plastelinu na dvou koncich a trhnete-li dostate¢né rychle, roztrhne se.

Charakteristika exponatu: Zadani pfedmétu znélo: univerzalni hracka pro navstévniky KB od 3 do
99 let. Proto byla vybrana inteligentni plastelina, ktera podnécuje predstavivost. Plechovka o rozmeé-
rech cca @ 75 x 25 mm je polepena samolepkou s textem , Na partnerstvi zélezi" a také logem KB Pen-
zijni spole¢nosti. Plechovka ma ochranit plastelinu pfed znecisténim. Plastelina je vyrobena ze special-

niho materialu a nezpUsobuje alergii, nezanechava lepkavé ¢i mastné skvrny ani neni nepfijemné citit.
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i
PLECHOVY HRNEK MONTE CARLO
Zadavatel: Skoda Auto a.s.
Prihlasovatel: BRAND CONCEPT s.r.0.
Autor: Skoda Auto a.s.
Materialy: plech, smalt

Pouziti exponatu: Hrnek byl rozdavan jako darek Ucastnikdm promo akci a v autosalonech. Zaroven
si vyrobek mohou koupit zakaznici Skoda Auto na e-shopu firmy.

Charakteristika exponatu: Bily plechovy hrnek Monte Carlo se stfibrnym okrajem v atraktivnim
pruhovaném designu Uspésného zavodniho auta SKODA 130 RS, které zvitézilo na slavné Rally Monte
Carlo. Hrnek ma objem 400 ml a je zabalen v bilé papirové krabicce.
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TERIBEAR LIMITED
EDITION 2015

Zadavatel: Nadace Terezy Maxové détem

Prihlasovatel: BRAND CONCEPT s.r.0.

Autor: Vladimir Zak, Rony Plesl, Klara Nademlynska, BRAND CONCEPT s.r.0.
Materialy: rlizné

Pouziti exponatu: Produkty vyuZzivaji firmy z rliznych odvétvi jako darky pro klienty, chtéji-li podpofrit

prodej svého zboZzi a sluzeb. Soucasné maji také firmy moznost posilit svou image, ponévadz naku-
pem téchto darkd podporuji ¢innost Nadace Terezy Maxové détem.

Charakteristika exponatu: TERIBEAR Limited Edition je dlouhodoby a komplexni projekt, ktery je
pfipravovan ve spolupraci Nadace Terezy Maxové détem a agentury BRAND CONCEPT. Pfedméty
z kolekce TERIBEAR maji umoznit firmadm prezentovat se kvalitnimi, designové atraktivnimi darky
s pfidanou hodnotou a soucasné dat klientdm najevo, Ze nejsou lhostejné ke spolecenskym problé-
mUm. Do kolekce jsou vybirany kvalitni produkty zejména od ceskych vyrobcl. Na designu se pak
podileji vyznamné osobnosti ¢eského designu — Vladimir Zak, Objev roku 2008 Czech Grand Design,
renomovany sklafsky designér Rony Plesl, drzitel ocenéni Czech Grand design — Designer roku 2011
Ci jedna z nejvyznamnéjsich ceskych modnich ndvrharek Klara Nademlynska. Kolekce jsou kazdoro¢-
né ¢astecné obménovany. V roce 2015 si firmy mohly vybirat z nékolika darkd v rlznych cenovych
kategoriich: zimni doplfiky a hedvabny Satek, sklenice na sekt, vybérové dZzemy, vonna svicka, bylinné
sirupy, fair trade kava, stl do koupele, kvalitni ¢esky porceldn. Vsechny darky jsou baleny v jednotné
vyhlizejicim obalu z pfirodni lepenky. Logo spolecnosti Ize umistit jak pfimo na krabici (potisk, vyrez),
tak na samolepici etiketu, ktera se lepi pfes hranu krabice. Diky kolekci TERIBEAR limited edition pfi-
bylo na konto nadace jiz pres 600 000 K¢.
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SHARPVIDI, )
SENZOR NA ANALYZU PUBLIKA

Zadavatel: Sharpframe s.r.o.
Pfihlasovatel: Sharpframe s.r.o.
Autor: Sharpframe s.r.o.
Materialy: plast, sklo

Pouziti exponatu: Koho a jak zaujala Vase instore reklama.
Sharpvidi senzory méfi: dobu pozornosti, demografii, tsmévy, OTS.

Charakteristika exponatu: Sharpvidi je senzor analyzujici veSkeré publikum pohybujici se kolem
méreného cile. Nejcastéji je vyuzivan k méreni efektivity umisténi. Senzory méfi pocet prochazejicich
lidi, pocet lidi, které sledovany cil zaujal, urdf jejich zakladni demografii (pohlavi, vék), dobu pozornosti
vénované méfenému cili a dalsi. Pfi propojenti s digital signage systémem se vyuZiva pro adaptivni mar-
keting, kdy umozni zobrazovani reklamy dle aktualni prevladajici cilové skupiny na sledovaném misté.
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FLORA PROMOSTOLEK

Zadavatel: UNILEVER CR, spol s.r.o.
Pfihlasovatel: Dago, s.r.o.

Autor: Dago Team

Material: Lamino, 3D tisk, kov, folie, diody

Pouziti exponatu: Hypermarkety

Charakteristika exponatu: Cilem klienta pfi zadani ndvrhu promostolku, bylo blizsi sezndmeni na-
kupujicich s produktem Flora, a vyvraceni ¢asté predstavy o rostlinnych tucich jako o vyrobku z umé-
lych surovin. Proto jsme museli pfipravit feseni, které bude zalozeno na pfirodnim plsobeni vzhledu
promostolku v souladu s hodnotami produktu. Navic jsme museli zohlednit mnozstvi druhotnych
vystaveni, kterymi jsou v soucasné dobé obchody zaplnény, a proto jsme promostanku pfidali na
atraktivnosti v podobé prémiového provedeni a netradi¢niho zpracovani. Stanek je drevény, sklada
se z kombinace surového namoreného dreva a bilého lamina, které se nadherné kontrastné doplriuji.
Samozrejmosti je dostatecna objemova kapacita pro vloZeni lednice a pro produkty samotné. Atmo-
sféru venkovského prodeje dotvareji bylinkové kvétniky.
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EXCELENT STOJAN

Zadavatel: Plzensky Prazdroj, a.s.
Pfihlasovatel: Plzerisky Prazdroj, a.s.
Autor: Dago, s.r.o.
Materialy: karton, plast

Pouziti exponatu: Excelent jako znacka, ktera jde “Po svy ose”, si zaslouzi unikatni neotfelou
in-store vizibilitu.

Charakteristika exponatu: Viditelnost a jedinecnost Excelentu jsme podpofili netradi¢nim svétel-

nym vystavenim v pivni sekci, zaméfenym na cilovou skupinu Millennials.
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CONTOUR METAL
VAP DISPLAY

Pfihlasovatel / Name of applicant:
ATS Display Sp. z 0.0.

Zadavatel / Advertiser:
Coca-Cola HBC ltalia S.R.L.

Autor / Author:

ATS Display Sp. z 0.0.

Pouzité materialy /

Material from which

the exhibited product is composed of:
kov / metal.

Pouziti exponatu / Where and how has it been used:
na objednavku zakaznika / for clients purpose.

Charakteristika / Exhibit description:

Oboustranny, samostatné umistény stojan. Konstrukce zahrnuje kovové regaly a ohybané profily.
Na kazdé polici je prostor pro cenovku. V horni ¢asti a po stranach jsou umistény plechové desky
s potiskem.

Freestanding, two sided unit. Construction includes metal shelves and bent profiles. Each shelf has
attached price strip. On the top and sides placed metal sheet with printing.
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UMELECKA UP-CYCLED LAVICKA

Zadavatel: Tieto Czech s.r.o.

Prihlasovatel: utopia design s.r.o., RESPIRO

Autor: David Zyla

Materialy: Stary hardware, zelezo, plech, pryskyfice

Pouziti exponatu: Interni kampar pro zaméstnance, ktefi sesbirali stary HW a maji tak vyrazny podil
na vzniku objektu. Umisténi: budova tieto. Colours of Ostrava: https://jobs.tieto.cz/event/wanna-co-
nnect/ Kampan na FB: #tietoconnect Olympijsky park v Ostravé: https://jobs.tieto.cz/event/fandi-s-na-
mi-vyhraj-cool-kolobezku/ Prezentace spol Tieto ve Svété techniky (DOV): http://stcostrava.cz/ (IT obor
se diky lavi¢ce propojuje se Svétem techniky a krasné tak prezentuje spol. Tieto).

Charakteristika exponatu: Umélecka up-cycled lavicka vyrobend na miru, dle zadani zakaznika.
Diky starému hardwaru, ktery je dominantni ¢asti lavicky doslo k originadlnimu propojeni exponéatu
s oborem zakaznika (IT spolecnosti). Dalsi pfidanou hodnotou je pozitivni PR téma v oblasti Zivotniho
prostfedi, které je pro spol. Tieto jednou z priorit.

Specialni pozadavky: odlisit se od ostatnich IT spole¢nosti (konkurence), propojeni CSR strategie
v oblasti Zivotniho prostfedi, do objektu zakomponovat pfibéh oboru IT, objekt by mél symbolizovat
myslenku , drzime Ti u nds misto” (pracovni misto pro zaméstnance).
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PREZENTACNI DISPLEJ
ENERGOMONITOR

Zadavatel: Energomonitor s.r.o0., Ostrava
Pfihlasovatel: PAKETO.ONE / G.N.P. spol. s r.o.
Autor: PAKETO TEAM

Materialy: karton z vinité lepenky, LED diody

Pouziti exponatu: Displej slouzi jako prezentace a predevsim demonstrace funkcnosti vyrobkd firmy
Energomonitor obchodnimi zastupci, na vystavach, v showroomech, na veletrzich, workshopech a specia-
lizovanych prodejnich mistech v ramci celé Evropy. S ohledem na funkcnost prezentovaného vyrobku neni
displej urcen pro masovou prezentaci v supermarketech ale pro specializovana prodejni mista. Z ddvodu
pozadavku mobility byl displej konstruovén tak, aby bylo mozné jej slozit do polovi¢niho rozméru (cca
60x120 cm) a snadno pfepravovat osobnim vozidlem.

Charakteristika exponatu: Kartonovy displej slouzi pro prezentaci funk¢nosti vyrobku firmy Energomoni-
tor s.r.o., ktery méfi energetickou spotfebu domu na jednotlivych spotrebicich. Displej je vyrobeny z vinité
lepenky a doplnény o konkrétni vyrobek zadavatele s LED svétly, schematicky ukazujici funk¢énost. Vyrobek,
ktery je timto prezentovan se neustale technologicky vyviji a ma sva specifika. Proto byla zvolena kusova
vyroba displeje, umoznujici libovolnou jazykovou mutaci a designové Upravy. Také zvoleny material a vyrobni
technologie umoznuji velmi pruzné reagovat na zménu pozadavku zadavatele a vyrabét displej cenové vy-
hodné i v rdmci kusové vyroby. VInita lepenka byla zvolena jako nejvhodnéjsi konstrukéni material, protoze
s ohledem na technologické zmény prezentovaného vyrobku neni pozadovéna dlouhd Zivotnost displeje
a tyto vyrobky jsou orientovany na pomoc pfi feSeni Uspory energie.
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SHELL
REGISTRATION
KIOSKS

Zadavatel: Shell Czech Republic a.s.
Prihlasovatel: Shell Czech Republic a.s.

Autor: Zuzana Martinkova

Cil a pozadi projektu: Cilem projektu je jednodussi, rychlejsi a vice dostupnéjsi registrace pro za-
kazniky. Zakaznik se nyni mudZze registrovat pfimo na Cerpaci stanici online a data registrace budou
zpracovany do 48 hodin, namisto plvodnich 30 dni.

Strategické feseni: Zakaznik se nyni mize do vérnostniho programu Shell Clubsmart registrovat
online i pfimo na tabletu, ktery je umistén na viditelném misté v obchodé Cerpaci stanici. Nejedna se
vsak jen o registraci, ale také o pfihlaseni stavajicich zakaznikl, vybirani odmén a kontrol bodd na
svém Uctu.

Kreativni feseni: Stojan se zabudovanym tabletem je fadné oznacen a v dobé, kdy s tabletem zadny
zadkaznik nebude manipulovat, bude na obrazovce (nestaticky) screen saver s probihajici marketingo-
vou kampani. Stojan je vyroben ze Zeleza, a ve vyfezu pro obrazovku tabletu se nachazi svétlo, které
kopiruje rdm celé obrazovky a mé za Ukol stojan zvyraznit. Pod obrazovkou jsou marketingové mate-
rialy se Shell Clubsmart pfihlaskami, které slouZi k registraci do loyalty programu. Tablet je spravovan
pfes MDM.

Vysledky projektu: JelikoZ tento projekt bude na cerpacich stanicich Shell implementovan v listo-
padu 2016, vysledky jesté nejsou k dispozici. Ocekavame nardst online registraci spolu s nardstem
navstévnosti webovych stranek a zaroven pokles registraci ve formé papirovych prihlasek.
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FLORA TO NEJLEPSi Z OLEJU

Zadavatel: Unilever CR spol. s r. 0.
Prihlasovatel: up brand activation, s.r.o.
Autor: tym agentury up brand activation

Cil a pozadi projektu: Rostlinné tuky nemaiji zrovna dobrou povést, ackoli bylo mnohokrat dokdzano, Ze nepravem.
Jejich hodnota spociva v rostlinnych olejich pouzitych na jejich vyrobu. Konkrétné rostlinny tuk Flora obsahuje unikatni
smés tfi olejd, Inéného, slunecnicového a fepkového, z nichz kazdy ma fadu pozitivnich vlastnosti. Jenze to malokdo vi.
Nasim cilem tedy bylo ukazat zdkaznik(im, Ze Flora se nevyrabi z plastu, jak se ¢asto Suska, ale z kvalitnich ingredienci,
diky nimz ma vynikajici chut a je skvélou volbou pro pestrou vyvazenou stravu.

Strategické reseni: Vyrazili jsme bojovat proti mytdm! Nasim zamérem bylo ukazat spotrebitellim, jak se rostlinné
tuky vyrabéji doopravdy a jak prospésné pro zdravi mohou byt. Pripravili jsme koncept , olejového baru”, na némz se
spotiebitelé mohli sezndmit s vlastnostmi rliznych typl olejd a zejména unikétni olejové smési, ktera je jednou z di-
lezitych slozek pfi vyrobé rostlinného tuku Flora, ale predevsim se na vlastni oci presvédcit, Ze vyroba Flory neni zadna
véda. Skoleny kuchar totiz po celou dobu akce predvadél, jak jednoduse se rostlinny tuk vyrabi a Ze k tomu staci jen
par ingredienci a trocha michani a chlazeni.

Klicova idea o kvalitnich rostlinnych olejich, které dodavaiji rostlinnym tukm jejich dobré vlastnosti, byla téZ propojena
pfimo na misto prodeje. Kazdy navstévnik akce byl pfi pfichodu k chladicimu regalu osloven kolekci POS materiald,
jez zdlraznila nejdllezitéjsi informace a podpofila tak efekt akce. Abychom spotiebitele motivovali Floru vyzkouset
a pouzivat ji dlouhodobé, nabidli jsme za nakup elegantni maslenku, do které Flora padla jako ulitd. Zakazniky jsme
vsak aktivovali i v okamziku, kde se teprve na nakup chystali. Vyuzili jsme spoluprace s vybranymi médii a zejména
vytipovanymi blogery, ktefi se stali nasimi ambasadory a pomohli ndm bojovat proti predsudkim i v okamziku, kdy
zakaznici zatim nadkup pouze zvazuji.

Kreativni feseni: Celd aktivace byla navrzena maximalné oteviené a autenticky. Nasim cilem bylo nic neskryvat a ne-
chat zakazniky, aby se sami presvédcili, kde je pravda. Promo misto bylo pfipraveno v podobé jednoduchého, ale de-
signové propracovaného Blend Baru, na némz bylo mozné si vse prohlédnout, osahat, pfivonét a samozrejmé vyzkou-
Set. Béhem pripravy akce jsme volili jednoduché zpracovani a pfirodni materialy, abychom déle podporili zakladni ideu
o autentickém pdvodu rostlinnych tukl. Na stanku byly vystaveny jednotlivé druhy semen i olejd, coz néam pomohlo
pfi vysvétlovani zplsobu zpracovani rostlin a posililo divéryhodnost informaci o jejich zdravotnich benefitech. Po celou
dobu akce pfipravoval kuchar na stanku domaci verzi rostlinného tuku, ktery spotrebitelé mohli ochutnat a porovnat
s Florou. Sami zjistili, Ze rozdil je minimalni a potvrdili si, Ze se rostlinnym tukim k¥ivdi nepravem.

Vysledky projektu: Ackoli je trh rostlinnych tukd stabilné v poklesu, znacka Flora si dokazala udrzet solidni vykon.
Oproti ocekavani se dokonce podafilo navysit strategické varianty Flory, a to jak v hodnotach volume, tak zejména
ve value. Klicovy vyrobek na trhu, Flora Gold, navzdory trznimu trendu pokracoval i v roce 2016 ve stabilnim rdstu
penetrace. Kromé pozitivnich dat z trhu se akci dostalo téz kladného ohlasu ze strany spotfebitell. Z testovaciho
dotazovani v misté akce se potvrdilo, Ze moznost osobné se presvédcit o zplsobu vyroby rostlinnych tuk(, pomohla
vyvratit predsudky o jejich umélém plvodu a diky vysvétleni pfinosd pro vyvazeny jidelnicek fadu zdkaznikd presvédcila
k tomu, aby znacku Flora trvale zafadili do svého nédkupniho kosiku.
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MILKA SHOP IN SHOP PODZIM 2016

Zadavatel:  Mondelez Czech Republic s.r.o.
Pfihlasovatel: ppm factum a.s.
Autor: ppm factum

Cil a pozadi projektu: V ramci komunikace novinek znacky Milka jsme pfipravili feSeni, které si kladlo
za cil zasadni navyseni prodejl, na klicovych prodejnich mistech ceskych a slovenskych obchodni siti.

Strategické Feseni: Ukolem fesenf bylo oslovit (mimo koncové spotebitele) samotné zastupce ob-
chodnich siti, ktefi by instalaci na svych prodejnéach aktivné po zadavateli vyzadovali. Proto jsme zvolili
origindlni koncept, ktery pfinasi pro zakaznika dané sité i velkou pfidanou hodnotu.

Kreativni feseni: Prinasime interaktivni Shop in Shop, ktery je na prvni pohled atraktivni pro cilovou
skupinu znacky Milka, coz jsou primarné rodiny s détmi. V Milka Shop in Shopu jsme pro zékazniky
pripravili atraktivni aktivity a mimo zazitky si rodi¢e mohli odnést na pamatku fotografie s kravickou
Milka, v podzimni atmosfére Alp. Pro zajisténi vétsi autenticnosti jsme u hlavnich prvkd pozice pouzili
redlné pfirodni materialy.

Vysledky projektu: Milku SIS béhem 2 mésicni tour navstivilo vice jak 10.000 zékaznik( a sales
forecast byl prekrocen o0 21%.
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RESET PRODEJNI SITE
MYFOOD MARKET

Zadavatel: MyFood Market
Prihlasovatel: WELLEN a.s.
Autor: team WELLEN

Cil a pozadi projektu: Sit prodejen s kvalitnimi potravinami MyFood Market vznikla v Brné a chystala
expanzi do celé republiky. Vzhled prodejen nebyl jednotny, nedosahoval kvality nabizeného zbozi a cilové
skupiné zakaznik(. Exteriér neodpovidal zaméfeni prodejny a venkovni komunikace byla zavadéjici. Nebylo
jasné, co prodejny vlastné nabizi a komu. Klient se rozhod| pro relaunch u pfilezitosti otevieni prvni pobocky
v Praze.

Strategické feseni: Bylo potieba srozumitelné fici, kdo MyFodd vlastné je a cilit na spravné zakazniky. Na
zacatku projektu jsme formulovali znacku, hodnoty a celou retailovou koncepci véetné nového, srozumi-
telného claimu “Délame Zivot chutnéjsi”. Prodejni plocha, kterd kombinuje teply Usek, chlazenou “snack”
zénu a klasicky deli kolonidl, dostala zejména jasné a logické zoénovani. Doplnili jsme efektivnéjsi navigaci
a vytvorili systém komunikacnich nosi¢d. Kazda prodejna byla lokalizovana na miru mistu a vsechny prvky
navrzeny a usporadany vzhledem k lokalité. Rebranding vSech prodejen jsme zaroven zajistili produk¢né
a instalacné.

Kreativni feseni: Navrhli a realizovali jsme vizualni podobu a propojeni vsech prvkd a to nejen pro retail,
ale také komunikaci pro OOH a postery do vyloh, které slouzi také jako regionalni tisk. Byly realizovany
profesionalni fotografie s vyuzitim moderniho foodstylingu. Definovali jsme hierarchii barev pro mother
brand i jednotlivé Useky prodejny. Upravili sme font a logicky oddélili ikony od kreseb. V rdmci projektu byly
pripraveny komunikacni i retailovy manual, ktery obsahuje kompletni sadu prvk{ od navigaci az po cenovku.

Vysledky projektu: Prodejny byly postupné otevirdny v novém v pribéhu cervence 2016. Osvézeny re-
tailovy koncept a sjednocena komunikace vyvolaly nejen zvyseny zajem zakaznikd, z nichZz mnozi prodejny
zaznamenali vibec poprvé. Zarover si konceptu povsimla i odbornd média (Brand&Stories) a clanky byly
prevzaty také do prestizniho zahranicniho tisku.
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SANTUV POKOJICEK

Zadavatel:  Coca-Cola HBC Ceska republika, s.r.o
Pfihlasovatel: Sprint Trading s.r.o.
Autor: Tym Sprint Trading a Coca-Cola HBC CR

Cil a pozadi projektu: Navrh vystaveni a vizibility pro zna¢ku Coca-Cola na HM. e Névrh netradic-
nich POSM, sekundarniho vystaveni, které zaujme, dobfe odkomunikuje promomechaniku a spojeni
znacky Coca-Cola s Vanoci. e Prinést pfidanou hodnotu spotfebitelim a navozeni vanocni atmosféry.
» Podpofit povédomi o propojeni spolecnosti Coca-Cola s Vanoci.

Strategické reseni: Co nejvice se odliSit od konkurence a dalSich vystaveni. Nenasilné propojeni
imageového a prodejniho artiklu. ® V misté prodeje vytvorit realisticky Santlv pokojicek ve kterém by
se navstévnici citili jako doma, navodit pohodu a atmosféru Vanoc. e Pokojicek ma za tkol , Rozdavat
radost”, coz je i hlavnim claimem kampané. e Pokojicek ma slouZit jako Foto koutek, odpocinkové
misto s pohodlnym kfesilkem a zaroveri jako prodejni misto. Do pokojicku budou zakomponovany
prodejni displaye a paletova vystaveni. e Pokojicek ma plné podporovat kampan ,,Vanocni kamion”,
ktery je dlouhodobé propojen se spolecnosti a znackou Coca-Cola. Celd kamparn je doplnéna o ATL
komunikaci.

Kreativni feseni: Cilem bylo oslovit nakupujiciho v ramci celého hypermarketu. e Navrhy POSM byly
ve formé skici prezentovany fetézclim a po dohodé byly schvéleny nasledujici mista s komunikaci
Coca-Cola na P2P: Santlv Pokojicek, Vanocni kamion, Podlahové navigace, Paletové a displayové
vystaven.

Vysledky projektu: Skvéla vizibilita vystaveni na HM v tomto kandlu vyrazné pfispéla k budovani
povédomi a propojeni spole¢nosti Coca-Cola s Vanoci. © Velky Uspéch v prodejni siti. Zadosti dalich
provozoven o moznost zapojeni se do komunikace a zajem o vystaveni (pokojickd) na téchto prodej-
nach. e Velmi pozitivni reakce od koncovych zadkaznik( na socidlnich sitich. e Viystaveni vedlo k pod-
pore prodeje a jeho navyseni. Tim doslo k naplnéni ocekavanych obchodnich a marketingovych cild.
Predevsim vsak splnilo hlavni cil ,,Rozdavej radost”!
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BIRELL ACTIVE LIFESTYLE
Zadavatel: Plzensky Prazdroj, a.s.

Prihlasovatel: Plzerisky Prazdroj, a.s.
Autor: Klak&Son, vyroba Logik

Cil a pozadi projektu: In store podpora a spotfebitelska soutéz znacky Birell spojena s integrovanou
kampani Active lifestyle, cervenec-srpen 2016 v hypermarketech Albert.

Strategické feseni: P2P pristup v celé siti HM Albert. Vizibilita spojena se spotfebitelskou soutézi,
kdy po nakupu 10 ks Birell spotfebitel na informacich obdrzel stiraci kartu a okamzZitou vyhru (chladici
ru¢nik nebo reflexni paska) a nasledné mohl zaregistrovat kéd ze stiraci karty na webu, kde probihala
soutéz o hlavni ceny (50x poukaz do Sportissima na 3000 k¢)

Kreativni feSeni: Zadanim pro agenturu bylo zasdhnout a upoutat pozornost nakupujicich v celé
Sifi jejich ndkupni mise. Vizualné materidly navazuiji na komunikacni styl znacky Birell, kterd komuni-
kuje aktivni zivotni styl v podobé sportovnich aktivit- béh, cyklistika, voda. Vybér darkd do soutéze
byl rovnéz orientovan na sportovni potieby- poukazky na nakup zbozi, chladici rucnik, reflexni
pasky atd.

Vysledky projektu: Aktivita pfinesla 6,3% narlst prodejd oproti standartni letdkové aktivité, coz je
nadprdmeérné ¢islo.
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DeLonghi

DE LONGHI
SHOP-IN-SHOP

Zadavatel:  De’Longhi Praga s.r.o.
Prihlasovatel: RETAIL OF THE FUTURE, s.r.o.
Autor: designér Matus Opalka, Opalka Design studio

Cil a pozadi projektu: Ukolem bylo navrhnout shop-in-shop pro prezentaci produktd (kavovard
s pfislusenstvim) a promo akce v HoleSovické Alze. Shop-in-shop mél vychdzet z loga De’Longhi
(dlouhy oval barvy modré a bilé). Prémiovost shop-in-shopu je podtrzena osvétlenim a 100% leskem.

Strategie feseni: Podpora v misté prodeje spojena s prezentaci novinek kavovar( De’Longhi.

Kreativni feseni: Design vychazi z loga De’Longhi. Shop-in-shop je dlouhy 4,5 m a vysoky 2,5 m.
Material je ohybané lakované MDF v korporatnich barvach De’Longhi, povrchova Uprava 100% lesk.
Cely shop-in-shop je ¢astecné mobilni, osazeny na aretacnich koleckach (kvdli servisu a tdrzbé). Sou-
¢asti shop-in-shopu je vysuvny promo stolek, ve kterém je umistény z jedné strany prostor na odpadky,
z druhé strany na reklamni katalogy. V dal3i skfifice je uloZena lednice pro uchovani mléka a mini PC
pro ovladani LCD. V dalsi skfifice jsou umisténé jistice a elektrorozvody pro silnoproud a slaboproud.
Posledni skfifika je pro spotfebni materidl a zboZi. Vsechny skfifky vcetné vysuvného promo stolku jsou
oteviratelné pomoci elektromagnetického zamku. Dominantou shop-in-shopu je oval z opalu prosvi-
ceny po celé plose. V predni ¢asti je vytvofeny prostor pro prezentaci 8 kavovar(. Kazdy kdvovar ma
své vlastni napajeni 220V a zaroven napajeni na elektrocentralu zabezpecovaciho systému. Kabely pro
veSkeré napajeni jsou ukoncené integrovanymi zasuvkami v barvé shop-in-shopu tak, aby nenaruso-
valy jeho design. V levé ¢asti je umisténé LCD, které Ize dalkové ovladat takzvanou vzdalenou spravou
(nahrani dat, prezentaci a videi). V horni ¢asti uprostfed shop-in-shopu je umisténa police osvétlena
LED svétlem pro prezentaci doplrikovych produktd. V pravé horni ¢asti je umisténé 3D logo prosvicené
LED svétlem. Na pravé strané shop-in-shopu jsou 4 prosvicené police (prosvicené jak po plose, tak i po
hrané). Z boku je v horni ¢asti umisténé prosvicené logo De’Longhi. Cely shop-in-shop je podsviceny
LED svétlem.Vysledky projektu: Nejsou zndmé. Projekt byl realizovan pocatkem 10. mésice.
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GIMMO )
- VIRTUALNi PROMOTER

Zadavatel: Lego Trading s.r.o.

Pfihlasovatel: ppm factum a.s.

Autor: ameria GmbH

Materialy: projekéni plocha - plast, stanice - 2x data projektor, pracovni stanice, zesilovac

Pouziti exponatu: GIMMO - virtualni promotér je novinka mezi reklamnimi nosici. Prvni projekt byl
realizovan pro spolecnost LEGO v ramci podpory jejich nové fady, LEGO Ninjago. Cilem bylo oslovit
zakazniky sité hrackarstvi POMPO, pfinést jim origindlni a hravy zazitek se znackou a navysit prodeje
v obdobi realizace akce. Vzhledem k cilové skupiné byla vyuZita aplikace, kde mali i velci soutézici mohli
vyhrat slevu na nakup v prodejné POMPO. Slevovy kupdn si zdkaznici mohli stdhnout pomoci QR kddu
do svého mobilu. Aplikace hravym zpdsobem predstavila hrdiny i kompletni produktovou fadu LEGO
Ninjago. Sekundarnim vysledkem byl vyznamny nardst prodejd této provozovny. GIMMO promotér
béhem nasazeni v prliméru zastavil 14 % prochazejicich osob a na 20 - 80 sekund se stal stfedem jejich
pozornosti. Kazdy ¢tvrty z nich se aktivné zapojil do komunikace s virtualnim promotérem.

Charakteristika exponatu: GIMMO - virtualni promotér je interaktivni, bezdotykové zafizeni, které
je vhodné pro instalaci jak do vylohy, tak do instore. Nosi¢ Ize vyuzit v samostojné varianté nebo
instalovany do vykladni skfiné, kdy se obsah promitd na specialni folii. Oproti ostatnim reklamnim
nastrojim méa obrovsky stop efekt — dokaze kolemjdouci aktivné zastavit. Osoba virtualniho promo-
téra provadi uzivatele obsahem nahrané aplikace, ovladané gesty. Pfesné snimani pohybu je feseno
na bazi Kinectu. Zafizeni méfi vSechny kolemjdouci, zastavené i uzivatelsky aktivni osoby, v¢etné doby
stravené u nosice. Umoznuje tak presné zmérit efektivitu kampané.
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D-STAND

Zadavatel: Nespresso Austria
Prihlasovatel: SARA

Autor: Nespresso Austria
Materialy: Kov, LCD display

Pouziti exponatu: Ve vlajkovych obchodech zékaznika, dalsich fetézcich,

obchodnich centrech a na veletrzich.
Charakteristika exponatu: D-Stand je lehky, pfenosny stojan s LCD displayem 32 nebo 42 palc.
Rém je v cerné nebo bilé barvé. Lze vysilat slideshow obrazk(, webovou stranku, videa. Podporované
formaty: JPG, PNG, BMP, GIF, AVI, MPEG2, MPEG4, WMV, MP3. Obsah je spravovan vzdalené pro-
stfednictvim wi-fi nebo mobilniho rozhrani (SIM karta).
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PROVOZOVNY
NOVEHO VEKU

Zadavatel: HP TRONIC Zlin, spol. s r.o.
Prihlasovatel: monit s.r.o.
Autor: monit s.r.o.

Popis realizace: V siti maloobchodnich prodejen Euronics bylo nasazeno digitalni feseni, které kombinuje
ty nejlepsi prvky ndkupu na e-shopu s ndkupem v kamenné prodejné. Nova instalace digitalniho feseni
usnadnuje zékaznikdm orientaci a prehled v produktovém portfoliu a pfinadsi novy rozmér v nakupovani.
Soucasti projektu byl také systém pro centrélni spravu celého FeSeni Citajici pfes 100 kamennych provozo-
ven, integrace s vyvolavacim systémem a implementace uzitecnych widgetl jako jsou pocasi, zpravy, apod.
Na prodejnach jsou instalovany digitalni malé 22" panely, kde si mlze zékaznik volné brouzdat e-shopem
Euronics a vyhledavat, co ho zajima. Pri pohybu e-shopem mu pied nim stojici velky 82" panel zobrazuje
souvisejici informace k danym produktdm a kategoriim. Zbozi, které zakaznik vidi v Zivotni velikosti, doplnéné
o dulezité popisy a informace, mu tak poskytuje novy rozmér nakupni zkusenosti a soucasné patficné upouta
pozornost dalsich zakaznik(. V pfipadé kratkodobé necinnosti obou zafizeni panely pfehravaji marketingovy
obsah a vizualné plsobi na vsechny zakazniky na plose. Na kazdé provozovné jsou mimo tyto spojené panely
instalovany dalsi 22" dotykové panely umisténé v jednotlivych sekcich tak, aby si zékaznici mohli na prodej-
nach snadno a rychle dohledat potfebné informace. Dale pak panely s vyvolavacim systémem, kampanémi
a widgety. Ve je ovladano softwarem DisplayMAN, modulem integracni platformy MobileSYSTEM.

Charakteristika exponatu: Soucasny trend vyrazné digitalizace provozoven, ktera jde ruku v ruce s digitalni
komunikaci na koncového zékaznika, s sebou nese vyuziti sofistikovanéjsich nastrojd a prvkd v rdmci retailu.
Jak ukazuji ¢etné studie, staticky obraz byva jiz dnes spise prehlizen na rozdil od obsahu dynamického a in-
teraktivniho. Vyuziti profesionalnich dotykovych panelli ve spojeni s novymi technologiemi a postupy oslo-
veni je proto idealni. Inteligentni digitaIni stojany jsou navrzeny specialné pro oblast retailu tak, aby zvladly
narocné podminky pouzivani a zaroven plnily roli nejenom informacni, ale také designovou. DigitaIni stojany
je mozné centralné spravovat, umi nejenom zobrazovat letéky, videa a widgety, ale predevsim rozpoznavat
kolemjdouci a interaktivné s nimi komunikovat a prezentovat spravny obsah. Podani pak mdze byt formou
displeje klasického, dotykového, transparentniho nebo tieba zrcadlového, ktery zase posunuje nakupni za-
Zitek na zcela novou Uroven.



RIE
2

R DIGITAL
3 DIGITALNI KOMUNIKACE POPAI
REALIZACE V PRODEJNICH MISTECH, AWARDS

INOVATIVNi MATERIALY, SYSTEMY

PRICECHECKER
PRO GLOBUS

Zadavatel: Unicorn Systems a.s.

Prihlasovatel: Ki-Wi Digital s.r.o. —

Autor: Ki-Wi Digital s.r.o. -

Materialy: Zarizeni se sklada z AlO (pocita¢ + dotykovy LCD v jednom), ¢tecky carovych

koda a kovového Sasi s moduldrnimi variantami drzéku umozriujicimi instalaci
v rlznych c¢astech hypermarketu.

Pouziti exponatu: Ve dvou hypermarketech Globus probéhla instalace 22 ks zafizeni pro ucely
pilotniho projektu v 1. ¢tvrtleti roku 2016. Integrace s dalSimi potfebnymi aplikacemi byla provedena
ve spolupraci se spolecnosti Unicorn Systems a.s.

Charakteristika exponatu: Multifunkéni dotykové zafizeni pro zobrazeni informace o cenach zboZi,
jeho sloZeni, prodejnich akcich a podobné. V Case, kdy se zafizenim nikdo nepracuje, je na obrazovce
vyzva k pfiloZeni zboZi, upozornéni na probihajici prodejni akce nebo jiny informacni obsah. Po pfilo-
Zeni zbozi a nacteni jeho EAN kodu je zobrazena cena tohoto zbozi, kterd se nacita z vnitropodniko-
vych i externich systémd, a pfipadné dalsi cilené informace. Po nékolika desitkach vtefin je opét spus-
téna informacni smycka. Zafizeni se automaticky vypina a zapina. Pro zaméstnance prodejny se jedna
o plné bezobsluzny systém. Soucasti feseni je vzdaleny dohled na provoz zafizeni a centrdlni fizeni
zobrazovaného obsahu. Zabezpecené prostiedi neumoziiuje zakaznikovi vstup do systému. Systém
sbird data o vyuziti zafizeni na jednotlivych prodejnéch a sleduje, které informace jsou nejzadanéjsi.
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EXCELENT
FAKE FRIDGE

Zadavatel: Plzerisky Prazdroj, a.s.
Prihlasovatel: Plzerisky Prazdroj, a.s.
Autor: FrontEvents
Materialy: LCD televize, hlinik

Pouziti exponatu: Zviditelnéni znacky Excelent v klubech a zvyseni jejich prodejl

Charakteristika exponatu: Kdyz ¢ekam ve fronté na baru, je nékdy tézké si vybrat, co si objed-
nam, je tu tolik moznosti. Ale pokud néco vystupuje z davu a zaujme to moji pozornost, pomUze mi
to casto v rozhodovani a objednam si to.

LCD televize v hlinikovém ramu, vypadajici jako lednice, na které bézi 10 minutova smycka o lahvic-
ce Excelent. Musi byt vzdy v misté, kde se realizuje finalni rozhodovani o volbé a objednévce, tedy
kolem baru. Unikatni POSM, zajimavy pohyblivy obsah, prémiovy vzhled.

Key message: Cau! Jsem Excelent, dej si mé!
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ATS Display Sp. z o.0.

We design, develop & produce of POSM,

because we KNOW HOW to display!

ATS Display is a company with many years' experience on the POSM
market. The scope of activity is to design and realize comprehensive
exhibition systems for promoting products at points of sale, which are
recognized by both the customers and the specialists in the POS indus-
try. One of the biggest advantages of ATS Display is the ability to offer
all the stages in creating the POS materials: Conception — 3D Design -
Development - Production - Logistics. The company has a professional
designing studio, a prototype workshop and POS factory park, but more
importantly, it employs qualified and competent personnel that have
wide experience in creating POS products. Therefore, ATS Display conti-
nuously delivers unique, sophisticated, and innovative marketing tools.
Address: ul. Boryszewska 22C, Wiazowna 05-462, Poland

Phone: +48 22 780 47 30

E-mail:  info@atsdisplay.com

Web:  www.atsdisplay.com

FB: www.facebook.com/atsdisplay

Authentica, s.r.o.
Pfedni cesky vyrobce, spolecnost Authentica, s.r.o., zajistuje globalni
servis v oblasti podpory prodeje a retail marketingu. Specializujeme se
na oblast instore designu, vyrobu displeju a dekoraci do komercnich
prostor. Jiz vice nez 14 let dodavéme nase vyrobky do 17 zemi Evropy.
Diky obchodnimu zastoupeni ve Svycarsku a pobocce v Némecku jsme
schopni zajistit rychly servis a vysoky standard nasich sluzeb, ktery je
provéren dlouhodobou spolupraci s nadnarodnimi spole¢nostmi.
Authentica je ¢lenem POPAI CE.
V bfeznu roku 2017 se s vami radi potkame na veletrhu EuroShop v né-
meckém Dusseldorfu, hala 3, stanek A54.
Adresa: Lazaretni 1/7, 615 00 Brno
Telefon: +420 548 217 991

+420 548 217 994
E-mail:  authentica@authentica.cz
Web:  www.authentica.cz
FB: https://www.facebook.com/authentica.s.r.o.
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BRAND BRAND CONCEPT s.r.o.
BRAND CONCEPT je reklamni agenturou se specializaci na reklamni

ONCEPT predméty. Dlouhodobé spolupracuje s Nadaci Terezy Maxové détem.
Vysledkem tohoto spojeni je unikatni kolekce B2B reklamnich darkd TE-

RIBEAR limited edition. V nabidce agentury je také vice nez 30 000 kata-
logovych predmétd, ale i tailor made darky — darky na zakéazku dle prani
klienta. Skala sluzeb je ale podstatng $irsi a patii mezi né: - kompletace
zbozi do darkovych a tematickych sad - uskladnéni zbozi a fizena distri-
buce - grafika — pocitacové hry a animace, POS materialy, reklamni tis-
koviny - direct mail - spotfebitelské soutéze, vérnostni programy - sprava
e-shopu aj.

Adresa: Zapska 1913, 250 01 Brandys nad Labem

Telefon: +420 773 618 664

E-mail:  info@brandconcept.cz

Web:  www.brandconcept.cz

;
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DAGO, s.r.o.

Jsme fullservisova POP agentura s vlastni vyrobou zalozend jiz v roce
1993. Do projektd nasich klientd aplikujeme v ramci naseho konceptu
CIS = Compex In-store Solution sofistikované teoreticko-praktické know
how z oblasti instore komunikace a ptsobeni POP materiald na nakupni
chovéni zakaznikd, které vychazi z nejnovéjsiho vyzkumu a trendd.
Nabizime fullservisové zpracovani projektu — od analyzy vhodného
feSeni, pres navrh funkci, designu, konstrukéniho feseni a sériovou
vyrobu aZ po dopravu a umisténi na prodejni plochu. Nasimi klicovymi
hodnotami jsou RYCHLOST — DUVERA — ZNALOSTI — EFEKTIVITA. Tyto
hodnoty promitdame nejen do internich a externich procesd, ale i do
vsech fazi realizace projektd pro nase zékazniky.

Adresa: Komenského 1020, 267 51 Zdice

Telefon: +420 311 533 390

E-mail:  dago@dago.cz

Web:  www.dago.cz
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DEKOR, spol. s r.o.

Spolecnost DEKOR, spol. s r.o. plsobi v oboru POS projektl a in-store
komunikace jiz od roku 1991.

Specializuje se na komplexni servis v oblasti komercnich interiérd a POS
stojanl permanentnich materidld. Nabizi Spickovy design dle nejpfisnéj-
Sich méfitek a pravidelné sleduje vyvoj novych vyrobnich technologif,
které pak aplikuje do projektli v misté prodeje.

Dekor jako jedina firma z Ceské republiky je ¢lenem prestizni celosvé-
tové organizace GIC (Global In-store Communication), ktera sdruzuje
18 vyznamnych firem z POP oboru ze viech ¢asti svéta.

Dekor je také velmi aktivnim ¢lenem asociace POPAI CENTRAL EUROPE.
Clenstvi v t&chto dvou vyznamnych organizacich umozfuje neustaly
pfisun informaci o aktualnich POP trendech, novinkach a inovacich z ce-
lého svéta.

Adresa: Hradistska 849, 687 08 Buchlovice

Telefon: +420 572 430 555

E-mail:  dekor@dekor.cz

Web: www.dekor.cz

Fiala a Sebek a.s.
Spole¢nost Fiala & Sebek a.s. patfi mezi pfedni brandingové agentury
nejen v Cesku ale i v celém regionu Stfedni a Vychodni Evropy. Hlavni
kompetenci agentury je branding a obalovy design, zejména v segmen-
tu potravinaiského rychloobratkového zbozi ale také kosmetiky, ékd,
potravinovych doplrikd nebo elektroniky.
Kazdy rok vytvafi vice nez tisicovku novych oball a v soucasné dobé je
na regalech v Cesku, Slovensku, Madarsku a Polsku nejméné 5000 po-
lozek, jejichz design byl vytvoren tymem agentury Fiala & Sebek.
Daldi vyznamnou oblasti, které se Fiala a Sebek vénuije, je shopper mar-
keting a komunikacni feseni v misté prodeje.
Adresa: Fiala&Sebek - Visual Communications a.s.

Boranovicka 41, 182 00, Praha 8
Telefon: +420 602 671 082
E-mail:  marek.sima@fiala-sebek.cz
Web:  www.fiala-sebek.cz
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HORMA HORMA - P.O.P. Displays

HORMA - P.O.P. Displays se zabyva vyrobou stojan(i na podporu prodeje
jiz od roku 1992. Firma sleduje celosvétové trendy In-store marketin-
gu a aplikuje je do navrhl prodejnich stojan(, které zasadné ovliviuji
nakupni rozhodnuti v misté prodeje. Nase kreativni oddéleni pracuje
s nejmodernéjsimi konstrukcnimi programy, diky kterym jsme schopni
navrhnout design stojanu v digitalni 3D podobé a potom jej prevést do
realistické vizualizace. Vyvojové oddéleni posléze vyvine funkéni vzorek
stojanu presné dle odsouhlaseného navrhu. Diky modernim technolo-
giim v naSich vyrobnich provozech jsme schopni velice pruzné reagovat
na pozadavky zdkaznika, plnit kratké terminy dodani a zarucit vysokou
technickou Uroven nasich produktd.

Adresa: Havlickova 2838, Kroméiiz 767 01, Ceska republika

Telefon: +420 602 192 645

E-mail:  marketing@horma.cz

Web:  www.horma.cz

CHEIL Czech

Mezinarodni agentura Cheil vyrostla se svym hlavnim klientem, spolec-
nosti SAMSUNG. Jsme globalni kreativni agenturou pro SAMSUNG po-
slednich 40 let, globalnim digitalnim marketingovym partnerem jsme po
dobu 15 let a globalnim retailovym marketingovym partnerem po dobu
10 let. Spolecnost Cheil poskytuje komplexni sluzby v oblasti obchod-
niho marketingu vc¢etné prodejni strategie, designu, optimalizace inte-
grovanych prodejen, shromazdovani dat (analyz, propagace) aktivace,
digitalizace, merchandisingu, POSM komunikace a kampani. Vedeme
nase klienty k Uspéchu, snazime se ménit prostfedi pro Zivot tak, aby
se lidé v ném citili Stastnéjsi. Nasim cilem je, aby nase prace obohati-
la soucasnou spolec¢nost. Napady jsou nase nastroje, které pouzivame
k pretvareni tohoto svéta k lepsimu mistu pro Zivot.

Adresa: V parku 2294/4, Chodov, 148 00 Praha 4

E-mail:  junny@cheil.com

Web:  www.cheil.com
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Ki-Wi Digital je ICT spolec¢nost poskytujici vlastni Digital Signage soft-
ware pro vzdalené ovladani a planovani obsahu a fizeni displejd, tab-
letd a infokioskl urcenych pro Siroké spektrum zakazniku predevsim
z oblasti retailu, vyrobnich podnikd, reklamnich agentur, statni spravy,
mést a obci. Maloobchodnici vyuzivaji Ki-Wi feseni pro interakci s naku-
pujicimi a automatizaci vérnostnich program v misté prodeje. Reklamni
agentury pro Gc¢innou DOOH reklamu.

Adresa: Lidicka 25, Brno

Telefon: +420 273 132 252

E-mail:  info@ki-wi.cz

Web:  www.ki-wi.cz

LOGIK, s.r.o.

Skupina LOGIK patfi mezi nejvyznamnéjsi polygrafické zavody ve stiedni
a vychodni Evropé. Od roku 1999, kdy byla zalozena, prochézi kontinuél-
nim vyvojem a rlstem s cilem nabidnout zakazniklm komplexni sluzby
v oblasti tisku a marketingovych sluzeb souvisejicich s tisténou komunikaci.
Mezi hlavni produkty spolecnosti LOGIK patfi materidly pro in-store ko-
munikaci v podobé funkénich oball véetné speciédlnich edici, POP/POS
stojany a displeje, postery a dalsi tiskoviny urcené pro podporu prodeje.
Dostatecna kapacita zarucuje rychlé dodani vsech produktl v maximalni
kvalité. Vlastni tiskova produkce zahrnuje digitalni tisk pro mensi nékla-
dy a nové i Spickovou velkoplosnou produkéni technologii znacky Durst,
urcenou k potisku nejriznéjsich materiald. Plochy ofsetovy tisk probiha
na spickovych strojich Heidelberg a KBA. Podstatnou konkurencni vy-
hodou skupiny LOGIK je Spickové oddéleni konstrukce s dlouholetymi
zkusenostmi pfi navrhovani Uspésnych nastroju in-store komunikace. Na
zakladé predstav klienta pfipravi kreativni navrh, ktery bude naplfiovat
pozadavky na funkci produktu, logistiku a dalsi parametry. Dal$im fakto-
rem, ktery odlisuje skupinu LOGIK od konkurence, jsou komplexni sluzby
reklamni agentury. Na zédkladé znalosti specifik jednotlivych trhd a ci-
lovych skupin pfipravi koncepci komunikace prostfednictvim tisténych
nosicl s ohledem na maximalni efektivitu a spinéni komunikacnich cild.
Od roku 2012 sidli LOGIK v nové rekonstruovaném a rozsifovaném vy-
robnim a logistickém arealu v Praze 9 — Libni, soucasti zavodu je i vyrob-
ni a logistické centrum v Hornich Pocernicich.

Strategické sméfovani spolecnosti vedlo k rozsifovani moznosti v plochém
ofsetovém tisku smérem k nejvétsim formatdm, az BO. Diky investicim do
rozvoje spole¢nosti dnes nabizi LOGIK mimoradnou konkurencni vyhodu
v zastupitelnosti jednotlivych technologii.

Adresa: Pod Sancemi 196/4, Praha 10

Telefon: +420 733 377 199

E-mail:  loubek@log.cz

Web:  www.log.cz
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monit s.r.o.

Spole¢nost monit s.r.o. je vyznamnym inovatorem v oblasti propojeni
retailu, marketingu, obchodu a novych technologii. Je specialistou na
tzv. chytré vefejné prostory, i propojeni realné provozovny s e-shopem.
Poskytuje komplexni sluzby digitdlniho marketingu se zaméfenim na
vyuZiti rozsifené reality a nastroje pro ucelenou spravu digitalnich zafizeni,
vCetné fizenijejich digitalniho obsahu. Nabizi inteligentni digitalni stojany
s dotykovymi obrazovkami, rozpoznavanim osob, interakci na okoli Ci
ovladani gesty. Propojuje vérnostni a rezervacni systémy, e-mailing, SMS
marketing a rdzna dalsi data s vyse uvedenymi zafizenimi ale i bez nich.
® Vymysli s Vami koncept , chytré provozovny”, B navrhne feseni,
& zrealizuje téméf nemozné.

Adresa: Purkyriova 125, 612 00 Brno

Telefon: +420 511 156 341, +420 773 111 501

E-mail:  office@monit.cz

Web: www.monit.cz

MORIS design s.r.o.

MORIS design navrhuje a kompletné realizuje veskeré komer¢ni interié-
ry, vyrabi prostfedky na podporu prodeje, komplexni branding, prodejni
stojany a dalsi POS materidly. MORIS design je vyrobni firmou s presa-
hem do marketingu a feSeni prodejnich strategii. Disponuje mnohalety-
mi zkuSenostmi a vlastnim zazemim, do kterého patfi vyvojové centrum,
designové studio, vyroba a servisni tymy po celé CR. Jiz nékolik let roste
dvouciferné a v soucasnosti pro néj pracuje 120 lidi. Své prodejni stojany
vyvezl do 45 zemi svéta véetnd USA, Austrélie a Ciny.

Adresa: Pod Starkou 33, Praha 4 - Michle, 14000

Telefon: +420 725 908 601

E-mail:  marketing@moris.cz

Web:  www.moris.cz

G.N.P. spol.sr.o.

Cesky vyrobce kartonovych POS/POP materil(i s vice neZ 20ti letou his-
torii a zkuSenosti se zpracovanim nejriznéjsich typd lepenky a karténu.
Profesionalni vyvojovy a konstrukéni tym se specializuje na podlahové
displeje, pultové displeje, reklamni bannery a darkové a prodejni oba-
ly z kartonu. Prostfednictvim e-shopu paketo.cz/sk také nabizi nékteré
vlastni vyrobky, které jsou bézné skladem.
Adresa: Vsetin, Dolni Jasenka 279
Telefon: +420 576 510 074

E-mail:  info@paketo.one

Web:  www.paketo.one
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Plzenisky Prazdroj, a.s.

Plzerisky Prazdroj zalozili a postavili spole¢nymi silami pravovarecni més-
tané mésta Plzné v roce 1842. V tehdejSim Méstanském pivovaru Plz-
ni byla uvarena prvni varka spodné kvaseného lezaku, ktery nasledné
dobyl cely svét pod jménem Pilsner Urquell, a ktery dal nazev celému
jednomu druhu piv — Pils.

Plzerisky Prazdroj je vyznamnym vyrobcem a exportérem ceského piva,
které vafi ve Ctyfech pivovarech, v Plzeriském Prazdroji a Gambrinusu
v Plzni, v Radegastu v NoSovicich a pivovaru Velké Popovice ve stfednich
Cechach. Plzensky Prazdroj vyvézi pivo do vice nez padesati zemi po
celém svéte.

Plzensky Prazdroj, a. s., je clenem SABMiller plc., jedné z nejvétsich pivo-
varnickych spolecnosti na sveté s aktivitami na Sesti kontinentech.
Adresa: Plzeri, U Prazdroje 7, PSC 30497

Telefon: +420 377 061 111

E-mail:  info@prazdroj.cz

Web:  www.prazdroj.cz

ppm factum a.s.
ppm factum a.s. je fullservisova agentura, ktera letos slavi Uspésnych
15 let na stfedoevropském trhu. V ramci svych divizi sofistikované pro-
pojuje vyzkum trhu, eventy & promotion, merchandising, retail audit
a POS storage. Vice o sluzbach, vcetné aktualnich referenci, naleznete
na webu spole¢nosti.
Adresa: Office Park Nové Butovice,

Bucharova 1281/2A,158 00 Praha 13
Telefon: +420 233 111 000
E-mail:  info@ppmfactum.cz
Web:  www.ppmfactum.cz
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REDA a.s.

Spolecnost REDA a.s. vznikla v roce 1991 a letos slavi 25. narozeniny.
Diky dlouholetym zkuSenostem s importem i exportem reklamnich
a darkovych predmétl a sehranému tymu profesionall se aktualné
fadi mezi nejvyznamnéjsi hrace na trhu nejen v Ceské republice,
ale i v Evropé. Spole¢nost se zabyva vyrobou, potiskem a prodejem
reklamnich a darkovych pfedmétl a s tim souvisejicich sluzeb. Svym
zadkaznikiim nabizi kompletni logistické projekty a sluzby, které zahrnuiji
servis vlastniho e-shopu, vyuZiti skladovych prostor, vyskladiiovani
a distribuci zbozi dle pozadavkl a mnoho dalsiho. Je ¢lenem asociaci
POPAI, PPAI, PSI a drzitelem certifikdtu 1SO 9001:2009. Spolehlivy
tym REDA vam pomUze s vybérem a realizaci reklamnich a darkovych
predmétd od obycejné propisky nebo hrnku az po specialni predméty
na miru. V letosnim roce pfibyla do sbirky ocenéni znacky REDA dalsi
vyznamna pocta v podobé titulu Business Superbrands 2016. Ziskanim
tohoto ocenéni spole¢nost potvrdila pozici lidra na trhu reklamnich
a darkovych predmétl a jejich potisku.

Adresa: Hviezdoslavova 55d, 627 00 Brno Slatina

Telefon: +420 548 131 111

E-mail:  info@reda.cz

Web: www.reda.cz

Rémy Cointreau Czech Republic s.r.o.
Spole¢nost Rémy Cointreau Czech Republic s.r.o. plsobi na ceském trhu
od roku 2009, kdy prevzala distribucni operace firmy Maxxium. Firma je
dominantnim distributorem prémiovych importovanych znacek.Kromé
znacek z portfolia matefské spole¢nosti Rémy Cointreau Group (fecka
specialita Metaxa, koriaky Rémy Martin a Louis XIII., likéry Cointreau
a Passoa, rum Mount Gay Rum a skotské single malt whisky Bruichlad-
dich, Port Charlotte, Octomore a gin The Botanist) buduje na ¢eském
trhu i fadu dalSich vyznamnych agenturnich znacek: bylinny likér Jager-
meister; znacky spole¢nosti William Grant & Sons (irska whiskey Tulla-
more D.E.W., standardni skotska whisky Grant's, skotské single malt
whisky Glenfiddich a The Balvenie, gin Hendrick’s, spiced rum Sailor
Jerry a skotska whisky Monkey Shoulder); portfolio spole¢nosti Gruppo
Campari (vermut Cinzano, bylinné aperitivy Aperol, Campari a Cynar,
smetanovy likér Carolans, bourbon Wild Turkey a nealkoholicky ape-
ritiv Crodino); portfolio spolec¢nosti Lucas Bols (fada Bols likér( a likér
Galliano) dale rum Matusalem a prémiové mixery (nealkoholické napoje
urcené pro michané drinky s destilaty) britské spolecnosti Fever-Tree.
Adresa: Pod Klaudiankou 1174/4b, 147 00 Praha 4

Telefon: +420 244 029 444

E-mail:  sekretariat.czech@remy-cointreau.com

Web:  www.remy-cointreau.cz
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RESPIRO, utopia design s.r.o.

RESPIRO je komplexnim partnerem pro B2B klienty v oblasti CSR imple-
mentace. Zamérujeme se na 3D reklamu a umélecké objekty s dirazem
na kreativni up-cycling, ktery nase zakazniky vycleni z davu a pfinese jim
pozitivni PR. Pomahame klientdm ziskat co nejvice ze svych CSR aktivit
a definujeme jim marketingové strategie, aby pomohly znacce / klientovi
v rdstu. Up-cycling a jeho pfinosy: novy pfistup k reklamé, ekologie,
spolecenska odpovédnost, efektivni komunikace, originalita, pfibéh se
zakaznikem, oborem.

2014: Narodni vitéz European Business Awards. 2015: 1 misto v pres-
tizni, némecké soutézi Promotional Gift Award za design. 2016: Fénix
content marketing, nejlepsi design katalogu v CR/ 3. misto v rakouské
udalosti roku marke[ding], reklamni pfedmét v kampani.

Adresa: Korenského 39, 703 00 Ostrava

Telefon: +420 601 391 785

E-mail:  info@respiro.cz

Web:  www.b2b.respiro.cz

RETAIL OF THE FUTURE, s.r.o.

Jsme tym lidi se vzacnymi zkusenostmi z oblasti produkce a realizace na-
vrhl. Projekty vytvarime spolu s témi z nejlepsich ceskych a slovenskych
designérl. Nabizime feseni pro zkvalitnéni prodejnich sluzeb. Znalost Va-
Sich predstav a komunikace s Vami jsou zéklady pro vybudovani exkluziv-
niho designu. Pracujeme s védomim, Ze v designu zaleZi na viem. Design
je hrou s dokonalosti. Umime ji promitnout stejné do vaseho podnikani.
Adresa: Nuselska 132, 147 00 Praha 4

Telefon: +420 241 400 312

E-mail:  info@retail-future.cz

Web:  www.retail-future.cz

Rex spol. s r.o.

Spolecnost Rex spol. s r.0. je jiz vice jak 26 let vyrobcem svételnych re-
klam, plastickych pismen, neond a POP.

V nasem sortimentu naleznete viechny typy svételnych reklam a plastic-
kych pismen. Pro vyrobu pouzivame nejmodernéjsi LED technologie, ale
i osvédcené techniky, napfiklad u vyroby neonl. Nasim krédem je vzdy
nabidnou optimalni feSeni na predlozené zadani.

Adresa: Bubenska 20, 175 00 Praha 7

Telefon: +420 233 374 020-1

E-mail:  rex@rex-reklama.cz

Web: www.rex-reklama.cz
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ROSS s.r.o.

Spolocnost ROSS poskytuje zakaznikom produkty s jedinecnym dizaj-
nom, ktoré splfiaju najvyssie poziadavky uzivatelov a poméhaju zvySovat
predaj. Zabezpecuje Siroky rozsah sluzieb, po¢nuc vytvorenim zaklad-
nej vizualizacie a grafiky, cez vyvoj prvotného prototypu, az po vlastnu
produkciu, montaz a servis s rozhodujucou orientdciou na poziadavky
klienta. ROSS, s rokom zaloZenia 1992, pdsobi uz viac ako 24 rokov na
Cesko-slovenskom i zahrani¢nom trhu v oblasti vyroby POSM, svetelnej
a nesvetelnej reklamy.
Adresa: Hollého 205/52, 015 01 Rajec
Telefon: +421 41 5422109
E-mail:  ross@ross.sk
Web:  www.ross.sk

WWW.ross.sk/eshop

SARA, s.r.o.

Jsme ceskym vyrobcem POS materidll z plastu, kovu, dreva a dalsich
materidld. Mame 24 let zkuSenosti, strojové vybaveni pro opracovani
a potisk deskovych materidld a tym 70 zameéstnancd, kreativni designe-
ry, zapalené produkéni, dokonaly zakaznicky servis. Pfesvédcte se sami !
Adresa: VYROBA: Podnasepni 450/1a, 602 00 Brno

PRODEJ: Freyova 12/1, 190 00 Praha 9.
Telefon: +420 283 892 140
E-mail:  info@sara.cz
Web:  www.sara.cz

Sharpframe s.r.o.
sharpframes.com pokrocilé technologie pro odvazné spole¢nosti
Adresa: Na vyhlidce 490
25242 Jesenice - Osnice
Telefon: +420 602 232 546
E-mail:  info@sharpframes.com
Web:  www.sharpframes.com

Shell Czech Republic a.s.

Shell je celosvétova skupina energetickych a petrochemickych spolec-
nosti se sidlem v nizozemském Haagu. Matefskou spolecnosti skupi-
ny Shell je Royal Dutch Shell plc, kterd je zapsana v Anglii a Walesu.
V Ceské republice Shell pésobi prostfednictvim spole¢nosti Shell Czech
Republic, a.s.

Adresa: Antala Staska 2027/77, 140 00 Praha 4

Telefon: +421 907 748 277

E-mail:  Zuzana.Martinkova@shell.com

Web: www.shell.cz
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reklamni a darkové pfedméty  Spole¢nost SPEED PRESS Plus a.s. - reklamni a darkové predméty, je
svym klientdm partnerem a specialistou v oblasti reklamnich a dérko-
vych pfedmétd jiz 25 let. Navrhuje svym zakaznikdm komplexni feSeni
@ a tim jim Setfi i ¢as. Do svych napadU vklada kreativitu, emoce, radost
Sl a proaktivni pfistup. Spole¢nost je pfimo napojena na vyrobni zavody
_W nejen na dalném vychodé, pres které realizuje vyrobu na zakazku, do
které efektivné vklada nejpresnéjsi otisk svych klientd. Disponuje vlast-
nim vyrobnim a skladovym zazemim v Libusiné u Kladna. V portfoliu
v soucasnosti nabizf vice nez 60 000 skladovych predmétd. Za jeji praci
hovofi realizace, reference klientd a ocenéni na prestiznich soutézich.
Rada své klienty inspiruje také ve své nové vzorkovné s 8 500 pfedméty
na plose 460 m?. Je drzitelem certifikdtu 1SO 9001:2008. Disponuje i di-
gitalnimi tiskovymi technologiemi, na textil i 3D predméty, které umoz-
fAuji plnobarevnost a mozZnost personalizace jiZz od jednoho kusu.
Adresa: Freyova 8, 190 00 Praha 9
Telefon: +420 234 140 111
E-mail:  sales@speed-press.cz
Web:  www.speed-press.cz

" Sprint Trading s.r.o.

B ® Jsme jednim z prednich vyrobcl POP/POS feSeni i 3D reklamnich pred-
SPrI nt métd. Diky investicim do vlastniho vyrobniho technologického centra
trading patfime v oboru ke 3picce. V rdmci nasich Sesti divizi ziskate komplexni,

ucelenou nabidku pod jednou stfechou: vyroba kartonovych POP/POS
prostiedkd, prezentacnich systémd, vakuové tvarovani, 3D reklamni
predmeéty, velkoplosny a maloplosny tisk i textilni vyroba. Nasi nedilnou
soucasti je samozfejmé konstrukeni a vyvojové oddéleni. Mimo jiné nase
spole¢nost Sprint Trading s.r.o. ziskala celosvétové chranénou patento-
vou licenci pro systém kartonovych stojanC , SPRINT SYSTEM”, které se
automaticky skladaji i rozkladaji a je mozné je vzdy poskladat do mini-
maélnich balicich rozmér. SPRINT SYSTEM je prvotfidni produkt, ktery
idedIné rozsifuje nas stavajici sortiment POP/POS prostredkl a displejd.
Zamétujeme se na inovaci a zjednodusovani feseni. Vsechny automatic-
ké displeje jsou proto navrzeny jako snadno slozitelné tak, aby zkratily
dobu implementace v obchodech a snizily tak klientdm logistické nakla-
dy. Jiz vice nez 20 let se zaméfujeme na poskytovani vysoce profesio-
nélnich sluzeb naro¢nym zakazniklm. Jako vyrobci poskytujeme profe-
sionalni servis, inovaci, pfimou komunikaci, kvalitu a konkuren¢ni ceny.
Adresa: Koksarni 10, 720 00 Ostrava - Hrabova

Telefon: +420 597 317 800

E-mail:  info@sprint-trading.eu

Web:  www.sprint-trading.eu
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STl Group

STI Group pUsobi na trhu jiz od roku 1879, disponuje vyrobnimi zavody
v rdznych evropskych zemich. K jejim zakaznikdm patfi pfiblizné polovi-
na nejvétsich evropskych vyrobcl spotfebniho zbozi / FMCG / a vedouci
zéstupci prodejcl a vyrobcl primyslového zbozi. V Ceské republice se
firma STI Cesko ve svém vyrobnim zavod& v Rumburku zabyva prede-
vsim vyrobou displeji a promocnich oball z kartonu a lepenky. Disponu-
je velkoformatovym offsetovym tiskovym strojem, kasirkou, laminovac-
kou, nékolika vysekovymi stroji a lepicimi linkami - m{ze tedy nabidnout
vyrobu stojand i krabicek.

Adresa: Zitna 123/21, 408 01 Rumburk

Telefon: +420 604 271 389

E-mail:  hana.rydvalova@sti-group.com

Web:  www.sti-group.com

THIMM Packaging

Vyrobni zavod THIMM Packaging patfi k nejmodernéjsim ve svém od-
vétvi. Diky stalym investicim do vyroby a novych technologif je zavod ve
Vsetatech na cesté k primyslu 4.0. Jsou zde pravidelné provadény za-
kaznické i externi audity. Zavod je také certifikovan podle hygienického
standardu BRC/IoP. THIMM Packaging nabizi obalova feseni Sita na miru
a individudIni koncepty z vinité lepenky. Své zakazniky doprovazi od prv-
niho kroku az po hotovy produkt. At se jedna o transportni ¢i prodejni
obaly, kvalitné potisténé obaly, shelf ready packaging nebo certifikované
obaly pro pfimy styk s potravinami. Vhodnym poradenstvim a s inovativ-
ni kreativitou vytvari idedlni obalova fedeni a efektivné je realizuje.
Adresa: U Nadrazi 498, 27716, Vsetaty

Telefon: +420 315617 111

E-mail:  info@thimm.cz

Web:  www.thimm.cz

TTL Promotion s.r. o.
TTL Promotion je agentura poskytujici klientGm full-service pro misto
prodeje s dlrazem na netradicni projekty.
Adresa: Komranska 2168/48,

143 00 Praha 4
Telefon: +420 774 215 352
E-mail:  petr.albrecht@ttl-promotion.com
Web:  www.ttl-promotion.com
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up brand activation, s.r.o.

Jiz od roku 2000 pomahame svym klientlm zvySovat prodej a skvélych vy-
sledkd dosahujeme prostiednictvim zkusenostniho brandingu. Zkusenost
je sice nepfenosna, jak ekl francouzsky spisovatel Anatole France, ale je
zprostiedkovatelna, jak dodavame my. Pri své praci pouzivdme komplex-
ni systém budovani znacky, postaveny na modernich poznatcich phygital
marketingu, neurologie, kognitivni psychologie, ale i osvéd¢enych metod
Ceského génia Jana Amose Komenského. Zakaznici nasich klientd diky
tomu ziskaji komplexni a emoc¢né silnou zkusenost se znackou, coZ je
nasledné vede k nakupdm. Pro znacku to znamena upevriovani pozice na
trhu, budovéni dlouhodobého a silného vztahu se zakazniky a vyssi pro-
deje. Délame shopper marketing, ve kterém bofime bariéry mezi svétem
off-line a on-line, a vysledky nasich klientd fikaji, ze ho délame dobre.
Adresa: Porazka 206/4, 602 00 Brno

Telefon: +420 543 237 293

E-mail:  info@upagency.cz

Web: www.upba.cz

WELLEN a.s.

WELLEN a.s. je retailova agentura, zalozena v roce 2003. Zabyva se
kompletni strategii, planovanim, komunikaci a spravou retailu. Kom-
plexni zpracovani kazdé zakazky vzdy zacina vyzkumem a strategickym
planovanim, protoze dokonalé znalost pozadavk( a ocekdvani je cesta
k zakaznikovu srdci. Silny kreativni tym navrhuje originalni a inovativni
feseni. Vlastni produkéni a instalacni tymy zajistuji precizni zpracovani
a realizaci, protoze i ten nejmensi exekucni detail maze hrat tu nejdule-
Zitéjsi roli. WELLEN je partnerem mnoha firem a znacek, které si uvédo-
muji dilezitost komunikace at-retail. WELLEN véfi, ze kazdy zakaznik ma
pravo si uzit nakupovani.

Adresa: Cerpadlové 991/4a, Praha 9

Telefon: +420 270 004 040

E-mail:  info@wellen.cz

Web:  www.wellen.cz

Willson & Brown Czech s.r.o.

Spolecnost Willson& Brown zalozend v roce 1996 je nejvétsim stfedoev-
ropskym vyrobcem a distributorem POS materialt — nabizejici standardni
i na miru sita feSeni podpory prodeje pro svétové znacky v celé Evropé.
Nabidka je zaloZzena na dikladném pochopeni pozadavkd globalnich
znacek na POS materialy. Spole¢nost nabizi tzv. ,,one stop shop” servis
zahrnujici kreativni design, engineering, vyrobu prototypd, vyrobu,
montdaz, logistiku a poprodejni servis.

Adresa: Belgicka 276/20, 12000 Praha

Telefon: +420222 519120

E-mail:  biuro@w-b.cz

Web: www.willson-brown.com
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