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Cesti spotiebitelé se zotavuji z inflaéniho $oku

NIQ Retail Spend Barometer odhaluje rekordni rist trzeb ve 3. ¢tvrtleti
s obnovenim rlstu objemu

e NIQ zavadi NIQ Retail Spend Barometer v Cesku, aby objasnil trendy ve
spotrebitelskych vydajich

e Ve 3. Ctvrtleti 2024 utratili spotrebitelé za FMCG 144 miliard CZK, coZ predstavuje ndrist
0 3,3 % ve srovndni s predchozim rokem.

e Trh s elektronikou a zbozim dlouhodobé spotreby (Tech & Durables) dosdhl
hodnoty 26 miliard CZK, coz znamena nariist o 8,3 % ve 3. ctvrtleti 2024 ve
srovnani se stejnym obdobim lorniského roku.

Cesko, 20. listopadu 2024 — Spotiebitelé v Cesku prokazuji odolnost po neddvném infla¢nim
Soku a 3. ¢tvrtleti 2024 zaznamenalo nejsilnéjsi rlst trzeb ve srovnani s prvni polovinou roku,
jak ukazuje NIQ Retail Spend Barometer. Celkové vydaje na FMCG dosahly 144 miliard CZK, coz
predstavuje meziro¢ni narust o 3,3 %, zatimco sektor techniky a trvanlivého zbozi (T&D)
zaznamenal rast o 8,3 % a dosahl 26 miliard CZK.

Podle nové spusténého NIQ Retail Spend Barometer, ktery kombinuje data od NIQ a GfK,
Barometr méfi obrat prodeje FMCG a T&D v ¢eskych obchodech a poskytuje znac¢kdm a
maloobchodnikiim komplexni prehled o trendech prodeje. Barometr sleduje potraviny, zbozi s
kratkou trvanlivosti, domaci a osobni péci, technické spotfebni zbozi, domaci spotrebice a DIY,
pricemz Etvrtletné poskytuje poznatky zaloZzené na redlnych prodejnich datech z téchto
kategorii.

Rostouci vydaje v klicovych kategoriich podporuji rast FMCG

Podle dat NIQ zaznamenalo Q3 2024 nejvyssi rlist FMCG roku, pficemz celkova hodnota vzrostla
0 3,3 % oproti stejnému obdobi v roce 2023. Zatimco ceny mirné vzrostly o 1,6 %, objemovy
rdst dosahl po dvou Ctvrtletich stagnace 1,7 %.

o Cerstvé potraviny: Nejvétsi oddéleni v rdmci FMCG, které predstavuje téméF Etvrtinu
celkovych vydaju zdkaznikl, zaznamenalo silny rlst tazeny segmentem ovoce, zatimco
zelenina a maso zUstaly stabilni.

e Osobni péce: Kategorii osobni péce, kterd vzrostla o 8,6 %, podpofil vyznamny rist v
oblasti péce o plet (16 %) a vini a deodorantll (10 %). Konzistentni vykon této kategorie
v prubéhu let prispél k trvalému ristu specializovanych drogérii, jejichZ prodeje za



posledni desetileti kazdoro¢né rostou dvouciferné, s vyjimkou roku 2020, prvniho roku
pandemie.

o Tabdakové vyrobky: Prodeje tabaku vzrostly o 8,9 %, a to diky pravidelnému zvySovani
dani a novému vyvoji produktd, jako jsou jednorazové elektronické cigarety a POD
systémy.

e Péce o déti: Tento segment jako jediny zaznamenal pokles napfi¢ vSéemi kategoriemi ve
3. Ctvrtleti.

Trh s T&D zaznamenava pozitivni rlist i pfes opatrnost spotrebitell

Sektor T&D se ve 3. Ctvrtleti také vzchopil s meziro¢nim ristem o 8,3 %, cozZ je obrat od poklesu
0 -5,7 % ve 3. Ctvrtleti 2023. Nicméné na trhu pretrvava vahavost spotrebitell utracet za
produkty T&D.

e Domaci spotiebice: Tento segment vedl rlst v sektoru T&D, a to diky malym domacim
spotfebic¢lm (SDA). K nejvyznamnéjsim rlstim patfily spotfebice na Upravu vzduchu (51
%), horkovzdusdné fritézy (43 %) a vlasové stylery (25 %). Naopak elektrické hrnce a
odstavriovace zaznamenaly pokles o -7 %, resp. -6 %.

e Technické spotiebni zbozi (TCG): PrestozZe celkovy rlst byl umirnény, vyznamné
prirdstky zaznamenal sektor spotrebni elektroniky, zejména televize (15 %) a IT (10 %).
Pokles cen tiskaren a dalsich kancelarskych stroji vyrovnal ¢ast tohoto rastu.

Pavol Zajac, Retail Director pro Cesko, Slovensko a Madarsko, doddvd: ,, Spotrebitelé v Cesku se
postupné zotavuji z inflacniho dopadu, pricemz vydaje vykazuji pozitivni zndmky. PrestoZe je
zaméstnanost vysokd a nabidka pracovnich mist je silnd, rediné mzdy stdle zaostdvaji za
predpandemickymi turovnémi a plné zotaveni se o¢ekavad v ndsledujicich letech.”

O NIQ

NIQ je svétova jednicka v oblasti spotrebitelskych informaci, ktera poskytuje nejkomplexné;jsi
pochopeni nakupniho chovani spotiebiteld a odhaluje nové cesty k rlistu. V roce 2023 se NIQ
spojila s GfK, ¢imZ doslo ke spojeni dvou lidra v oboru s bezkonkuren¢nim globalnim dosahem.
Diky komplexnimu pohledu na maloobchod a nejobsahlejsim spotrebitelskym poznatkiim —
poskytovanym s vyuzitim pokrocilé analytiky a modernich platforem — NIQ pfindsi Full
View(TM).

NIQ je portfoliovou spolecnosti Advent International a plisobi ve vice nez 100 trzich,
pokryvajicich pres 90 % svétové populace. Vice informaci najdete na NIQ.com.



