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Navrat k pémiu: Cesi znovu chtéji vic

Praha, 5.5.2025

Védéli jste, ze:

o Spotrebitelska diivéra v Evropé opét roste, ale stale je daleko od historickych maxim
Cesti spotrebitelé jsou optimistiétéjsi nez ostatni Evropané ve vétsiné ukazateli

e Trh s Technickym zboZim a zboZim dlouhodobé spotfeby (Tech & Durables) se
zotavuje z predchoziho poklesu

e Trh s rychloobratkovym zbozim/potravinami a drogerii (FMCG) roste, klicovym
faktorem rustu je zvySujici se cenova hladina, rist cen se od poloviny roku 2024
neustale zrychluje

e Dudlezitym prvkem rustu cen je pfechod k prémiovym produktim a znackam

e Spotiebitelé vyhledavaji prémiové produkty a také pohodli pfi nakupovani

e To pro né stéale ¢astéji predstavuje online nakupovani potravin a drogerie

V prvnim C&tvrtleti tohoto roku jsme na ¢eském trhu pozorovali dynamické zmény. Navzdory
stabilni a relativné nizké inflaci v Ceské republice se cenova hladina rychloobratkového
zbozi zvysSila vice nez dvakrat rychleji nez jaka byla obecna mira inflace v tomto obdobi.
Jsme na pocCatku nové inflacni viny? A jak spotfebitelé reaguji na rostouci ceny? Nebo se
opét oddavame draz$im a prémiovym produktiim? Prozkoumejme spole¢né tento fenomén
podrobnéji v tomto pfehledu.

Spotiebitelska dlivéra v Evropé:

Spotrebitelska dlvéra postupné roste, ale stale zlUstava daleko pod uUrovni pfed pandemii a
obdobim ekonomickych a geopolitickych vyzev. (Graf: Trendy spotfebitelské duvéry v



Evropé)

Consumers‘sentiment in EU 27 — development and trends

2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024
25
Consumer

confidence in
Europe is on
the rise again

Gradually increasing, but still
far away from what it was -5
prior to pandemic and 0

economical and geopolitical
challenges.

2 BNimMe

Optimismus mezi ¢eskymi spotrebiteli:

napfic jednotlivymi ukazateli, zejména co se tyka oCekavani pfijmi domacnosti a oCekavani
cenového vyvoje. (Graf: Spotfebitelsky sentiment v CR vs. ostatni evropské zemé)

Czech consumers are more optimistic than the European average across most indicators!
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Trh s elektronikou & zbozim dlouhodobé spotieby:

Tento sektor se pomalu zotavuje z pfedchoziho propadu, zpisobeného odkladanim nebo
ruSenim nakupu béhem obdobi vysoke inflace. Zatimco sektory jako IT nebo SDA (malé
domaci spotfebice) vyrazné rostou, spotiebni elektronika, MDA (veelké domaci spotiebice)
a telekomunikace tahnou vykon dold. (Graf: Trendy na trhu s Technickym zbozZim & zboZim
dlouhodobé spotieby)

Telecom, MDA and Consumer Electronics are dragging down the T&D market
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Prémiové segmenty v T&D:

Nicméné mezi spotfebiteli je patrna ochota kupovat prémiové produkty, pfiéemz inovace
produktl jsou pfimo spojeny s prémiovosti. Prémiové segmenty predstihuji rist kategorii v
mnoha sektorech, pfikladem mohou byt OLED televizory, herni notebooky, trouby ovladané
aplikaci ¢i hlasem, plné automatické kavovary s funkci cold brew nebo multifunkéni



horkovzdus$né fritézy. (Graf: Rdst prémiovych T&D segmentir)

Premium segments keep outpacing the category growth across many categories & sectors
Product innovation goes hand in hand with premiumization.
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Rast trhu FMCG:
Trh s rychloobratkovym zbozim nadale roste, pfi¢emz rist je tazen zejména zvysujici se
cenovou hladinou. (Graf: FMCG Growth Reporter)

FMCG market continues to rise - driven by increasing prices
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Rlst cenové hladiny se od poloviny roku 2024 neustale zrychluje, v prvnim kvartalu roku
2025 pak prekracuje hranici 5 %. Navzdory tomu fada odvétvi roste i objemové, coz také
naznacuje, ze spotfebitelé pfechazeji k prémiovym produktim. (Graf: Pfechod k prémiovym



produktam v ramci FMCG)

Average price development across selected categories
CZYTD M3 2025 vs year ago
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E-commerce and fetézcové Drogerie:

E-commerce a fetézcové drogerie rostou v Cesku nejrychleji, nasledované supermarkety a
diskonty. Naopak hypermarkety a prodejny s menSi prodejni plochou (tzv. tradicni trh, do
400m2) aktualné nejsou na rustoveé trajektorii. (Graf: Rust prodejnich kanald)

eCommerce and Drugstores grew the fastest in Czechia, while SM and discounters gain at the
expense of HM
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Faktory ovliviujici vybér obchodu:

nakupujicich jsou ochotni prozkoumavat nové maloobchodni moznosti. Zatimco pocet

vérnostnich programi stale roste, Cesi jsou méné loajaini a stale méné nakupuijicich se drzi
pouze jednoho obchodu. (Graf: Loajalita)

While declining store loyalty.

Fewer shoppers stick to just one store.
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Shrnuti:

S pozitivnim vyvojem ekonomiky pozorujeme zmény v nakupnim chovani. Spotfebitelska
davéra se zlepsuje, Cesi se Fadi do prvni tfetiny Evropy z hlediska aktualniho sentimentu a
ocekavani.

Sektor elektroniky & zbozi dlouhodobé spotfeby se pomalu zotavuje z pfedchoziho propadu,
zpusobeného odkladanim nebo ruSenim nakupu v reakci na vysokou inflaci a pokles kupni
sily. Nicméné u nakupujicich je patrna ochota kupovat prémiové produkty napfi¢ mnoha
kategoriemi, pfi€emz inovace produktl jsou pfimo spojeny s prémiovosti. Trh

s rychloobratkovym zbozim (potraviny a drogerie, FMCG) zaziva rlst, ktery, i kdyz by mohl
byt vniman jako pohanény disté rostoucimi cenami, je spiSe tazen navratem spotrebitelt k
prémiovym produktim a znackam.

Nejenze Cesi vyhledavaji prémiové produkty, ale také povazuji za prémiovy svij as. To je
patrné z rostouci popularity nakupnich formatd, které Setfi €as pfi nakupovani, jako je e-
commerce a mensi obchody jako jsou supermarkety a diskonty. Spotrebitelé tedy hledaji
nejen vyssi kvalitu, ale také pohodli pfi nakupovani.

Vice informaci najdete také v pfilozené prezentaci.
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O NIQ

NIQ je lidrem v oblasti poskytovani informaci o spotfebitelich, poskytujici nejupInéj§i porozuméni nakupnimu chovani a
odhalujici nové cesty k rastu. V roce 2023 se spole¢nost NIQ spojila s GfK a sloucila tak dohromady dvé predni spole¢nosti
v odvétvi s bezkonkurenéni celosvétovou pusobnosti. S celistvyym pohledem na maloobchod a nejkomplexnéjSimi poznatky o
spotiebitelich — poskytovanymi prostfednictvim pokrocilé analyzy a Spi¢kovych platforem — pfinasi NIQ Gplny pohled/ the Full
View™.

NIQ, ktera je spole¢nosti portfolia Advent International, pusobi ve vice nez 100 zemich svéta, ¢imz pokryva vice nez 90%
svétové populace. Pro vice informaci navstivte NIQ.com.



