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Od propadu k rustu: Oziveni nakupniho
chovani ve 3. Ctvrtleti 2024

Praha, 14.11.2024

Po ¢tyfech letech ekonomickych turbulenci se kone¢né zacina blyskat na lepsSi ¢asy. Rok
2024 se ukazuje jako rok oziveni, kdy se objevuji prvni zndmky stabilizace, které pfipravuji
pudu pro rychlejsi rast v roce 2025.

Ekonomicka situace: Znamky oziveni

Na rozdil od roku 2023 se hodnoty HDP vratily do pozitivniho teritoria, coz pfedstavuje
vyznamny obrat. Ceska republika nadale vykazuje odolnost a mlze se pochlubit rekordné

hodnot v letech 2022 a 2023, zpomalila a jiz nékolik mésicu se drzi stabilné pod hranici 3 %.
Zminéné zpomaleni inflace umoznilo, aby rist mezd pfekonal rist cen, &imz se po
prfedchozich letech poklesu mirné obnovila kupni sila.

Za zminku stoji také narUst spotiebitelské duvéry v celé EU. Poprvé od zaCatku ruské
invaze na Ukrajinu se spotiebitelsky sentiment dostal do pozitivniho spektra, coz signalizuje
novy optimismus, ktery za¢ina rezonovat napfi¢ regionem.

Consumer confidence hits black numbers again for the

first time since Russian invasion = - .
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FMCG a elektronika: Pribéh dvou odvétvi

Oziveni se odrazi v nakupnim chovani napfi¢ sektory rychloobratkového zbozi (FMCG) a
elektroniky a zboZi dlouhodobé spotieby (T&D). V sektoru FMCG, po roce 2023
charakterizovaném poklesem objemu, poptavka konecné oziva. Prvni a druhé Ctvrtleti
naznacily mirny optimismus v podobé pomalého navratu k rastu s nartistem objemu o
skromnych 0,3 %. Ve tfetim Ctvrtleti vSak doSlo k vyraznému zrychleni, kdy rast objemu
prodaného zbozi dosahl 1,7 %.

All this leads to resurgence in FMCG shopping behaviour
Volumes increase as inflation has been on the decline and consumer confidence on growth trajectory already for quite a while.
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Naopak trh s elektronikou zaznamenal silngjsi nardst objemu jak ve druhém, tak i ve tfetim
Ctvrtleti. VétSina celkového rustu trzeb v8ak byla tazena rlstem cen, coz naznacuje odliSnou
trajektorii oziveni. BEhem obdobi vysokeé inflace mnoho spotfebitelt odkladalo nakupy
elektroniky, coz vedlo k o néco vyraznéjSimu % oZiveni, jakmile inflacni tlaky polevily.

Growing consumer confidence is reflected also on front of Tech & Durables

After months of postponing purchases, consumershave been returning to buy electronics they had previously put offDespite
that, most of the growth in past half year is driven by increasing prices.
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Ménici se strategie nakupujicich: Akce a privatni znacky

S tim, jak inflace ustupuje, méni se také strategie, na které se spotrebitelé spoléhali pfi
zvladani cenovych tlaka. Podil prodeji podpofenych akcemi stale rostl v prvnim Ctvrtleti, ale
od druhého d&tvrtleti se tento trend zacal obracet. Treti Ctvrtleti tento smér potvrdilo.

After years of gradual increase, proportion of s ales
through promotions has been recently declining for
several months in a row!
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| pfesto existuje cela fada kategorii, ve kterych se stéle v promoci proda i okolo 80% zboZzi.
PFiklady takovych kategorii mohou byt trvanlivé mléko, alkoholické napoje jako hotrké bylinné
likéry, rum nebo pivo nebo také instantni kava. Nakupuijici u takovych produktd mohou
snadno povazovat akéni ceny za bézné, protoze za ty neakéni tyto produkty témér
nenakupuji.

Privatni znacky naopak nadale ziskavaji trzni podil v meziro€nim porovnani. Navzdory tomu,
Ze spotiebitelé tvrdi, Ze jejich nakupni zvyklosti zUstavaji stejné, data ukazuji jinou realitu.

Share of private labels continues to grow

Interest of Czechs in PLs doesrit fade out even with
decelerating inflation
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Existuje nékolik faktor(, které vysvétluji tento rozdil mezi deklarovanym a skuteé¢nym
chovanim:



1. Setrvacnost trhu: Privatni znacky ziskavaly nejvice béhem obdobi nejvyssi inflace,
a to i presto, Ze jejich ceny rostly v priméru rychleji nez ceny znackovych produkta.
Spotrebitelé zkratka potfebuji o néco vice ¢asu k pfizplsobeni svych nakupnich
zvyklosti ménici se ekonomickeé realité trhu.

2. Rozdily mezi kategoriemi: Ruzné produktové kategorie vykazuji odli§né trendy. V
nékterych je podil privatnich znacek vyssi nez primér a stale roste, zatimco v jinych
je relativné nizky a klesa. Pro spravné trzni rozhodovani je kliCova detailni znalost
dané kategorie a patfiné pfizpusobeni strategie pro danou kategorii.

3. Vnimani zna€ky: Jak se privatni znacky vyvijeji a prestavaji byt pouze levnou
alternativou, jsou stale ¢astéji vnimany jako rovnocenné se znackovymi produkty.
Diky nabidce v prémiovych, ekologickych a udrzitelnych, bio a/nebo
specializovanych segmentech, jako jsou ,free-from* produkty, si mnoho spotfebitell
ani neuvédomuje, ze voli privatni znacky.

Vyhled: Optimismus na obzoru

Rok 2024 ma potencial stat se ziomovym bodem, na ktery maloobchodni sektor dlouho
Cekal, a pfipravit cestu pro robustnéjsi ristovou trajektorii v roce 2025. Nebylo by viak
moudré pFecenit rychlost sou¢asného oziveni trhu. Spotfebitelé budou vstupovat do roku
2025 v podminkach relativné pozitivhiho vyvoje ekonomické situace a po letech propadu i
rostouci kupni sily. To v§8ak neznamena, ze by jiz zcela pominuly dlouhodobé efekty
predchozich inflacnich tlakd. Lze v8ak hovofit o0 zméné smérem od celkové opatrnosti

k odolnosti a, feknéme, zamérné spotiebé.

Vice informaci o stavu ¢eského maloobchodu ve 3. &tvrtleti 2024 najdete v pfilozené
prezentaci.

Romana Dunikova

Customer Success Leader CZ/SK/HU
NIQ

romana.dunikova@nielsenig.com
+420 777 541 820

O NIQ

NIQ je lidrem v oblasti poskytovani informaci o spotfebitelich, poskytujici nejuplnéjsi porozuméni nakupnimu chovani a
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